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Forord

ULLA ERIKSSON-ZETTERQUIST

Konsumtion. Ar det okej att konsumera ytterligare en vara, nu nir vi lever i sa-
dant 6verflod? Ar vi inte alla egentligen ett resultat av marknadskrafter som vill
silja mer for egen vinning? Ar det rimligt att var identitet ska avspeglas i var
konsumtion?

Onekligen 4r konsumtion ett omrade som girna drar till sig tyckande, ovan
uttryckt i fragestéllningar som pekar pé att konsumtion dr nagot negativt, som
bor undvikas. Utmaningen ar dock att det vi stiller pa bordet och det vi tar pa
oss varje dag ér resultatet av konsumtion. For att fungera behover méanniskor pa
olika sétt konsumera.

Den hir vinboken nyanserar dessa fragor pa manga olika sitt, framfor allt
genom att erbjuda etnologens nyfikna perspektiv pd dem. Hur hanterar olika
konsumenter sin konsumtionsvardag? Vad innebér det att vara del av konsum-
tionssamhallet idag, vad kan det ha inneburit tidigare? Dartill: bide konsumen-
ter och producenter av olika varor har val att gora, de har agentskap. Det vill
saga: konsumtion bestar av olika relationer som byggs upp och dger rum mellan
reklam, produkter, ménniskor och pengar, som Magdalena Petersson McIntyre
uttrycker det i denna bok.

Med dessa fragor blir konsumtionsfiltet sa mycket vidare. Konsumenter ar
alla, ifran barn, som paverkar familjens och skolans matsedlar liksom familjens
kultur- och fritidskonsumtion, till dldre, som behéver finna nya sitt att f& hem
maten. Logistik av konsumtion innebdr inte bara transport till butiker eller ut-
lamningsstéllen, utan dven transport darifran. Det alternativa identitetsskapan-
det, bland annat att konsumera secondhand, blir del av ett stérre modefenomen



ULLA ERIKSSON-ZETTERQUIST

och verkar for tillfillet anpassas till mer etablerade sitt att organisera konsum-
tionsmojligheter i till exempel butiker. Etablerade identiteter som moderskap
med fokus pa barn och familj har kommit att omfatta entreprenérskap och fore-
tagande. Dar blir konsumtion och konsumenten det som méjliggor den till synes
ohéllbara ekvationen, dir det erbjuds en total 16sning av hem, privatliv, arbetsliv
och konsumtion, som Maria Fuentes visar i sitt bidrag. De filt dar konsumtion
kan studeras blir ocksé betydligt mer vidstrackta 4n for den som tinker sig att
konsumtion styrs av den reklam vi oftast ser. Tridgardsmarknaden, villamark-
naden, hantverksmarknaden, matlandskapen, musik i butik-marknaden ér alla
arenor ddr konsumtion later sig studeras.

Vad dr det da som mojliggor situationen? Sjalvklart &r manga forskare invol-
verade i arbetet for att forsta detta, men eftersom vi nu befinner oss i en vanbok
till Helene Brembeck ér det pa sin plats att beskriva nidgot av hennes arbete. Hon
har idag en lang forskarkarridr som hér skildras genom négra nedslag; att sam-
manfatta den i sin helhet 4r knappast moéjligt, och framfor allt bor bokens texter
ses som exempel pa nagot av allt det hon hittills astadkommit.

Fran att Helene borjade pa Centrum for konsumtionsvetenskap (CFK) ar
2002 har hon publicerat 109 olika arbeten, det vill séga fler 4n sex texter per ar.
Har finns studier av hur McDonald’s tilltalar barn, av matkonsumtion for olika
aldersgrupper, av minimorétter, av 40-talisternas konsumtionsvanor, av fredags-
mys, av hur cyklar och barnvagnar anvinds i konsumtionslogistik, av hur moder-
skap samspelar med konsumtion, av den cirkuldra ekonomin pé loppmarknader
och i vintagebutiker och av hur vi hanterar 6verflod. En kort sammanfattning
maste bli: s& ménga spiannande och roliga studier att genomféra! Hur kommer
hon bara pa dem? Och var och en som tar del av denna lista av publikationer
kan ocksé notera att det 4r med ett mycket specifikt intresse for och inblick i just
konsumtion.

Det som for de flesta av oss framst ar en vardag som ska hanteras, med mat-
inkop, kladinkop, resor, kultur, byggande av hemmet, eller forsok att vérja oss
fran McDonald’s eller fredagsmyset — det dr Helenes forskningsarena. Till denna
arena har hon dessutom bjudit in manga kolleger. Dessa representerar i sin tur en
rad olika &mnen och nationaliteter. Helenes gérning r i den meningen en tim-
ligen unik tvdrvetenskaplig insats, dér systematiskt arbete 6ver tid har medfort
att manga forskare fran olika omraden tillsammans undersokt ett och samma
fenomen. Denna bok dr ett exempel; den visar nagot av styrkorna och resultaten
av den snart 20-driga tvdrvetenskapliga centrumbildning, CFK, som utvecklats
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Férord

bland annat genom Helenes langvariga insats som en av dess forestandare.

Medan en ganska vanlig modell for forskare idag dr att stanna vid sin lést,
arbeta med kolleger fran det egna dmnet under ett helt yrkesliv, och dessutom
girna halla sig till ett mer specifikt omrade och anpassa sig till trenderna inom
omradet for att pa det sittet mojliggora de publikationer som for tillfallet bedoms
som mest framgangsrika, representerar Helene tvirvetenskap i dess kanske mest
kravande mening. Nar forskare fran olika &mnen ska samarbeta dr det inte ovan-
ligt att det egna dmnet, med egna referenser och sirskilda studieobjekt, ses som
mest angeldget. Aven om det ér intressant att delta i gemensamma seminarier
uppstar ménga tillfillen i ett forskningsprojekt ddr “det egna” kan komma att
véga tyngre dn det tviarvetenskapliga. Denna bok och Helenes garning dr bada
exempel pa hur forskare funnit samarbetssitt for att 6verskrida “det egna”. Och
resultaten ar sddana att de ger insikter till alla oss som nagon gang reflekterar
kring konsumtion.

Jag 6nskar att manga kommer att ta del av de studier som presenteras i denna
volym. Vare sig ldsaren vill lira sig om forskningsfronten i konsumtion, fa upp-
slag till tvirvetenskapligt arbete eller forsta sig sjalv och sin samtid ur ett kon-
sumtionsperspektiv ar detta en utmérkt 6versikt. Den som tankte att konsumtion
enbart dr ndgot negativt kommer att kunna se det ur s manga fler dimensioner.
Med tillforsikt om synnerligen givande lasning!

Goteborg, juli 2019
Ulla Eriksson-Zetterquist,
forestdndare GRI



Introduktion

MAGDALENA PETERSSON MCINTYRE,
BARBRO JOHANSSON & NIKLAS SORUM

Vér vianbok knyter an till Helene Brembecks méngériga bidrag till forsknings-
faltet konsumtionskultur. I sin omfattade vetenskapliga produktion har hon visat
hur konsumtion dr sammanvévt med vardagens alla aspekter, allt fran barndom
och foréldraskap till mat och édtande, fran fredagsmys till att sélja secondhand
eller hur man far varor med sig hem fran affiren. Brembeck har nidrmat sig kon-
sumtion som ett fenomen i skarningspunkten mellan marknadsekonomiska och
kulturella vardagspraktiker. Genom att sammanfora teorier om marknader och
ekonomi med kultur har hon inte bara bidragit till att uppméarksamma konsum-
tion som komplext och mangfasetterat, utan dven lyft fragor om makt och kon-
sumtionens politiska effekter. Brembeck sag det tidigt som viktigt att utmana och
overskrida vanliga dikotomier som kultur/ekonomi och produktion/konsum-
tion, och ett sitt att gora det var att koppla samman perspektiv frdn etnologi, an-
tropologi och kulturstudier med studier av marknadsféring och organisationer.
Viktigt for Brembeck har exempelvis varit att konsumtion handlar om langt
mycket mer 4n slutanviandning av varor som producerats i en ekonomisk varde-
kedja. Genom att kombinera ekonomiska och etnologiska perspektiv har hen-
nes tolkning varit att konsumtion inte 4r en slutstation f6r industrins produkter,
utan en plats dér inneborder och praktiker bdde produceras och konsumeras. I
konventionell ekonomisk teori har konsumtion setts som nagot passivt. I kultur-
vetenskaplig teori har konsumtion ofta misstidnkliggjorts och tolkats som nagot
problematiskt, sarskilt i forskning inspirerad av Frankfurtskolan (Horkheimer &
Adorno 1997, Marcuse 2002). Inte sillan dr konsumtion synnerligen moraliserat
och relaterar sévil till 6veranvandning av resurser och exploatering som till ohal-

12



Introduktion

sa och utnyttjande. Brembecks forskning har pa ett betydelsefullt sitt visat att det
ar langt ifran sa enkelt. I denna introduktion kommer vi, genom att ge en Gver-
blick 6ver hennes publikationer, askadliggéra hur viktigt det varit for Brembeck
- och for konsumtionsforskningen - att ifragasitta forgivettagna sanningar om
konsumtion och utmana dikotomier som aktivt/passivt, kultur/kommers, gott/
ont och ménniskor/icke-méanniskor. I slutet av introduktionen ges en presenta-
tion av bokens 6vriga kapitel.

Representationer och mening

Boken Postmodern barndom (1996) var den forsta dar Helene Brembeck, tillsam-
mans med flera andra forskare, borjade problematisera konsumtionssamhéllet.
En ingang var att medie- och konsumtionssamhallets bild- och teckenvérldar i
postmodernismen blivit till ett slags naturlig referensram i form av en symbol-
varld som barn tidigt kommer i kontakt med. Brembeck menade att en viktig
aspekt av barns socialisering in i det postmoderna samhallet dr att de skolas in i
konsumtionssambhillets normer genom att uttolka och lara sig exempelvis rekla-
mens symbolvirld. Kommersialismens symbolvarld fungerar som en gemensam
erfarenhetsvirld for barn idag att leka med och associera kring, det vill sdga att
konsumtion inte enbart dr nagot problematiskt som exploaterar barns forestall-
ningsvarldar, utan en form av resurs for kreativ lek. Kommersialism ska alltsd
inte bara ses som nagot negativt eller problematiskt, utan som att det ger saval
modeller, sprak och symboler som ett utrymme for vad som i boken kallades
identitetsprovning och eget kulturbygge. Konsumtionssamhallet tillhandahaller
drommar och fantasier och multinationella foretag lagger ner enorma resurser
pé att uppticka och forverkliga barns drommar. Pé sd vis kan man siga att den
kommersiella sektorn faktiskt tar barn pé allvar och bemédar sig om att lyssna
pa dem. Det innebdr i sin tur att barndomen har upphort att vara det avskil-
da barndomsland som vuxenvirlden gérna velat se den som - barnen har, ge-
nom konsumtionssamhallets symbolvérldar, fatt en relation som inte gar via den
narmaste vuxenvarlden. Utifrdn modernitetsteoretikern Thomas Ziehe (1993),
som var ett stort namn pé 1990-talet, tolkades det som att barndomen blivit "nor-
maliserad”. Samtidigt blev en konsekvens att relationerna mellan barn och vuxna
genomsyrades av kommersialism, pa gott och ont. Postmodernitet forstas i bo-
ken ocksa i relation till kommers i termer av fragmentarisering och differentie-
ring som lett till exempelvis konssegregering i barns konsumtionsvérldar, narra-
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tivitet i reklamspraket, estetisering, kroppsfixering och ungdomlighet som norm.

Intresset for barndomens konsumtionsvarldar férdjupades i boken Det kon-
sumerande barnet (2001). Hir tolkades annonser ur ett diskursanalytiskt per-
spektiv, med utgangspunkt hos Michel Foucault, som representationer av kon-
kurrerande diskurser. Reklammakare anvinder stereotyper, polarisering med
mera som tekniker eller narrativ, med vars hjilp konsumenten tilltalas. Andra
tekniker 4r “sociala tablaer” och anvindandet av ikoner. Annonsering dr en kamp
om perspektiv, dir olika aktorer definierar sig i relation till varandra. En annons
kan ségas vara ett pastaende, en byggsten till en diskurs, exempelvis "barn blir
kreativa av att bygga med lego”, "Barbie ér alla flickors drom”. Medan staten,
folkrorelserna, experterna och fordldrarna har ideal om en battre varld dr den
enda 6verordnande ideologin f6r marknadens representanter att silja mer. Detta
ar den framsta forklaringen till konsumismens segertdg under vart sekel, me-
nade Brembeck. "Marknad” beskrivs i denna publikation som “hela kedjan fran
producenter, distributdrer och aterforsiljare i olika led till marknadsforare och
reklambranschens méan och kvinnor” (Brembeck 2001:14), alla med ett intresse
av att tjdna pengar pé varor.

Som Brembeck senare diskuterat sdgs konsumtion under 1980-talets diskus-
sioner om postmodernism vasentligen som, om inte bra, s andd nagot med vars
hjalp det var mojligt att skapa fordndring. Det forknippades med lekfullhet, njut-
ning, begir och mojligt dverskridande av sociala kategorier, aspekter som ofta
forekom i texter om postmodernism (Slater 1997, Featherstone 1991, Campbell
1987). Postmodernistiska konsumtionsforskare menade att det ar konsumenter-
nas efterfragan som driver produktionen, och gav pa sa sitt tillverkningsproces-
ser en mer underordnad betydelse. Inte minst lyftes begir, eller konsumenters
onskningar och ldngtan, fram som grund f6r det moderna samhillets ekonomier.
Det innebar i sin tur att konsumtion kom att férstas som uttryck foér kultur och
kulturellt meningsskapande, snarare 4n som en del av ekonomi och handel. Me-
ningar, diskurser och representationer blev framtradande perspektiv i analyser
av konsumtion, som gavs en central betydelse i formeringen av det moderna livet
(Campbell 2004).

Aven om detta fokus pé ideologier, diskurser och representationer, eller drom-
mar, haft en stor betydelse i Brembecks forskning, sa utvecklade hon ocksé snart
ett intresse for en konsumtionsforskning mer fokuserad pa materiella dimensio-
ner. Liksom flera andra konsumtionsforskare (Lury 1996, Miller 1998, Shove
2003, Warde 2005) sokte hon efter sitt att forsta de mer vardagliga eller triviala

14



Introduktion

formerna av konsumtion, det rutinméssiga och icke-reflekterade, som matlag-
ning och inkop (se Lofgrens slutkapitel i denna bok for en liknande diskussion).

Mellan ekonomi och kultur

Med boken Elusive consumption (2004), som Brembeck redigerade tillsammans
med Karin M. Ekstrom, blev hennes arbete mer explicit i att studier av konsum-
tionssamhallet méste 6verbrygga uppdelningar mellan kultur och ekonomi. Be-
greppet “elusive consumption” (undflyende konsumtion) beskrivs som en stra-
tegi eller metafor for att argumentera fér behovet av att konsumtionsforskning
bade maste vara tvarvetenskaplig i sitt angreppssitt och anvianda olika metoder,
teorier och begrepp. Brembeck och Ekstrom papekade ocksa att forskning om
konsumtion maste ta sig an de moraliska, etiska och politiska problem som kon-
sumtionen aktualiserar, perspektiv som blivit langt mer aktuella idag, inte minst
vad giller miljo- och klimatfragor. Andra politiska fragor som maste inga i kon-
sumtionsforskning dr dynamiken mellan lokalt och globalt samt férdelningen
av jordens resurser, menade de. Brembeck har aterkommit till dessa stéllnings-
taganden i flera av sina senare publikationer, exempelvis i studier av konsument-
logistik och dess relation till hallbarhet samt till sociala fragor som kon och
socioekonomiska variabler (Brembeck m.fl. 2015). I ett annat projekt intresserade
hon sig for den specifika global-lokala dynamik som &terspeglas pa den globala
marknaden for begagnade varor (Brembeck & S6rum 2017).

Materialitet och aktor—natverksteori

I borjan av 2000-talet vicktes Brembecks intresse for aktor-nétverksteori
(ANT), framfor allt med utgangspunkt hos Bruno Latour (1998). Teorin passa-
de vél in i Brembecks intresse for olika former av kombinationer och med an-
satsen till att konsumtion maste forstas tvirvetenskapligt. ANT blev en viktig
ingang till ett flertal av hennes féljande forskningsprojekt. Teorin har ett bre-
dare forhallningssitt till agentskap dn vad som tidigare varit vanligt och ser
inte formégan att skapa skeenden som en egenskap som finns uteslutande hos
manniskor, utan hos alla former av “aktanter”, vilka kan vara méanniskor, ting
och teknologier liksom bilder och meningar - en aktant dr det pa vilket ageras.

Aktanter dr inte nodvandigtvis sjdlvstindiga aktorer. Natverk utgér samman-
sittningar av aktanter. Sammanséttningarna innehaller dérfér bade diskursiva
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och materiella bestandsdelar och ar alltid rorliga och foranderliga. Med hjalp av
ANT far undvikandet av dikotomier som kultur/ekonomi en teoretisk grund, och
konsumenter, varor eller foretag kunde forstas som olika former av sammanstt-
ningar. Agentskap ses dd som nigot som uppstar inom dessa sammanséttningar
som ett resultat av samverkan mellan de ingdende aktanterna. Detta motsiger
en humanistisk syn pa agentskap som nagot som ér inneboende i ménniskor,
och det motséger ocksé en konventionell syn pa konsumenten som rationell och
styrd av logiska argument.

Brembeck har dven pekat pa vikten av reflektion &ver i vilken utstrickning
ANT ldmpar sig for studier av konsumtion, eftersom teorin har utvecklats inom
studier av laboratorier och tekniska projekt, langt bort fran dagliga konsumtions-
handlingar (jfr Law 1991). I antologin Little monsters (2007) menar hon, tillsam-
mans med bokens 6vriga forfattare, att denna teori inte kan ge alla svar pé fragor
inom konsumtionsfiltet, utan att mer vikt behéver ldggas vid mening, diskur-
ser och makt, for att forsta konsumtionens komplexa praktiker, 4n vad som ofta
gjorts inom ANT.

I en storre studie av barnfamiljer pa McDonald’s (Brembeck 2007a, b) forstar
Brembeck denna matkedja som ett nitverk som involverar savél olika aktorer
som mojliga riktningar. PA McDonald’s finns sdrskilda anvisningar for hur be-
sokare kan/far sitta respektive rora sig. Det producerar i sin tur sirskilda sétt for
besokare att bade vara och se sig sjdlva och utrustar dem med olika kompeten-
ser. Sarskilt intresserar Brembeck sig for de forestdllningar om barndom som
skapas i denna kommersiella miljo. Hon vdnder sig ocksa starkt emot begreppet
“McDonaldisering” som under en tid anvéindes for att kritisera etableringen av
transnationella foretag och den globala likriktning eller “platsloshet” de anségs
fora med sig. Bokens titel, Hem till McDonalds, ér ett slags drift med just dessa
idéer och Brembeck menar att McDonald’s alltid anpassar sig till lokala smaker
och traditioner, vilket ger upphov till nya kulturella processer som “glokalise-
ring”, “kreolisering”, eller “kontextualisering”, begrepp som syftar till att forsta
hur négot nytt alltid uppstér i moten mellan lokalt och globalt. Varje besok pa
McDonald’s dr alltid en del av nya nétverk samtidigt som fardigheter och erfaren-
heter himtade dirifran sprider sig till andra delar av livet. Studien befinner sig
i denna skdrningspunkt mellan hur foretaget och ménniskors vardagsliv émse-
sidigt genereras i motet mellan dem och hur McDonald’s séker lokal férankring
samtidigt som kunder inforlivar foretagets produkter och ett visst sdtt att dta och
umgds i sin vardag.
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Brembeck gor ocksa en feministisk podng av sin kritik av forestallningen
om vardaglivets McDonaldisering. McDonald’s konsumenter har forstatts som
en passiv massa, vars liv och matvanor exploateras av snabbmatsideologin, och
som oférmogna att gora egna aktiva val. Med hdnvisning till antropologen Carla
Freeman (2001) menar Brembeck att globaliseringens kritiker ofta varit man och
att beskrivningar av de multinationella foretagens framfart anvant konade och
sexualiserade metaforer for att tala om dem, exempelvis med hjélp av patriarkala
valdtiktsmetaforer och som penetration av jungfruliga marknader. Dérfor, me-
nar Brembeck, kan en feministisk analys av globalisering bidra till att ocksé se
hur globala processer skapas och omskapas av ménniskor i lokala miljéer, vilket
i sin tur dven innebdr att globaliseringen dr mangfaldig och osdker, samt att kon-
sumenters makt att rubba multilokala jattar ar pataglig. Inget ar forutbestdmt vad
giller hamburgerrestaurangers betydelser for manniskor, vilket leder in pé ett
annat viktigt tema i Brembecks forskning: "konsumtionsmakt”.

Brembeck aterkommer till fraigan om konsumtionsmakt i flera av sina publi-
kationer. I boken med samma namn (2011) definierar hon konsumtion som nagot
som genereras i komplexa processer med en méngd interagerande aktorer: kon-
sumenter, marknadsforare, detaljister, producenter och varor (Brembeck 2011:5).
Konsumtionspraktiker och konsumerande individer — konsumenter - uppstar
som resultat av dessa processer. Utifrdn aktdr-nitverksteori menar Brembeck
att konsumtionsmakt handlar bade om de sammanhallande och omskapande
krafter som verkar i konsumtionssamhillet och de mojligheter konsumtionen
ger konsumenter, producenter, produkter etc. att via natverksbyggen och andra
strategier agera “’politiskt; till exempel verka for héllbarhet i dess manga dimen-
sioner” (ibid.:6). Konsumentmakt kan pé sa vis bli en effekt av konsumtionsmakt.
Konsumtionsmakt ska, enligt Brembeck, forstas som nagot som skapas lokalt i
vardagens konsumtionshéndelser, men som samtidigt kan fa effekter danda upp
pé global niva.

Genomgaende i Brembecks forfattarskap om konsumtion &r att konsumtion
handlar om foréndring - av révara till konsumtionsvara, av forflyttning och i
anvandning av varor — och att det inte gar att gora en uppdelning mellan kall
marknad och varmt vardagsliv. Istallet visar sig vardagliga livsmonster vara starkt
relaterade till processer inom den kommersiella sfiren och det sker ett samspel
mellan foretag, produkter och konsumenter. Konsumenter ska inte forstds som
enskilda viljande subjekt, utan som uppbyggda i sammanséttningar med andra
ménniskor, varor och foretag. Det som forbinder aktorer och som ocksa anvinds
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av aktorer for att rekrytera andra till ndtverket dr intermediédrer som texter, tek-
niska artefakter, manniskor och pengar.

Matforskning

Matforskning utgor ett falt dar Brembeck har genomfort ett flertal projekt och bi-
dragit till saval dldre- och barndomsforskning som teori- och metodutveckling. I
de béda projekten "Den mangdimensionella matkonsumenten: Varderingar och
beteenden hos konsumenter 55+” (Brembeck m.fl. 2010b) och ”Barn som med-
forskare av matlandskap” (Brembeck m.fl. 2010a) undersoktes vanor och vérde-
ringar hos konsumenter i olika &ldersgrupper. I projektet "Food, convenience
and sustainability” undersoktes bekvimmat — mat som &r enkel och bekvam att
tillaga — for bebisar (Brembeck & Fuentes 2017). Utdver metoder som intervju-
er och deltagande observationer, som Brembeck 4r van vid, anvidnder hon i de
hér projekten ocksa fokusgrupp, matdagbocker och fotografering. Ett av projek-
ten hade medforskning som metodiskt fokus, och forskargruppen arbetade dir
tillsammans med elever i en skola for att belysa fragor om hélsa, matvanor och
delaktighet.

I de olika projekten om mat och dtande (Brembeck & Fuentes 2017, Brembeck
& Johansson 2010, Brembeck m.fl. 2010a,b) har Brembeck utvecklat begreppet
“foodscape’, pa svenska "matlandskap’, vilket kan anvindas bade metodologiskt
och teoretiskt. Som metodologiskt begrepp anvindes “matlandskap” for att kon-
kretisera och illustrera olika matmiljder i projektet om barn som medforskare.
Barnen som deltog fick till exempel arbeta med att pé olika sitt illustrera, kart-
lagga och undersoka sina egna matlandskap, i betydelsen “platser dar barn méter
mat och budskap om mat i sin vardag” (Brembeck m.fl. 2010:7). Foodscape som
teoretiskt begrepp har sin utgangspunkt hos Arjun Appadurai (1996), som in-
troducerade begreppet “scape” for att tala om globala floden av ting, ménniskor,
teknologier, media och ideologier. Foodscape handlar d4 om den vardagliga ma-
ten och dtandets fysiska och mentala rum” (Brembeck & Fuentes 2017). Hér har
Brembeck framfor allt anvéint Richard Dolphijns (2004) foodscape-begrepp for
att analysera de situationer dar ménniskor och mat méts och definieras i forhél-
lande till varandra och dir olika subjektiviteter uppstér. Dolphijn utgér fran Gilles
Deleuze och forstar foodscapes som processer snarare dn som nagot permanent
och givet. Det handlar om hur mat, étare, miljoer, diskurser med mera relaterar
till varandra, vad som hinder i dessa méten och vad nytt som uppstar. I en artikel

18



Introduktion

utvecklar Helene Brembeck och Barbro Johansson foodscape-begreppet vidare
genom att urskilja olika “scapes” i barns matlandskap, till exempel “tastescape’,
“scape of routines” och "commercial scape”, som belyser olika aspekter av barns
matvardagar och de olika subjektiviteter som genereras i dem (Brembeck & Jo-
hansson 2010).

Att hantera overflod

Att konsumtionssamhallet producerar ett 6verflod av sévil varor som avfall och
oonskade bieffekter dr nagot som blivit alltmer uppenbart pa senare &r. I nag-
ra senare publikationer har Brembeck tillsammans med bland andra kollegerna
Barbara Czarniawska och Orvar Lofgren (2012) studerat ett samhalles olika satt
att hantera overflod. Det handlar om overflod av information, konsumtion och
valmojligheter, vilket bade kan uppfattas som en mojlighet och som en utma-
ning for institutioner, organisationer och ménniskor. Utifran ett i den svenska
konsumtionskulturen vil forankrat och samtidigt hett omdebatterat fenomen
som “fredagsmys” utvecklade Brembeck en kulturteoretisk analys av denna var-
dagliga foreteelse och dess roll for familjen i dagens dverflodssamhaille. Med ut-
gangspunkt i barnfamiljers relation till iscenséittande av en lyckad fredagskvall
tillsammans med vil utvalda produkter teoretiseras fredagsmys med hjalp av be-
greppet “konsumtionsritual”. Begreppet bidrar till férdjupade insikter i konsum-
tionsvanor och produkters roll i dagens samhalle for att bygga sociala relationer,
normer och férvantningar pa veckans olika dagar. Brembeck visar att &ven om
fredagsmys, nir fenomenet forst dok upp, var ett omdiskuterat &mne i media sa
ar det mediala minnet kort och fredagsmysets ursprung har glomts bort. En del
av denna konsumtionsrituals historia stér, enligt Brembeck, att finna i 1960-talets
informaliseringsprocess, dér de tidigare formella sondagsmiddagarna férvand-
lades till franska baguetter med brieost och rott vin vilka konsumerades i av-
slappnat séllskap i “myskldder” medan man lyssnade pa popmusik eller kanske
progg. Ordet “mys” framstar ocksa som sirdeles svaroversatt och har kanske ett
nordiskt slaktskap med ord som norska “koselig”, danska “hygge” eller islands-
kans “hugglegt”

Fragan om hur hushéllen hanterar ett stindigt vixande antal prylar i hemmet
kom att utforskas vidare i studier av “self-storage”, foretag som erbjuder en tjanst
som hjdlper ménniskor att hantera eller kanske bli av med réran mot betalning.
I konkurrens med utrymmen som vindar och killarutrymmen tar self-storage-
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foretagen “marknadsandelar”. Brembeck visar att denna spirande marknad har
en hel del att sdga om var samtid och var relation till saker, prylar, hemmet och
overflodets olika betydelser och praktiker.

Nostalgi

Ett annat framtridande tema i Brembecks senare publikationer ar nostalgi,
da med begagnat- eller secondhand-marknader som utgangspunkt. I ett antal
publikationer analyseras dessa alternativa marknader som ett slags “vardagliga
kulturarvsforemal” langt borta fran de konventionella kulturarvsinstitutionerna.
Med hjélp av begrepp och teorier fran kritiska kulturarvsstudier och féltet "mar-
ket studies” placerades secondhand-féremal i ett nytt ljus (Brembeck & S6rum
2017). Begagnade foremal och secondhand teoretiserades som en alternativ form
av kulturarv (“re-heritage”) utanfor den gingse kulturarvspraktiken och pé en
marknad utan négon central kontrollinstans (Brembeck & Soérum 2017). Nos-
talgi blev hér inte nddvindigtvis en langtan efter en svunnen tid utan en speci-
fik marknadsmekanism som handlare och butiker anvdnde for att frambringa
associationer i syfte att fa konsumenter intresserade av ett foremal och kanske
kopa det. Nostalgi analyseras som en performativ funktion och skapar genom
de kinslor som vicks infor olika foremal kopplingar till secondhand-marknaden
(Brembeck & S6rum 2017).

Precis som tidigare spelar aktor-nétverksteori en viktig roll i detta projekt
men utvidgas och férdndras tillsammans med nya teoretiska insikter om vérde-
ringsmetoder och marknadsforingsmekanismer pé en alternativ marknad. Som
ett specifikt bidrag till konsumtionsforskningsféltet borjade Brembeck ocksa
att d4gna mer uppmarksamhet ét relationen mellan konsumtion och staden, dar
manga secondhand-butiker finns. Staden 4r inte en passiv kontext, framhaller
Brembeck, utan fungerar som en aktiv medspelare och ett rum for att iscensitta
specifika former av konsumtion for olika grupper av konsumenter. For att for-
sta konsumtion och konsumtionskultur innebér det att man ocksd maste for-
sta stadsdynamiken och dess relation till konsumtion och marknader avseende
plats, position, sociokulturell och historisk dynamik. Det innebér att specifika
former av konsumtion, i det hér fallet secondhand-konsumtion, kommer att ut-
vecklas med explicita associationer till sarskilda platser och utrymmen i stider,
vilket i sin tur har att gora med hur dessa kontexter formats historiskt (och éver
tid samlat pa sig virdefulla berittelser) och i relation till hur olika sociala grupper
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anvinder marknaden for att skapa granser, uppritthalla distinktioner, uttrycka
smak och sa vidare. (Det ar till exempel vanligt for en vélutbildad medelklass
att via strategiska val av konsumtionsobjekt som uppvirderats, tack vare deras
formaéga att uttrycka autenticitet, ocksa uppritthélla symboliska granser gent-
emot andra grupper som inte har tillgang till samma kulturella kapital.) Men
aven sadana aspekter som arkitektur, gatuplan och marknadsféringsmaterial av
olika slag utgor viktiga delar av denna urbana scen. Kulturarvsbegreppet adde-
rar ett nytt lager av analytisk skérpa till studiet av konsumtionssamhallet och
en inom forskningen till stora delar férsummad form av konsumtion, ndmligen
konsumtion av begagnade foremal. I sina studier av relationen mellan staden
och secondhand utforskade Brembeck ménga olika aspekter av den lokala mark-
naden i Géteborg och bidrog saledes till en nydanande korsbefruktning mellan
kulturarvsstudier och konsumtionsforskning.

Livsfas, mobilitet och konsumtion

Brembecks nyfikenhet pé att utveckla nya metodologiska tillimpningar och att
prova olika teoretiska tillvigagangssitt inom konsumtionsforskningen aktua-
liserades i ett forskningsprojekt som fokuserade pa en ofta forsummad del av
vardagen: hur konsumenter bar hem sina saker fran butiken. Tillsammans med
kolleger fran Sverige, England och Frankrike stéllde hon fragor som: Vilken typ
av redskap och pésar anvinder konsumenter for detta vardagliga syfte? Hur pa-
verkas manniskors konsumtion av de manga olika redskap som anvénds f6r detta
till synes triviala andamél? I en rad publikationer (Brembeck m.fl. 2015, S6rum
[f.d. Hansson] 2015) erbjuder Brembeck och hennes kolleger en ldsare insikter
om nya sitt att ndrma sig konsumtionskultur som specifikt adresserar relationen
mellan konsumtion och mobilitet. Framfor allt 4r det perspektivet pd konsum-
tionskultur som négot som bor och kan studeras i rorelse och det mobilas bety-
delse for att forsta konsumtion, som sitts i fokus och bidrar till att utveckla féltet.
Metoder med fokus pa att *folja konsumenters rorelser” tillimpas for att anpassa
det etnografiska perspektivet pa vardagens konsumtionsmonster utifran att satta
mobilitet och transport som en central utgdngspunkt i filtstudierna (Brembeck
m.fl. 2015). Konsumtionskulturen analyseras ocksd som titt sammanvavd med
relationer till konkreta foremal, infrastruktur i stdder och transporter som alla
bidrar till att aktivt forma konsumenters val, deras sétt att hantera transporter
och deras satt att leva, bo och konsumera som manniskor i rorelse. Alla dessa
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aspekter — konsumenters rorelse, stadens infrastrukturer och teknik - ar paver-
kade av makt och resursfordelning och relaterade till kulturella kategorier som
till exempel alder och kén. Véra forutsttningar att vara och agera som konsu-
menter i rorelse férandras mellan olika livsfaser. De 4r med nddvindighet olika,
beroende pa om konsumenten exempelvis har tvd smabarn och en barnvagn med
sig vid inképen av matvaror eller om hen lider av dlderdomens dkommor.

Nér vi nu sammanfattar Helene Brembecks forskargarning framtrader bilden
av en nyfiken och nydanande forskare som inte slagit sig till ro pa det filt hon
inmutat, utan hela tiden utvidgat sitt vetande till nya falt och nya méjligheter att
fordjupa och utveckla teorier och metoder. Helene Brembeck har, i 35 ar inom
etnologi och i narmare 20 ar inom konsumtionsvetenskap, inspirerat kolleger
inom ménga discipliner och pd manga universitet inom och utanfor landets
granser och hennes rika produktion kommer sékerligen att utgéra en inspira-
tionskalla dven for nya generationer av forskare. I det foljande tar 15 forskare fran
olika discipliner sig an fragor om vad konsumtion kan vara. Samtliga relaterar pa
olika vis till de teman som stakats ut av Helene Brembeck. I slutkapitlet reflekte-
rar Orvar Lofgren 6ver boken som helhet och sitter den i ett konsumtionsteore-
tiskt ssmmanhang.

Antologins kapitel

Magdalena Petersson McIntyre diskuterar i "Njutningens bett: Om lyxglass och
genus” kampanjerna for glassen Magnum. Annonserna har kvinnlig njutning
med sexuella 6vertoner som tema och anvinder sig av ett visuellt sprak som ofta
ar sexuellt explicit och ibland tolkats som konsdiskriminerande. Har sétts kam-
panjerna istéllet i samband med forestdllningar om lyx, sdrskilt det som brukar
bendmnas “den emotionella lyxen” Denna form av lyx vander sig mot en tolkning
av lyx som ndgot som framst signalerar social grupptillhorighet och status och
betonar istéllet individuell njutning och frihet fran strukturer. Kampanjerna ge-
staltar kvinnor som aktiva, sexuella subjekt som inte later sig begransas av kons-
strukturer. Da aggressiv kvinnlig sexualitet ofta tolkas som négot negativt kan
kvinnor som sexuellt beter sig som mén utan att sjunka i status tolkas som en vi-
suell gestaltning av lyx i en tid d& konventionella lyxmarkorer forlorat i betydelse.

I "Butiksmusikens diskurs — och hur berittelsen ramas in” analyserar Olle
Stenback marknadsforingen av butiksmusik, eller snarare diskursen om butiks-
musik som marknadsforing sasom den kommer till uttryck i konsumenters tal
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om hur(uvida) de paverkas av musiken de méter under shoppingturen eller i
samband med butiksbesoket. Utifran ett diskursteoretiskt perspektiv menar
Stenbdck dels att butiksmusik som marknadsféring vill fa oss att handla mer,
dels att marknadsexperter uppratthaller en mycket specifik berittelse om hur vi
som manniskor och konsumenter forhaller oss till musik. Sociologen Zygmunt
Baumans tes om ett konsumtionssamhille genomsyrat av kommersiella relatio-
ner som styr vart sitt att agera sitts i relief mot en mer aktiv medborgare som
utovar ett tydligt agentskap i relation till marknadsbudskap, inklusive butiks-
musik. Stenback framhaller i sin analys av butiksmusik att konsumenten har en
viss agens, inte enbart i rollen som konsument, utan ocksa som producent av
kulturell mening.

Viveka Torell diskuterar i "Damfotbollsklader for imageskapande och funk-
tion” de olika kontroverser som omgirdat damfotbollsspelares klader. Fotbolls-
spelare dr konsumenter av de kldder de forvéntas bara, men de héller inte alltid
med om att de ideal for femininitet som kldderna utstrélar dr bra. Med en nutids-
historisk tillbakablick diskuteras vad som hdnde da damfotbollen kring mitten
av oo-talet gavs en image av kvinnlighet. Klader i mer kroppsndra modeller som
satte fokus pa spelarnas kvinnliga kroppar bidrog till att ge en ny bild av dam-
fotbollsspelaren. Kapitlet diskuterar denna process som uttryck for kladers och
konsumtionsvarors del i konstruktioner av femininitet.

I ”Bibliotek, bank eller butik: Vad dr vad i en kollaborativ konsumtionskul-
tur?” stéiller Karin Salomonsson fragor som tangerar de stora samhiéllsutmaning-
arna i var tid. De globala miljéutmaningarna tringer allt ndrmare inpa konsu-
menternas privatliv och utgor inte langre fokus enbart for miljoaktivister och
politiker. Ofta finns den enskilda konsumenten i fokus for diskussionerna och
uppmaningarna att granska och dndra sina vanor och vardagsliv ar vanliga. Ett
fenomen i centrum for denna diskussion ér “dgodelande”, den framvaxande lane-
kulturen som Salomonsson diskuterar i sin text. Kapitlet tar sin utgdngspunkt i
verksamheter baserade pa ateranvindning eller tidsbegransad tillgang istéllet for
eget dgande och de manga betydelser dessa verksamheter ger uttryck for. Cen-
trala aspekter som behandlas ér hur etablerade uttryck som bibliotek, bank och
butik laddas med nya betydelser nér dessa verksamheter bildar en ny marknad.

Maria Fuentes skriver i "Digital intimitet: Hur livsstilsbloggar skapar och for-
mar marknader” om hur livsstilsbloggarna Underbara Clara och Isabella Lowen-
grip kan tolkas som en ny form av verktyg eller redskap for att skapa och forma
marknader f6r hemliv. Genom sin utformning, sina funktioner och sitt sitt att
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gestalta vardag och hemliv skapar dessa bloggar forutsittningar for niarhet och
gemenskap samt varderar, kalkylerar och paverkar hur anknytning och relationer
mellan konsumenter och produkter skapas, formas och omformas. Fuentes ser
ett skifte i forstaelser av hemlivet, hemmet och familjen, som medverkar till att
skapa nya former av marknader dar relationer mellan konsumenter och varor har
en framtriadande betydelse.

I’Att dela och dela med sig: Tradgardsvéxter, kulturarv och ekonomi” diskute-
rar Katarina Saltzman och Carina Sjéholm hur tradgardsigare forhaller sig till det
levande material som utgdr varorna i traidgardens konsumtionskontext. Vid sidan
av en vixande kommersiell marknad for tradgardsprodukter finns en informell
marknad dér tradgardsdgare byter véixter och froer med varandra och delar med
sig av sitt overskott. Forfattarna visar att materiella och sociala relationer ar titt
sammankopplade i delandet av tridgardsvéxter. Genom delandet dr det mojligt
att i nya sorter och att bygga upp rabatter utan alltfor stor kostnad. Fér den som
delar med sig finns fordelen att ocksa slippa sldnga véxter. Sociala relationer foljer
av att delandet ingar i gemenskapen mellan till exempel grannar eller medlemmar
i tradgardsforeningar. Liksom andra drvda ting kan véxter bdra pd minnen fran
ménniskor och tidigare epoker. Delandet blir pa sa vis en kulturarvsfoérvaltande
handling, samtidigt som det kan ses som ett mer héllbart sétt att konsumera.

Anneli Palmskold analyserar i "Hantverkares sitt att konsumera” den samtida
stickningskulturen utifran begreppet "prosumption”, for att visa pa de kreativa
relationer och mojligheter som denna expertkategori av konsumenter (hantver-
kare) skapar i relation till den framvixande marknaden kopplad till stickning.
Genom att belysa fyra hantverkliga aspekter som ofta dterkommer i den digitali-
serade stickningskulturen — material, verktyg, instruktioner och projekt — analy-
seras hantverkskonsumtion som en specifik form av konsumtion baserad bland
annat pa en expertkompetens och férmaga att aktivt utveckla de mojligheter som
uppstar i métet med olika material tillgdngliga pa stickningsmarknaden. Forfat-
taren analyserar framkomsten av digitalt medierade stickningskulturer som en
frigorande process dir marknaden inte ska forstas som en kontrollerande insti-
tution; istéllet, menar hon, har hantverket stickning genom sociala medier syn-
liggjorts, “marknadifierats”, samtidigt som intresserade erbjuds att samlas kring
sitt intresse och frigéra kreativa mojligheter utan extern styrning.

Barbara Czarniawskas kapitel ”Ska vi borja hamstra nu?” behandlar, med re-
ferens till broschyren "Om krisen eller kriget kommer”, fenomenet hamstring.
Forfattaren diskuterar olika tolkningar av begreppet samt relaterar det sprakligt
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till dess saval polska som engelska motsvarigheter. Texten tar upp hamstringens
olika historiska betydelser och diskuterar med hjélp av historiska referenser hur
det ibland ses som nagot bra och andra ganger som problematiskt, ofta beroende
pé vilken grupp i samhéllet det 4r som hamstrar.

”Vem handlar maten? Aldre, butiker, hemtjanst och digital teknik i samver-
kan” &r rubriken for Lena Hanssons, Ulrika Holmbergs och Anna Posts kapi-
tel, som syftar till att fordjupa forstéelsen for dldre konsumenters matinkdp och
vilken roll digitaliseringen av matmarknaden spelar f6r dem. Begreppet “mat-
landskap” anvdnds for att rama in filtet och for att diskutera de olika "agerande
sammankopplingar” som goérs mellan olika enheter och hur de kan fordndras.
Tre sfarer bildar utgdngspunkten i analysen av dldre konsumenters matlandskap:
hemsféren, butikssfiren och digital teknik-sfiren. Aldres livssituationer ser olika
ut, till exempel ndr det giller rorlighet, hjalpbehov samt intresse for och kunskap
om digital teknik, vilket dr betydelsefullt f6r hur de olika sfirerna samspelar med
varandra. Men éven andra aktorer, som familj och hemtjanst samt butikens och
de digitala plattformarnas tillgénglighet, skapar méjligheter och begransningar,
vilket paverkar hur matlandskapet som helhet gestaltar sig.

I ”Att handla med hjéartat: Kulturella perspektiv pa alternativa handelsplatser”
riktar Cecilia Fredriksson uppmirksamheten mot de manga olika férhallnings-
sitt som konsumenter har till alternativa marknader, till exempel bistandsbuti-
ker. Dessa marknadsplatser erbjuder ménniskor skilda stt att férhalla sig till det
gamla, det atervunna och det dteranvdnda. Forfattaren visar hur betydelsen av
att handla begagnat &r méngtydig och att secondhand-konsumtion och bistands-
butiker kan férknippas bédde med rationell behovskonsumtion och hedonistisk
upplevelseshopping. Fenomen som kopstopp kan ocksa erbjuda en mojlighet att
uttrycka kritik mot konsumtionssamhallets ohallbara konsumtionsmonster. For-
fattaren visar att d&ven om &tervinning och éaterbruk har djupa historiska rotter
och kulturella anor har dessa fenomen allt oftare kommit att sammanfldtas med
antingen miljo och livskvalitet eller hallbarhet och tillvaxt.

Intresset for dldre sméhus ar stort i vissa stadsnara omrdden och sammanfal-
ler med intresset for kulturarv, secondhand och vintage. I "Nya invénare i gam-
la villakvarter” skriver Kerstin Gunnemark om ett bostadsomrade i Géteborg
som lockar kopare som soker ett hus med historia. Genomgéende &r att kdparna
inte ser huskopet enbart som en ekonomisk investering, utan det har ar ett hus
som de tanker behélla i ménga ar. I texten beskrivs 6vervaganden som huskopare
stalls infor i renoveringen av villan, i inférskaffandet av mobler och nér det géller
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hur de ska forvalta husets kulturarv, liksom deras eget intresse for det forgang-
na. Gunnemark anvénder begreppet nostalgi, forknippat med “upplevelser, dter-
anvinda ting och att betrakta det forgangna med road blick”. Kapitlet ger dven en
tillbakablick pa de forsta nybyggarna, de arbetare som byggde husen och flyttade
iniborjan av1900-talet. I detta sammanhang konstateras att de nutida invdnarna
i allminhet tillhor en kopstark medelklass.

I "Folkhemsstugan: Aterbruk och kulturarv i fritidshuset” fragar sig Susanna
Rolfsdotter Eliasson vilken betydelse fritidsboende har for en svensk medelklass
pé 2010-talet. Forfattaren analyserar med utgangspunkt i fritidsboende (folk-
hemsstugan) de motiv och beslut som ligger bakom aterbruk av inredning och
foremél med bakgrund i 1950-talets Sverige. Utifran en diskussion av nostalgi
och kulturarv kopplat till konsumtionsstrategier presenterar forfattaren en ana-
lys av betydelsen av folkhemsstugan som bygger pa Pierre Bourdieus arbete om
smak och symboliskt kapital. Resultaten visar hur fritidshusliv fér den nya ge-
nerationen svensk medelklass till skillnad fran tidigare generationer inte i férsta
hand géller rekreation och nérhet till naturen. Istillet 4r det aspekter som inred-
ning, estetik, kreativitet, livsval och ideologiska stdllningstaganden som trader i
forgrunden. Pa sa vis framstér folkhemsstugan med aterbruk av 1950-tal som ett
rum dar symboliskt kapital kan praktiseras i form av val av inredning och fore-
mal, och kulturellt kapital tillimpas genom kunskap om féremalen.

I ”Barnfamiljer pa kulturhistoriska museer” diskuterar Sandra Hillén vad som
brukar kallas kulturkonsumtion, vilket i detta kapitel definieras som att ta del av
utbudet pé "privat och offentligt finansierade arenor, som ar 6ppna for alla och
uppsoks pa eget initiativ. Med utgangspunkt i ett filtarbete byggt pa deltagande
observationer och studier av museers hemsidor beskrivs hur négra av museerna
i Goteborg vinder sig till barnfamiljer, utifran begrepp som larande, socialisa-
tion, alder och generation. Medan museerna tidigare hade en tydligt folkbildan-
de och upplysande funktion ligger fokus mer idag pa relationen till besokarna,
vilka ses som aktiva medproducenter. Hillén visar hur museerna marknadsfor sig
gentemot barnfamiljer genom att tilltala barn som bade lekfulla och vetgiriga och
genom att presentera museet som en plats for upplevelser och for méten mellan
generationer. For museerna handlar det ocksd om att etablera och stirka sin roll
som aktorer inom upplevelseekonomin, och att nd nya grupper genom att visa sig
pé andra platser dn de traditionella.

“Matkonsumtion, delaktighet och medborgarskap” ar rubriken for Barbro
Johanssons kapitel. Hon utgér frén tva studier med fokus pa barn, mat och mal-
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tider for att diskutera hur barns delaktighet i matkonsumtionssammanhang
ocksa kan sdga nagot om barns stéllning i samhéllet och i forlangningen deras
medborgarskap. Utgidngspunkten tas i barnrittskonventionen, i olika sitt som
konsumenter kan framtrdda pa samt i teorier om skillnad. Har pekar Johans-
son pé den vuxenhetsnorm som innebdr att barn betraktas som blivande med-
borgare dérfor att de inte &r myndiga och autonoma, men att delaktighet ocksa
kan forstds som relationell och att var och en bidrar med sin sirart. Johansson
presenterar fyra olika former av delaktighet fér barn i matsammanhang: barnen
ar med och bestimmer, barnen lér sig, barnen gér motstand och de vuxna lér sig.
De olika formerna uttrycks pa olika sétt och har olika effekter, men innebar alla
att barn deltar och har inflytande i bade lokala och vidare sammanhang, utifran
sina forutsédttningar och tillsammans med andra.

I bokens slutkapitel "Vad kan konsumtion vara?”, skrivet av Orvar Lofgren,
séitts savil Brembecks forskning som bokens kapitel i ett konsumtionsteoretiskt
forskningssammanhang. Lofgren diskuterar hur konsumtionsforskningen har
utvecklats och foérandrats under de decennier den vuxit sig stark och tar upp
viktiga teman och teorier, fran kopbeteende till vardagspraktiker och affekter.
Lofgren placerar in bokens bidrag i denna utveckling och diskuterar vidare vart
konsumtionsforskningen nu 4r pa vdg samt om dér finns nagra fragor som kan-
ske dnnu inte tackts.
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Om lyxglass och genus
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Har glass och kon nagonting med varandra att géra? Sedan 1950-talet har kons-
segmentering tillsammans med alderssegmentering varit en av de viktigaste
marknadsforingsteknikerna (Sparke 1995, 2004). Huvuddelen av de varor vi mo-
ter i konsumtionssamhallet dr skapade med antingen en man eller kvinna som
tankt kopare, en sé kallad malkund. I reklamen blir detta budskap extra tydligt.
Produkter som exempelvis klader, 61, kosmetika, hudvard, hushallsapparater och
bilar har antingen en man eller kvinna i dtanke, trots att varorna kan anviandas av
fler &n den som é&r ténkt att fatta inkdpsbeslutet. Livsmedel har hittills varit rela-
tivt forskonat fran tydlig konssegmentering, d&ven om matinkdp och tillagning i
hemmet varit feminint kodat under lang tid. Enligt forpackningsforskaren Maria
Arvidsson (2010) riktade sig livsmedelsforpackningar under 1950-talet till hus-
mddrar med ett budskap om att kvinnor blir lyckliga av att laga mat till familjen
medan mién blir lyckliga av att dta den mat kvinnan lagat. Det senaste decenniet
har dock livsmedelsprodukter som tydligt riktar sig till ett bestimt kon blivit
vanligare. Santa Maria har exempelvis haft annonser for grillsaser med bilder
av mén och texten "you - the bbq hero’, Skanemejerier har haft juicen Proviva
Female och i Arlas God morgon-juice har jarn och kalcium tillsatts och férklarats
med beskrivningen “female” pé forpackningen (jfr Petersson McIntyre 2015).

Under oo-talet vickte glassen Girlie, en stjarnformad rosa glass bestrodd med
glitter, riktad till barn, debatt bland svenska konsumenter (Petersson McIntyre
2010). Glassen kritiserades for att vara stereotyp och for att idén om att pojkar
och flickor skulle dta olika glassar var absurd. GB kontrade med att dven pojkar
kunde éta glassen, men Girlie férsvann dnda snabbt ur sortimentet.
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Glass och choklad &r produkter som ofta marknadsfors mot just kvinnor,
aven om det vanligtvis inte explicit stdr “for kvinnor” pa forpackningarna. Det
har dock séllan véckt reaktioner som den mot Girlie. Choklad beskrivs ofta som
afrodisiaka och som en géva frdn man till kvinnor, inte minst pa Alla hjartans
dag. Reklamen ér full av kvinnor som njuter av choklad i vetskap om att det ar
syndigt. Tank exempelvis pa reklamfilmerna f6r Maltheser dér kvinnor rullar
chokladkulor till varandra 6ver en bardisk i syndigt men hemligt samforstand.
Att konsumtion av choklad kan forstés i termer av synd handlar om att det fors
samman med kulturella normer om att kvinnor bor vara smala, men bygger ock-
sa pa bredare meningssammanhang dér konsumtion i stort forstas som syndigt
for just kvinnor. Forestallningar om att kvinnor saknar kontroll och inte kan
motstd konsumtionssambhillets frestelser ar vil beskrivna inom konsumtions-
forskningen (se t.ex. Aléx 2003, Fredriksson 1998, Felski 1995, Abelson 1989). Att
“synda” handlar d& om att bryta mot normer om kvinnlig &terhéllsamhet och
som jag ska visa dr brytandet av normer en viktig del i att gestalta lyx. For att
forsta hur mening skapas kring genus och glass menar jag att det 4r nodvandigt
att fundera pa lyx, hur lyx kommuniceras och vad lyx betyder.

Magnum

Glassen Magnum borjade siljas i Sverige 1989. Mélkunden var en vuxen kvinna,
inte ett barn, och budskapet i reklamen handlade redan tidigt om kvinnlig njut-
ning med sexuella 6vertoner. Glassens falliska form visades nira en kvinnlig, ero-
tiskt laddad mun och bilderna med ett bett, “the pleasure bite”, blev snabbt iko-
niska. Magnum-glassens jamforelsevis hoga pris innebar att den var en glass i ett
premiumsegment och den kallas fortfarande for lyxglass pa foretagets hemsida
(www.gb.se). Att ha en vuxen malkund handlar ocksa om att identifiera en kon-
sumentgrupp som kan betala ett hogt pris. Aven om vissa drycker och livsmedel
sedan lange uppfattas som lyx, sasom champagne, kaviar och hummer (Ekstrom
2017, Tellstrom 2015), ar det forst under senare decennier som massproducerade
vardagslivsmedel borjat producerats i lyx- eller s& kallade premiumsegment mer
genomgaende.

Synd 4r ett aterkommande innehall i marknadsféringen av Magnum; synda-
fallet, Adam, Eva och paradiset har varit tema for flera kampanjer. I nagra avdem
ses Eva sdga nej till ormen och vilja glassen istdllet f6r dpplet, i andra lamnar en
uttrdkad Eva bade paradiset och Adam och gar pa glassjakt. Andra ofta férekom-
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mande inslag i Magnums kampanjer ar tinder och bett. Att bettet 4r ett s& vanligt
tema hanger forstas samman med att det 4r nagot som ska &tas, men ocksa med
syndens bett, det vill sdga Evas bett pd dpplet och slutet pa den paradisiska tillva-
ron for Adam. Namnet Magnum - stor — 4r en symbol for maskulinitet och sétter
ocksd ett samband mellan sexualitet, synd och konsumtion. Det anspelar dven pa
ett vapen, Magnum 44, vélkint i filmhistorien, exempelvis som det vapen Clint
Eastwoods rollfigur Dirty Harry bar.

Flera av Magnums kampanjer har tolkats som sexistiska. Under 2010-talet
har de anmiilts till Reklamombudsmannen tre ganger for kénsdiskriminering.
Hér kommer jag dérfor att diskutera hur Magnums kampanjer ska forstas i for-
héllande till fragor om genus, objektifiering och stereotypisering. Nar kampan-
jernas underliggande budskap relateras till vad som kallas den emotionella lyxen
menar jag att savil synd som det sexuellt explicita visuella sprik som anvinds
ocksa kan tolkas som forsok att visualisera lyx. Traditionellt har det visuella sprak
som anvénts for att gestalta lyx byggt pa en heterosexuell logik dér det feminina
subjektet objektifieras och underordnas genom att framstéllas som attraktivt och
begirligt for en (internaliserad) manlig blick. Men i takt med att vdrlden fordnd-
ras gor synen pa lyx det ocksd och darmed ocksa lyxindustrins forsok att fanga
konsumenters intresse. Om du vill ha det bésta av allt, som lyx ju maste tolkas
som, varfor skulle du da vilja vara underordnad? For att hantera denna paradox
framstills lyx numera, i reklamen, ocksa pa andra vis én de traditionella.

Ett tydligt exempel dr den franska annonsen har intill. Magnum-glassen kan
i den till exempel tolkas som en penisattrapp, bade i betydelsen sexleksak och
som att den ger kvinnor den makt en penis ger. Ikonografin ér ett vanligt sitt
att marknadsfora lyxiga konsumtionsvaror till kvinnor. Sexuellt suggestiva bil-
der som anspelar pa orgasm och onani dr exempelvis vanligt i parfymreklam
dér kvinnlig njutning mellan kvinnan och en konsumtionsvara istéllet for en
mansklig partner dr vanlig (Petersson McIntyre, 2019). Glassen dr “pour homme”
(fér mén), men det stimmer inte: Magnums malgrupp ar kvinnor och det dr en
kvinna pé bilden. Den ska istéllet forstds som att den ar till kvinnor som dr som
mén i att ta for sig av livet, ett budskap som ocksa finns i produktens namn, det
maskulina Magnum. Eftersom glassen gjort den kvinnliga konsumenten till en
man dr annonsen likvél "pour homme”. Viktigt i sammanhanget ér att ett bett ar
taget pa glassen, samt att det franska pronomenet ér "elle”, hon. "Pour homme” dr
ocksé en blinkning till parfymvirlden, en feminin lyxvarld. Samtidigt upprepar
annonsen konventioner dér en avkladd, ung, attraktiv kvinnokropp anvinds som
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POUR HOMME

V |
Caramel & Nuts <

MAGNUM

“Nya Magnum-glassen, hon gor dig till en man” dr texten i denna annons. Budskapet kan
tolkas som att det gestaltar lyx genom att ge kvinnor tillging till lyxen av manliga privilegier
- om dn bara visuellt. © The Advertising Achives.

blickfang, dér ett fragment av en huvudlos kropp, en anonym kvinnas kropps-
delar - hofter, lar, mage och gren - associeras till en produkt. ”Pour homme” kan
ocksa tolkas som att bilden inbjuder till en objektifierande manlig blick, det vill
sdga “for honom” att titta pa (jfr Mulvey 1976), dven da “"han” nu ar "du”, det vill
sdga en kvinna. Denna bild hade gissningsvis fillts av Reklamombudsmannen
om den anmdlts efter att ha visats i Sverige.
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Det ar inte alltid sé latt att avgoéra om en kampanj 4r direkt diskriminerande
eller inte; den kan hysa flera dimensioner, annonserna ar séllan entydiga. Repre-
sentationer kan ocksa skapa osdkerhet kring vem som tittar pa vem, vinda pa
blickar, framkalla osdkerhet kring meningsskapande och rucka pa distinktionen
mellan subjekt och objekt (Petersson McIntyre 2018, Hall 1997). Manga reklam-
kampanjer bygger pa sa kallad intertextualitet (Hall 1997), det vill sdga de hinger
samman och bygger vidare p& varandra. Darfor ar det viktigt att podngtera att
de tre kampanjer jag kommer att diskutera mer detaljerat ocksa ingar i ett sam-
manhang av andra Magnum-annonser. Annonserna kan inte bara forstéds separat
utan de tolkas och far betydelser i relation till budskap som kommuniceras i an-
dra kampanjer Gver tid. Det dr genom att relatera olika kampanjer till varandra
som det underliggande budskapet framtrader. Reklam upprepar inte bara befint-
liga stereotyper utan kan ocksé presentera nya sitt att gestalta kon pa.

Konsumtion dr ndgot som genereras i komplexa processer med en mingd
interagerande aktérer: konsumenter, marknadsférare, detaljister, producenter
och varor. De betydelser konsumtionssamhillets meningsbarande kommunika-
tion har ér i standig rorelse, cirkulerar, flodar, forandras och forhandlas. Gradde,
kakaobonor och socker forddlas och forvandlas till glassar. Olika glassar riktas
till olika malgrupper och mening genereras i de nétverk som uppstar i samspel
mellan foretag, produkter och konsumenter nar glassen rér sig mot (och nar)
slutkonsumenten (Brembeck 2011). Konsumenter kan, som Brembeck skriver,
inte vilja fritt. Men inte heller &r marknaden bara manipulativ. Konsumenters val
och agentskap uppstar i de relationer som byggs upp mellan reklam, produkter,
ménniskor och pengar. Darfor kan Magnums kampanjer inte bara forstas som
antingen konsdiskrimerande eller som exempel pa bra marknadsforing.

For att sitta Magnums kampanjer i en nordisk kontext kommer jag att mer
detaljerat diskutera tre av dem. ”5 kisses” och "Release the beast” anmaldes till
Reklamombudsmannen for att vara objektifierande och konsdiskriminerande,
men friades (se Reklamombudsmannen drenden 1605-96, 1608-153, 1304-69).
Dessa tva kampanjer ér valda for att de tolkats som sexistiska. Dartill kommer
ocksa “Pleasure store” att diskuteras mer ingaende. Den ér vald just for att den
inte tolkats som sexistisk och for att det, genom att relatera annonserna till var-
andra samt till de kampanjer som redan beskrivits, gar att identifiera att det Sver-
gripande temat i dem &r lyx. 75 kisses” tematiserar valfrihet som uttryck for lyx,
“Release the beast” tematiserar att ta kontrollen som ett uttryck for lyx. “Pleasure
store” suddar ut granser mellan objekt och subjekt genom att gora konsumenter
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till glassdesigners, ocksa det ett sitt att gestalta lyx. Innan jag gar 6ver till att dis-
kutera kampanjerna foljer en 6versikt 6ver forskningsfiltet om genus, design och
lyx for att kunna sétta in tolkningen i en sidan kontext.

Glassdesign och kon

Kon kommuniceras inte bara via annonser utan i hogsta grad ocksa med objekt
(jfr Petersson Mclntyre 2018, Brunnstréom 2006, Sparke 2004, Schwartz 1996,
Hansson 2009). Aven itbara produkter designas och framstills for att attrahera
man eller kvinnor, utstrla maskulinitet, femininitet, ytterligare kon eller uni-
sex. Exempelvis lanserade brittiska Marks & Spencers nyligen smoérgasen LGBT
(lettuce, guacamole, bacon + tomato) i ett regnbagsfargat paket. Ett annat exempel
ar rosa 0l. Designen dr en del av kommunikationen av produkterna, inte bara
del av objekten. Sota desserter, kakor och tartor uppfattas ofta som feminina. Det
finns dock inte ndgra naturliga principer bakom samband mellan femininitet och
sOta, blommiga smaker utan smak bekonas genom att kulturella konventioner
upprepas i manga olika sammanhang (jfr Hall 1997). Konsumtionsvaror ar pa sa
vis inte bara resultatet av kulturella forestallningar om kon, de dr ocksa med om
att aktivt skapa forestallningar om vad som dr maskulint, feminint eller kénsneu-
tralt. Att kvinnor gillar choklad ar dérfor inte en upprepning av ett faktum som
redan existerar. Reklamens sprak och produkternas formgivning dr performativ
(Butler 1990). Med det menas att de genom sin utformning och kommunika-
tion dr med om att skapa forestdllningar om att choklad och séta desserter ar
feminina och att det ar feminint att hange sig at njutning av sddana produkter
(se Kirkham & Attfield 1996, Attfield & Kirkham 1989). Med hjilp av etablera-
de konventioner for form, farger, ord, typsnitt, struktur, symbolik, tecken, stor-
lek och layout kommunicerar produkter konet hos den avsedda koparen och/
eller anvindaren (Sanders 1996, Lees-Maffei 2011, Cockburn & Ormrod 1993).

Dirfor finns det inte heller konsneutral design (Brandes 2008:190). Tvirt-
om idr konsneutralitet ocksd producerad pa speciella sitt som ar beroende av
konskonventioner (Arnold 2001, Wilson 2003). Inte ens GB Graddglass enkla
blockformade formgivning kan ur ett sadant perspektiv sdgas sta utanfor kons-
representationer. Med firg och form ingér den i kénade meningssammanhang.
For att tolkas maste en sddan produkt ocksé relateras till hur den historiskt mark-
nadsforts med hjalp av forestdllningar om exempelvis moderskap och lycklig
barndom eller till de konade praktiker genom vilka glassen konsumerats. Mag-
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num-glassen har, precis som Brembeck (2007:18) skriver om McDonald’s ham-
burgare, ett “script’, en foreskrift som tilldter respektive forbjuder brukaren att
utféra vissa handlingar, som uttrycker vad som férvintas av brukaren och ger
dessa forvintningar en moral, bdde negativ (vad det férbjuder) och positiv (vad
det tilliter) (se ocksa Latour & Akrich 1994). Feminin njutning ér saledes inte
bara ett budskap som ldggs pa en neutralt formgiven gradd- och chokladprodukt
i den visuella kommunikation som annonser bestar av. Njutningens bett ar desig-
nat in i, eller ristat in i, glassen (Petersson McIntyre 2015). Magnums utformning
uppmuntrar en viss form av dtande. Glassen fors, nér dess férpackning tagits av,
direkt till Iapparna som kdnner pa den innan den dts. Formen inbjuder inte till att
slicka eller suga pa. Den tjocka chokladen uppmuntrar till ett bett; forst ger den
motstand men sedan krossas den av kiken. Den harda ytan kontrasterar mot den
mjuka insidan. Formen é&r sinnlig. Kikens starka muskler skapar nar de krossar
chokladen ett knak, ett behagligt ljud.

Det ar ett allt annat dn passivt dtande som uppmuntras i glassens “script”.
Bettet dr aktivt, kraftfullt. Att slicka och suga pa glass, eller klubbor, kan asso-
cieras till barn, men ocksa till pornografi dir en vanlig representation dr den av
kvinnor som slickar p& klubbor. Njutningens bett bryter aktivt med sadana re-
presentationer. Om glassen &r en fallos ar temat istéllet kastrering, eller i alla fall
att ta kontrollen 6ver maktens symboler. Ett framtridande tema i kampanjerna ar
att det inte dr den konsumerande kvinnan som har kontrollen, utan att glassens
dragningskraft far henne att agera pa sitt hon inte sjlv bestdmt, det vill sdga att
det dr glassen som ger henne makt, som gor henne till en man.

Lyx

Men vad ér lyx? Som manga forskare papekat kan lyx inte litt definieras. Det &r
en social konstruktion som varierar beroende pa tid och plats, men ocksé be-
roende pa social, ekonomisk och kulturell kontext (Armitage & Roberts 2017,
Featherstone 2014, Wilson 2014, Twitchell 2002). Det finns en inneboende mot-
sittning i produktionen av lyx. A ena sidan ir lyx nigot subjektivt, en personlig
upplevelse som inte kan definieras, & andra sidan pumpar lyxféretagen ut mark-
nadsforing som forsoker fa oss att se lyx som synonymt med deras produkter och
varumdrken for champagne, diamanter, parfymer och véskor. I boken Critical
studies of luxury uttrycker lyxforskarna Armitage och Roberts (2017) kritik mot
den dominans lyxvarumérken fatt 6ver den kulturella forstaelsen av vad lyx éar.
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Manga av oss tdnker att nagot ar lyx eftersom det har ett fabrikat som férknip-
pas med lyx och ett tillhérande hogt pris. Lyxindustrin har fatt kulturella fore-
stallningar om lyx att bli synonymt med deras produkter, det vill sdga de kldder,
vaskor och accessoarer som produceras av exempelvis konglomeratet LVMH
och med tillh6rande licensproducerade produkter som parfymer, kosmetika och
solglasogon. Dessa massproduceras sedan och marknadsfors runt om i vérlden
(Thomas 2008). Ett resultat av lyxvarumérkenas inflytande 6ver synen pa vad lyx
ar for négot dr att sociala och kulturella betydelser och praktiker av lyx har mins-
kat, menar Armitage och Roberts (2017:42, min &vers.): ”Vi vet att nagot ar lyx
eftersom vi kan tolka alla olika former av kodifierad kunskap om det, men vi vet
inte pé vilket sitt det ar lyx” Sedan 1980-talet har lyxindustrin pumpat ut licens-
produkter vinda mot en massmarknad for att 6ka lonsamheten i sin verksamhet
(Thomas 2008, Twitchell 2002). Balansgangen ar fin dé lyx bygger pa exklusivitet
och latt tappar sin lockelse om f6r manga har rad med den.

Aven om lyx ér svart att definiera, sd kan en lyxvara fortfarande, utifran Li-
povetsky (2009), definieras som nagot som nér vara drémmar och paverkar vara
forestallningar om lycka, skonhet eller estetisk eller social forfining. Det dr nagot
som pd ett eller annat sitt verkar vara perfekt, estetiskt eller funktionellt, det mest
adla, vackra eller utsvivande av allt, ndgot som skapar en kénsla av utvaldhet och
skiljer ut anviandaren fran massorna (Lipovetsky 2003, 2006, se ocksé Petersson
MclIntyre 2014, 2019). Manga forskare ar dverens om att betydelser och tolkning-
ar av lyx har forskjutits fran en statusuppvisning i offentliga rum till njutning i
privata rum, sarskilt att njuta i samspel med det egna jaget (Cristini m.fl. 2017).
Lyx har slutat forknippas med laster och ses istillet som en ménsklig rattighet
till njutning och beldning (Sekora 1977, Armitage & Roberts 2017:5). Att synda
handlar alltsa i marknadsféringen inte om att bete sig illa, utan om att ta for sig av
nagot man fortjanar, men ofta férnekas, som choklad och sex. Vardagslyx, denna
motstridiga sprékliga konstruktion, har blivit ett vanligt sétt att marknadsféra
olika slags produkter. Lyx ar inte langre nagot som ar reserverat for en elit, utan
ett virde som anvinds for att finga varje konsuments drommar och ett medium
for att ge uttryck at personlig identitet (Chandon, Laurent & Valette-Florence
2016). Sdrskilt vanligt ar det att marknadsfora produkter som lyx, och vardagslyx,
da mélkunden dr en kvinna samt att njutning av det egna jaget framstélls som
négot positivt eller lyxigt for kvinnor. I reklamen njuter mén séllan av sitt eget
sallskap eller fantiserar om onani och orgasm.

Lipovetsky (1994, 2003) talar om tvé olika former av lyx, "luxe éternel, luxe
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émotionnel’, den eviga lyxen respektive den kinsloméssiga lyxen, men betonar
att bada formerna fortfarande har betydelse. Den eviga lyxen kan jaimforas med
det som ofta kallas den gamla lyxen. Det dr da exklusiva konsumtionsvaror de-
monstreras fOr att signalera social status och dgarens position i den sociala ord-
ningen, for att det finns en 6nskan att gora ett visst intryck (se ocksa Geerts &
Veg-Sala 2011). I den emotionella lyxen ér tvdrtom en viktig aspekt att visa upp en
konsument som inte later sig begriansas av sociala hierarkier, exempelvis den roll
som tillskrivs av uppfattad konstillhorighet, i fallet Magnum kvinnan som blir
en man. Emotionell lyx handlar alltsd inte enbart om att signalera medlemskap
i en social grupp och markera en skillnad fran andra, som i den eviga, gamla
lyxen, utan den &r individbaserad och bygger pa sinnesupplevelser. Darfor kan
ocksé lyx beteckna enkelhet, som i en perfekt skuren liten svart klanning, en
doft med mycket fa och rena ingredienser, eller en glass tillverkad for hand av de
mest exklusiva ingredienserna. Lyx gestaltas inte bara med hjélp av idgonfallande
konsumtionsvaror utan med minimalism, individualism, erotik, sensualitet och
raffinemang. Lyxens vérde blir en fraga om personlig njutning och sinnliga upp-
levelser, menar Lipovetsky (2003).

Aven om GB (Unilever) inte frimst ér en del av lyxindustrin s& kan produk-
tionen av en glass i ett lyxsegment ses som del i en rorelse dér lyx blivit ett virde
som alltfler konsumenter efterfragar. Det hidnger bade samman med ett okat vil-
stand i vastvarlden och med att lyxindustrin vént sig mot massmarknaden. For
att marknadsféra Magnum som lyx kan glassbolaget sdgas gora pa nagra olika
vis. For det forsta sdger de att Magnum ér en lyxglass och sitter ett hogt pris pa
den. For det andra kommuniceras lyx med hjélp av att beskriva dyrbara ingredi-
enser. Pa GB:s hemsida beskrivs Magnum i svensk-engelsk blandning som “sam-
metslen glass” omsluten av choklad “crafted from quality cocoa & Madagascan
vanilla” (www.gb.se/vara-marken/magnum.html). For det tredje, och som resten
av kapitlet fokuserar pd, iscensdtter kampanjerna fér Magnum den emotionella
lyxen genom att gestalta en aktiv kvinnlig sexualitet ddr femininitet framstalls
som valbar. En viktig aspekt av den emotionella lyxen &r just individens obero-
ende av grupptillhorighet. Att andra ser dig som en kvinna innebér inte att du
sjalv behover se dig pa dig viset. Bara du sjilv sétter dina granser, som budskapet
kan tolkas.
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De tre kampanjerna

Vid tre tillfdllen under 2010-talet har alltsa kampanjer for Magnum anmalts till
Reklamombudsmannen. Alla tre gangerna har Sveriges Kvinnolobby varit an-
malare, vid det forsta tillfallet ocksa tva privatpersoner. Samtliga tre ganger fann
Reklamombudsmannen att “reklamen inte ar konsdiskriminerande”. I det foljan-
de kommer jag att diskutera varfor anmélarna holl kampanjen for konsdiskri-
minerande och hur reklambyrén tinkte. Genom att relatera kampanjen till den
emotionella lyxen kommer jag att visa att 4ven om reklamen kan forstas som
konsdiskriminerande handlar den ocksd om nagot annat.

Den forsta anmélan, frén 2013, géller kampanjen "Magnum 5 kisses” som vi-
sade fem glassar med en mun i olika firger som alla ska representera en kyss.
Den forsta heter “First kiss” och beskrivs med texten ”"Du ar intensiv och het. Du
uppfattas som oemotstandlig av din omgivning och dlskar romantik i alla dess
former”. Den andra bendmns "Loving kiss” och beskrivs med texten “Du &r dkta
och oskuldsfull. Du ér dig sjilv i alla situationer och déljer inte dina kénslor”.
Den tredje glassen har kallats “Passionate kiss”: "Du 4r djup och forvirrande. I
dina relationer dr du oemotstandlig men svér att tolka”. Den fjarde glassen bar
namnet “Flirty kiss”: "Du 4r en Go Getter, sma bitar av chokladkross eller chok-
ladsés racker inte for dig”. Den femte glassen heter "Stolen kiss” och beskrevs
med texten: "Du dr extrovert och fortrollande, du ar festens mittpunkt och inte
radd for att synas”. Kampanjmaterialet inneholl ocksa texterna 75 kisses for plea-
sure seekers” och ”Vilken kyss ar du?”.

Anmadlarna menade att kvinnomunnarna anspelar pa stereotypa kvinnliga
karaktdrsdrag sdsom osdkerhet, virme och oskuld, att blicken dras till kvin-
nomunnarna, samt att karaktarsdragen ar stereotypa beskrivningar av kvinnor,
inte av glassarna. Bilderna med munnar fragmentariserar kvinnokroppen som
dessutom laddas erotiskt genom de sdrade lapparna. Mansmunnar i liknande re-
klam framstér snudd pé otdnkbart och reklamen 4r menad att fora tankarna till
fellatio, havdade de. Av dessa skil dr reklamen kénsdiskriminerande och scha-
bloniserande, ansdg anmailarna, och bdr inte synas i det offentliga rummet.

Enligt reklambyran Lola i Madrid, som producerat reklamen och som fatt
yttra sig i drendet, dr dessa tolkningar helt felaktiga. Inspirationen till kampan-
jen kom frdn den franska bagerivarlden och de ville skapa en glass som var lika
“hirlig, intensiv och oemotstandlig som en riktig kyss”. De har aldrig haft som
syfte att kampanjen ska vara konsdiskriminerande och tycker inte att den &r det.
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Tanken var att skapa en kénsla av romantik och njutning. Kvinnoldpparna ska
motsvara smaken av den glass som marknadsfors och innehaller inget sexistiskt,
menar de. Att kvinnor valts dr for att skapa enighet med tv-reklamen fér samma
glassar som har en kvinnlig huvudrollsinnehavare, och Magnums malgrupp &r
“kvinnor som Onskar sig lite extra njutning i vardagen”. Med det ville de skapa en
igenkdnning hos sin mélgrupp “som huvudsakligen utgors av kvinnor”. Syftet var
inte heller att fora tankarna till fellatio utan till en “stulen kyss”, vilket bilden ock-
sa visar, tycker reklambyran. Inte heller ar karaktarsdragen stereotypt kvinnliga
utan konsneutrala och beskriver kdnslor som bade min och kvinnor upplever
vid kyssar och "forhoppningsvis dven vid konsumtion av glassarna”.

Reklamombudsmannens opinionsndmnd friar med motiveringen att “aven
om munnarna i reklamen kan uppfattas som erotiskt laddade framstélls de inte
pé ett sitt som kan anses sexistiskt och krankande for kvinnor i allmidnhet”. Inte
heller finner nimnden att de personlighetstyper som beskrivs kan anses vara ned-
vdrderande for kvinnor. "Reklamen é&r inte konsdiskrimerande.”

Men vad varken anmailarna, reklambyran eller Reklamombudsmannens opi-
nionsndmnd yppar ér att de fem olika kvinnotyperna upprepar en marknads-
foringskonvention som redan pé 1920-talet anvindes for att locka kvinnliga kon-
sumenter. Exempelvis beskriver modeteoretikern Elizabeth Wilson (2003) hur
ett varuhus i Los Angeles pa den tiden delade in kunder i sex personlighetstyper:
“den romantiska’, "den statussdkande”, "den konstnérliga”, "den bildskéna” (6ver-
satt fran engelskans “picturesque”), "den moderna” och "den konventionella” In-
delningen i olika typer fortsitter under 19oo-talet och blir mer och mer vanlig
(jfr Petersson McIntyre 2015). En skillnad dr att Magnums typer alla relaterar till
kinslor och sexualitet.

Anvindandet av kvinnotyper dr mycket vanligt inom marknadsforing av doft
(Petersson Mclntyre 2019). Flera olika produkter pa samma tema askadliggor
valbarhet. Typerna kan darfor forstas som relaterade till den emotionella lyxen
pé négra olika sétt och budskapet om att kampanjen upprepar den emotionella
lyxen kan summeras pa f6ljande vis.

Kvinnlighet forekommer i manga varianter. Att det finns olika typer betyder
inte att du ska se dig sjdlv som representerad av bara en av dem. Tvdrtom handlar
konsumtionslogiken om att din personlighetstyp &r fordnderlig: du behover alla
glassarna. Mangd ér i sig ett uttryck for lyx, séval midngden av glassar som mang-
den av kvinnotyper. Ju fler personlighetstyper du kan identifiera dig med, desto
fler glassar behover du. Vi konsumenter representeras inte bara av en personlig-
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het, utan identitet 4r, i enlighet med den emotionella lyxens budskap om frihet
fran sociala hierarkier, flytande och fordnderligt. Darfor behéver vi konsumenter
manga produkter for att representera oss. Manga femininiteter &r alltsa en lyx-
markering, bade genom att méangd i sig betecknar lyx och att valbarhet och frihet
fran sociala konventioner gor det. Genom att presentera olika kvinnotyper fram-
stalls femininitet vidare som nagot som i sig ar fordnderligt och dar konsumen-
ten tilltalas som individ med kontroll 6ver det sociala spelet. Det dr dterigen den
emotionella lyxens budskap om att inte lata sig begréinsas av sociala konventioner
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och grupptillhorighet och kan tolkas som uttryck for en syn pé kvinnlighetstyp
som ett konsumtionsval. Kampanjen kan ocksé sigas sudda ut gransen mellan
subjekt och objekt och dérigenom skapa otydlighet kring innebérden av objekti-
fiering genom att det inte 4r tydligt vem som talar i annonsen, en ménniska, den
tinkta “itaren” eller glassen. Aven hir har ocksa bettet betydelse och munnen pa
bilden ”Stolen kiss” framstar som redo att bita, snarare dn att utfora oralsex, som
anmalaren tyckte, &ven om den kan ge associationer till badadera.

Magnum Double Caramel ("Release the beast”, "Dare to go double”)

De andra tvd anmailningarna gillde bada kampanjen fér Magnum Double Ca-
ramel, en glass med ett lager kolasés under det yttersta lagret med “utsokt” bel-
gisk choklad. Besluten om att fria fattades med cirka tvd ménaders mellanrum ar
2016. Den forsta anmadlan gillde en reklamfilm som visats pa Kanal 5. Kampan-
jen kallas "Release the beast” (Befria vilddjuret), och har den sexuellt suggestiva
slogan "Dare to go double” (vdga kora dubbelt). Dubbelheten visualieras med
ett vilddjur som modellens dubblett. Temat &r, liksom i andra filmer i samma
kampanj, att sldppa ut sitt inre vilddjur och ta ett bett av glassen. Lappar slickas,
choklad krossas och glassar bits av.

Filmen inleds med ett rytande och visar sedan kvinnor i olika miljéer: stor-
stad, park, konferensrum, museum, (semester)by och snétackt gata.

I varje scen ér kvinnorna atfoljda av ett vilddjur, en panter, tiger, leopard, haj
eller isbjorn. Modellen haller en glass i handen, men inte pa det sétt glassar bru-
kar hallas, det vill siga ndra munnen, utan aggressivt som ett vapen eller redskap.
I den nést sista scenen moter kvinnan en man och bada ér atfoljda av ett lejon,
kvinnan av en hona och mannen av en hane. Lejonen ryter mot varandra och
hanen ser undergiven ut.

Enligt anmilaren lagger filmen fokus “pa kvinnors utseende och kroppar
istallet for den marknadsforda produkten” Vidare pastas att bildspréket ar porno-
grafiskt och sexualiserande. Kvinnorna i filmen anviands som blickfang, vilket &r
objektifierande och kriankande for kvinnor i allménhet. Den andra anmailan gal-
ler utomhusreklam for samma kampanj pa en stortavla i Sundsvall. Anmalaren
menar da att reklamen likstéller kvinnan med ett vilt djur, vilket &r objektifieran-
de och sexualiserande, schabloniserande och krinkande i allmanhet.

Aven i detta drende far annonséren yttra sig och menar att tanken med kam-
panjen dr att “inspirera manniskor att hitta lite tid for personlig njutning varje
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Glassen hdlls i handen mer som ett vapen eller redskap dn som en glass. (Se www.youtube.
com/watch?v=tYsjR6RZ1Nw.) © Unilever.

dag”. Syftet 4r att visa att alla har ett vilddjur inom sig och uppmana till att frigéra
det och ta for sig av livet: "Det finns inte ndgot sexistiskt budskap i kampanjen?”
Liksom for 75 kisses” menas att kvinnor syns for att de 4r mélgrupp och att det
inte ska ses som uttryck for sexism eller objektifiering. Tvdrtom hade en kvinno-
fientlig framstéllning motverkat syftet med kampanjen. Att slicka sig runt mun-
nen gor man ndr man éter glass. Kvinnorna ér inte lattkladda, utan har attityd
och styrka.

Kampanjen frias av opinionsndamnden med hénvisning till att “kvinnorna i
filmen, varken genom kléddsel, poser eller miljoer, framstills som sexobjekt pa ett
sitt som dr krankande f6r kvinnor i allminhet”. Reklamen &r inte konsdiskrimi-
nerande, slas det fast.

En parallell dr den intressanta diskussionen i boken Fallet Nogger Black som
etnologerna Oscar Pripp och Magnus Ohlander (2006) fér om rasism utifran
de debatter som vécktes i media ndr GB édr 2005 lanserade glassen med samma
namn. Centrum mot rasism uppmanade till kopbojkott eftersom de menade att
reklamkampanjen var rasistisk d& symboler som anspelade pa svarthet, exem-
pelvis gatukultur, hade lagts samman med namnet Nogger (som alluderade pa
“neger” eller “nigger”) och lakrits. Centrum mot rasisms uppmaning till bojkott
motte dirpa en intensiv kritik.

Pripp och Ohlander anvéinder i boken den efterfoljande debatten for att dis-
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kutera tva olika synsitt pa vad rasism ar som forekom i debatten. Den forsta
synen var att manga debattérer menade att da intentionen hos GB eller reklam-
byran inte varit rasistisk kan det inte heller réra sig om rasism. Riktig rasism
bygger, enligt det synsittet, pa medvetna intentioner och avsiktiga handlingar,
ar visuellt entydig och hoér hemma i givna sammanhang, exempelvis hos nazist-
sympatisdrer. Som Pripp och Ohlander (2006:30) visar utgjordes debatten av en
strid strom av skidmt, sarkasmer, bagatelliseringar och forlojliganden. Méanga sag
det som enkelt att ironisera over uttalandet om att glassen var rasistisk och drev
med det.

Det andra synsittet betraktas av Pripp och Ohlander som en “utékad syn pa
rasismy”. Foretradarna for det ser den forsta synen som forenklad eftersom den
missar hur rasistiska strukturer och meningssammanhang formar ménniskors
handlingar d4ven om det inte varit en medveten intention. Ett budskap, exem-
pelvis i reklam, kan vara rasistiskt oavsett om det ar avsiktligt eller oavsiktligt.
Framst ar det, enligt denna syn, den drabbade parten som kan beddma om en
handling eller foreteelse &r rasistisk eller inte. Rasismen bor ocksé sittas i ett
historiskt sammanhang. Exempelvis relateras till den langa historia av rasistiska
inslag i reklam som forekommit (se ocksa Brembeck 2001:51ff f6r en diskussion
av rasism i leksaker och reklam). GB stillde sig oforstaende till kritiken av Nog-
ger Black. De menade att Nogger anspelar pd nougat och inte pa hudfirg.

Det finns ménga likheter i hur anméalningarna mot Magnum beméttes av Re-
klamombudsmannen, men det finns ocksa stora skillnader i meningsskapandet
kring Magnum-glassen. Reklamombudsmannens friande liknar dénda den forsta
synen pa rasism, att sexism ska vara avsiktlig, visuellt och sprakligt tydlig och hora
hemmai ett givet sammanhang. Enligt det utdkade synsittet pa rasism/sexism kan
annonserna dnda vara sexistiska; anmélarna representerar en syn pa sexism som
liknar den Pripp och Ohlander anfor gillande rasism. De har upplevt sig kriinkta
och sett att annonserna bygger vidare pa en lang historia av sexistisk reklam.

En uppenbar skillnad ar att det i Nogger Black inte fanns nagon relation mel-
lan den grupp som kampanjen uppfattades uttala sig fordomsfullt om och den
tilltankta malgruppen; det var inte en glass utformad for svarta ménniskor spe-
cifikt. Magnum daremot bade uttalar sig om kvinnor och marknadsfors till kvin-
nor. Pé s vis kunde Nogger Black kritiseras som en kommodifiering, eller app-
ropriering av svart kultur avsedd for att konsumeras av vita manniskor. Magnum
hamnar inte i en sdédan dynamik. Dess sprik gér i dialog med malgruppen pa ett
annat vis och bygger pé att den schablonmaissigt framstillda gruppen - kvinnor
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- ska kdnna sig bemyndigade, eller befria sig fran sexuell passivitet och frén att
forsaka konsumtionsvaror. Att det kan framstillas som lyx for kvinnor att “unna
sig” bygger ocksé pa kulturella normer om kvinnlighet som uppofiring.

Utifran den emotionella lyxen kan budskapet i Release the beast” ocksé tol-
kas som att vaga vara tva upplagor av sig sjalv, bade hora och madonna. Att vara
ett kvinnligt sexuellt vilddjur utan att forlora i respektabilitet kan tolkas som en
lyx f6r kvinnor, det vill sdga frihet frdn sociala normer om respektabel femini-
nitet (jfr Skeggs 1997). En association skapas pa s sitt mellan att “vaga” leva ut
undertryckt sexualitet och att vaga prova en ny glassmak.

“Pleasure store”

Det tredje exemplet 4r "Magnum Pleasure store’, en tillfallig glassbutik ofta for-
lagd till varuhus i storstdder varlden &ver, och dér kunder utifrén inspiration av
en eller ett par kinda modedesigners uppmuntras att skapa sin egen version av
Magnum-glassen. Under 2018 samarbetade Magnum med Alexander Wang, men
exempel pa lokala designers fanns ocksa.

Fokus for kampanjen var njutningen av det allra forsta bettet och det karak-
téaristiska knaket i den tjocka chokladen, "Magnum pleasure bite” (se t.ex. Svava
Jonsdottir 2018). Kunder uppmanades dela sitt forsta bett i sin egendesignade
glass under #magnumpleasurebite for att vinna lockande och delikata priser. Fo-
kus pé "det forsta bettet” kan ocksé tolkas som en omvind oskuldsmetafor. Kvin-
nan blir den aktiva som "tar” och 6vergar med det till en ny njutande fas.

Under tre veckor i augusti och september 2018 kunde exempelvis kunder ska-
pa glassar med inspiration fran tre samtida danska designers pd Képenhamns-
varuhuset Magasin. Samtidigt skapade dessa formgivare egna produkter inom
sina mirken, som ocksa saldes. Smyckesformgivaren Maria Black skapade 6r-
héngen i guld och rosa och piercade sin Magnum med dtbara guldringar. Varu-
mirket Second Female sade sig ha inspirerats av den klassiska franska kvinnan i
sin varkollektion for 2019 och skapade en glass dér ett ansikte med en bild av en
“chic fransk kvinna i basker och roda ldppar” syntes. Vaskmirket Adax skapade
en blommig pasviska med tillhérande blommig glass.

Med associationer till design och mode blir glassen en accessoar samtidigt
som dess lyxvirde forhojs och design ér del av den emotionella lyxen. Att asso-
ciera till dammode och accessoarer dr samtidigt en bekriftelse pa glassens femi-
ninitet. Njutningen 6kas genom att samband sétts mellan att unna sig glassen och
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Magnum Pleasure store, Magasin,
CNUMPLEASUREB! Kopenhamn 2018. Bettet hianger med pd
vinstra bilden. Foto: forfattaren.

unna sig att ge sig hin i konsumtion av feminina lyxattribut som designerklader
och smycken. Det ér en del i vad reklamforskaren Michelle Lazar (2016, 2009)
kallat "entitled femininity” och som ofta férekommer i samtida reklam dér sam-
band upprittas mellan att unna sig konsumtionsvaror och en form av feminism,
ofta kallad postfeminism, ddr konsumtion ses som en (kvinnlig) rattighet till
sjalvtorverkligande (se ocksa McRobbie 2007, Negra & Tasker 2007). Men ge-
nom att bjuda in kvinnor (eller konsumenter) till att skapa sin egen glass kan
kampanjen tolkas som att den vill ge ett budskap om att sudda ut distinktionen
subjekt/objekt och produktion/konsumtion. Konsumenten blir det subjekt som
skapar glassen och ér da inte ldngre en passiv konsument av en produkt skapad
av marknaden; att vinda pa den roll som kvinnor oftare tilldelats én mén, det vill
sdga rollen som passiv konsument, kan pé sa vis ges mening som lyx. Genom att
skapa osékerhet kring skillnader mellan objekt och subjekt blir kampanjen dar-
med ocksd ett sitt att forsoka hantera de komplexa betydelser av femininitet som
samtiden - och inte minst betydelser av lyx - innehaller.
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Slutsats: Bettets signifikans

I det hir kapitlet har jag relaterat Magnums kampanjer till de anmélningar om
konsdiskriminering de gett upphov till for att tolka kampanjerna i relation till
konsstereotyper i reklam. Magnums kampanjer utmanar framstillningar av
kvinnor som objekt for en manlig blick samtidigt som de ocksa upprepar dem.
Reklamen 4r i den meningen dubbeltydig.

Genom att relatera kampanjerna till meningsskapande kring lyx har jag velat
visa hur det sexuellt explicita visuella sprék som anvands istdllet kan tolkas som
forsok att gestalta lyx. Narbilder av attraktiva kvinnomunnar som biter i falliskt
formade glassar och slickar sig om munnarna ska inte enbart forstas som sexua-
liserande och objektifierande eller som att reklammakarna bara upprepar trotta
schabloner, 4ven om de gor det ocksa. Den framtradande position som bettet ges
i kampanjerna ska tolkas som att budskapet bygger pa att kvinnor ska ga fran att
ge njutning till att ta njutning, till njutning f6r sin egen skull. Bettet handlar om
kraft, om att vara aktiv och att inte ge efter fér en manlig blick utifran definitio-
nen av lyx som nagon som inte later sig begrinsas av sociala hierarkier, i enlighet
med den emotionella lyxen. Ordet Magnums konnotationer till maskulinitet, ak-
tiv sexualitet och aggressivitet gor glassen allt annat dn konventionellt feminin.
Annonserna och filmerna visar en aktiv kvinnlig sexualitet och erbjuder kvinn-
liga konsumenter en social position som inte dr underordnad mén. Kampanjer-
na leker ocksa med distinktionen mellan objekt och subjekt, dar objektifiering,
sexuell njutning och makt tillsammans far gestalta lyx.

Samtidigt dr det forstas sa att alla modellerna i kampanjerna ar unga, smala,
vackra och mestadels vita kvinnor med perfekta kroppar. Precis som i den utoka-
de tolkningen av rasism som Pripp och Ohlander (2006) framfér kan en utdkad
tolkning av sexism pévisa hur sexistiska strukturer och meningssammanhang
formar ménniskors handlingar dven om det inte 4r medvetet. Reklamombuds-
mannen saknar verktygen for att identifiera sadan sexism.

I forlangningen sdger denna gestaltning av lyx ocksd nagot om hur femi-
ninitet forstas i samtidskulturen. Att det kan uppfattas som en lyx for en kvinna
att bete sig som en man sdger ndgot om hur vardaglig femininitet uppfattas, det
vill sdga att manliga privilegier inte 4r nagot som kvinnor vanligtvis omfattas av.
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Butiksmusikens diskurs
— och hur berattelsen ramas in

OLLE STENBACK

"Det finns vil en hel vetenskap bakom det héir och dom vet vil precis vad dom
gor” (Stenbidck 2006:160), sdger informanten Anna och syftar pa de marknads-
forare som specialiserat sig pa butiksmusik. Anna beskriver sig sjalv som en ”li-
ten pjés pa spelbordet” (ibid.) och forestiller sig att marknadsforare och experter
har fullstindig kontroll 6ver hur konsumenter tidnker, kinner och agerar via mu-
siken som strémmar i butiksrummen.

Butiksmusik, den musik som spelas i butiksrum med avsikt att locka fram ett
kop, omgirdas av en rad forestillningar om musikens betydelser f6r konsumtion.
En vanligt forekommande summering av butiksmusikens kvaliteter, om den an-
vinds ritt, dr att musiken skyndar pa de processer som leder fram till ett kopbe-
slut: hur konsumenter gar fran att 1) titta pa en vara/ett plagg via att 2) utvdrdera/
prova den/det, till att 3) slutligen képa den/det (Andersson 2013, Treasure 2011).

Myterna kring musikens paverkan pa oss manniskor dr méanga. Flertalet av oss
har sikert hort historier om hur musik som spelas i restauranger och butiker
kan paverka oss att stanna kvar langre, shoppa mer eller helt och hallet limna
platsen. En myt bygger ofta pa nigon typ av historiskt vedertagen sanning och
sd visar det sig vara dven i detta fall.

Citatet 4r hamtat frén inledningen till det svenska foretaget Heartbeats Interna-
tionals rapport "Myten om musik besannad”. Den myt, eller snarare de myter,
som fOretaget syftar pd i rapporten, inrymmer manga av de pastdenden som,
béde historiskt och i nutiden, cirkulerar om butiksmusik och dess presumtiva
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effekter pa konsumenter. De “sanningar” som foretaget presenterar 4r att musik
som uppskattas av besokare far “dessa att stanna kvar lingre och, kanske vikti-
gast av allt, komma tillbaka. [...] Men den far ocksa konsumenter att képa mer
och rekommendera vidare en plats till andra* Rapporten inleds med data fran
en undersokning av musikens betydelser for svenskarna i alla tinkbara sam-
manhang och miljoer. Resultaten 6verfors sedan till butiksmiljoer och foretaget
menar att manniskors forhallningssitt till musik som de tycker om ar nagotsanar
detsamma oavsett om den spelas i hemmet eller i ett butiksrum. Rapportens em-
piriska grund utgdrs av en “riksrepresentativ panel bestdendes av 1000 svenskar

»,

mellan 16-64 &r”>och utifran dessa data konstaterar foretaget att de nu vet hur
butiksmusik fungerar.

Forskning om musikens betydelser for manniskor blottlagger emellertid en
négot mer komplex bild, till exempel att det positiva innehédll ménniskor laddar
musik med inte alltid later sig 6verforas till vilka rum som helst, eller till vilka av-
sandare som helst (Stenback 2016, Hyltén-Cavallius & Kaijser 2012, Juslin 2011).
Med inte alltfor tvdra kast leder forskningen vidare mot en tamligen bred diskus-
sion av manniskors interaktion med omvérlden: hur den ar laddad — och hur den
laddas - samt att det pagar ett stindigt distinktionsspel mellan vad som ar “vart”
respektive “nagon annans” i vara méten med den (jfr Ahmed 2010, Frykman &
Lofgren 1979,1999). Detta dr, menar sociologen Pierre Bourdieu (2000:104), ock-
sa ett av de grundldggande spelen pa marknaden, dir “the opposition between
the commercial’ and the 'non-commercial’ reappears everywhere”

Musikens betydelser for manniskor har undersokts i dtskilliga forskningspro-
jekt. Det ér ett filt som ideligen undersoks pa grund av sin diversitet och sitt djup
(jfr Bossius & Lilliestam 2012, Hyltén-Cavallius 2005, DeNora 2004, Ronstrém
1990) och det utgdr ocksd den moderna musiksociologins ontologiska grundval
(Juslin & Vastfjéll 2008, Frith 2003).

Butiksmusik som studieobjekt

Utgangspunkten hér dr att marknadsforingen av butiksmusik, som en integrerad
och sjilvklar byggsten i modern butiksmarknadsféring (jfr DeNora 2004), upp-
ritthaller en specifik berittelse om konsumenters forhallningssitt till musik. Jag

1. www.soundslikebranding.com/myter/Myten_om_musik_besannad.pdf, s. 27, hamtad
2019-06-03.
2. Ibid,, s. 9.
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har darfor valt att betrakta marknadsforingen av butiksmusik som en diskurs,
definierad som en narratologisk process med malet att befista tal-, tanke- och
handlingsmonster inom ett specifikt filt (Falkengren 2005:63). Marknadsféring-
en av butiksmusik avser att, som diskursteoretikerna Ernesto Laclau och Chantal
Moutffe (2008:168) skriver, “stoppa flodet av mojliga meningssammanhang [...]
och genom detta skapa partiella fixeringar av mening”. Via de foretag som spe-
cialiserat sig pa butiksmusik upprittas en repertoar av idéer om butiksmusikens
potentialer. Butiksmusik beskrivs locka fram ett kop, vilket — som marknads-
féringen av musik i butiksmiljder sirskilt betonar — ocksé far konsumenter att
handla mer (Jergensgaard Graakjer 2012, Solomon m.fl. 2006). Genom att aktivt
bortse fran att musik i ovriga kontexter beskrivs som en stark betydelsebarare i
ménniskors liv och i berittelser om sig sjélva (jfr Frith 2003, DeNora 2000), eller
att hdvda att musik fungerar helt annorlunda i butiksmiljéer, isoleras musiken
fran ett diversifierande innehall for att gora den marknadskraftig.

Med utgangspunkt i tre intervjuer, som dr en del av ett tidigare projekt (Sten-
béck 2016),’ stiller jag foljande fragor: Hur framstills relationen mellan konsu-
menter och butiksmusik av de foretag som marknadsfor butiksmusik, det vill
sdga: Hur ser berittelsen om butiksmusik ut? Vidare: Vilka forestéllningar om
butiksmusik ger informanterna uttryck for? Hur ramas berittelsen om butiks-
musik in av informanterna?

Post-Muzak

For butiker och kedjor dr det idag sa gott som sjalvklart att anvdnda sig av bu-
tiksmusik och det satsas stora pengar pa musikorienterade 19sningar i butiks-
rummen. Kring butiksmusik finns ocksa en rad forutfattade meningar om dess
potential som séljverktyg — idéer som letar sig tillbaka till 1930-talet och det ame-
rikanska foretaget Muzak som bérjade sin karridr med att tillhandahalla arbets-
stimulerande musik till de stora industrierna (Ljunggren & Bohman 2002). Upp-
hovsmannen George Squier kom 1922 pa en metod for att distribuera musik via
elnétet — en uppfinning inte helt olik internet och dagens digitala streamingtjans-
ter (St. Clair 2007). Med i strommarna foljde ocksa idéer om musiken som sub-
liminal meningsbérare. Squier var varken ensam eller forst med att betrakta mu-

3. Intervjuerna dr hamtade ur min doktorsavhandling i etnologi som undersoker konsu-
menters méten med butiksmusik utifran ett lyssnarperspektiv.
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sik utifran subliminal perceptionsteori, men blev i takt med foretagets framgéng
alltmer besatt av relationen mellan musikaliskt stimulus och ménsklig respons.
Utifran musikaliska karaktéristika saisom tempo, rytm och instrumentsittning
arbetade Muzak med tiden fram diverse sammansattningar av musik vars syfte
var att utifran faktorer sasom tidpunkt, veckodag och arstid uppritthalla effekti-
viteten hos industriarbetarna (Lanza 1994).

Idag ér det inte industrierna som utgor den huvudsakliga plattformen for
bruket av musik med avsikt att paverka och effektivisera, utan butiksrum och
gallerior. Pa sdtt och vis har perspektivet successivt roterat ett varv: det har gatt
fran att innefatta ménniskor i arbetet, séisom producenter, till ménniskor som be-
soker olika handelsytor i rollen som konsumenter (Sterne 1997). Idén om musik
som ett kraftfullt, stundom skildrat som ett overldgset, stimulus tycks emellertid,
snart ett sekel senare, inte ha gatt ur tiden. Muzak, som ursprungligen var syno-
nymt med programmerad musik, bland annat avskalade instrumentalversioner
av populdra latar, har ocksa kommit att innefatta all slags musik som férekommer
i kommersiella miljoer. Det dr inte heller lingre fragan om bakgrundsmusik, sa-
dan som knappt ska markas, utan om musik som flyttat langt fram i forgrunden
(Mildner 2012). Muzak har dartill férlorat sin versal i foretagsnamnet: Muzak har
blivit "'muzak” Namnet - som nu narmast bor ses som ett begrepp som indikerar
var musiken spelas — syftar endast indirekt pd foretaget och dess verksamhet. Det
syftar dock inte alls pa den musikaliska katalog som foretaget en gang tillhanda-
holl (Vanel 2013).

Utifran idén om effektivisering/avkastning och musik som ett slags kontroll-
instrument dr det inte svart att begripa hur och varfér Muzaks idéer fitt faste
ocksé inom butiksmarknadsféringsfiltet. Aven om idéerna 6verforts till musik
i generell bemirkelse och inte lingre avser specialdesignad programmusik, fort-
lever tanken pa musikens makt (DeNora 2003, Greer 1997). Det svenska foretaget
MusicPartner, som skraddarsyr musiklosningar for kedjor och butiker, etikette-
rar exempelvis butiksmusik som “styrmedel’,* en uppenbar flirt med essensen av
Muzaks arbete och foretagets sitt att betrakta musik.

4. www.musicpartner.se/var-tjanst/bakgrundsmusik-grupp/bakgrundsmusik-och-
forskning, hamtad 2019-02-18.
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Pjaser pa spelbordet

Nedan foljer utdrag ur tre intervjuer fran ett av mina tidigare forskningsprojekt.
Samtliga intervjuer illustrerar, med nagot olika ingédngar, hur marknadsféringen
av butiksmusik aterspeglas hos intervjupersonerna. Ingen av informanterna ar
befriad fran tanken pé butiksmusikens funktion saisom omedveten paverkan och
att ndgon annan vet mer. I intervjuerna gar det att bekréfta att idéerna fatt faste,
men inte lika enkelt att se pé vilka végar idéerna fardats. Samtliga informanter vet
ndgot om butiksmusik och att den péverkar oss, men de kan inte precisera varifran
informationen kommer. Ur ett diskursteoretiskt perspektiv kan detta beskrivas
som diskursens mittpunkt eller centrum - ett slags nolldge som bade illustrerar
butiksmusikens mojliga meningsinnehéll och att detta meningsinnehall sdllan el-
ler aldrig utmanas. Butiksmusiken, som tematisk kategori, har en fast uppsattning
referenspunkter som reflektionerna tar avstamp i (Laclau & Mouffe 2008:112).

Anna 4r 32 &r gammal och beskriver sig sjdlv som en behovskonsument, det
vill sdga att hon handlar nagot nir hon verkligen behéver det. Hon har ett stort
musikintresse och ér en frekvent besokare pa nattklubbar med allehanda musi-
kalisk inriktning. Anna tycks ocksé dras till de butiker som har “en nattklubbs-
liknande atmosfar” (Stenbick 2016:58) och beskriver de butiker hon besoker som
ett slags forlangning av nattklubbarna — men under dagtid. Vid flera tillfillen
under intervjun siger Anna att hon sannolikt bara dr en ”liten pjds pa spelbor-
det” (ibid.) och att det bakom bruket av butiksmusik finns en hel vetenskap som
hon inte har ndgon som helst inblick i. Annas konstaterande foregas av en rad
illustrativa exempel och analyser, men de slutar alltid i ett slags resignation infor
“branschens” kunskap om musik och hur den, med subliminala fortecken, paver-
kar henne och andra konsumenter inne i butiksrummen. Sina egna erfarenheter
placerar hon sekundirt och syftar till att ndgon annan sitter med facit pa hand.
Vid flera tillféllen under intervjun refererar Anna till ett slags forestillt veten-
skapligt falt, vars deltagare inte far nadgon nirmare precisering men som andé
villkorar hennes upplevelser av butiksmusik. Hon dterkommer ofta till idén om
att ndgon annan innehar makten 6ver hennes beslut, dven i de stunder hon sjélv
tror att hon har den. Intervjun med Anna pekar, sammantaget, pa ett slags rest
efter Muzak och att idéer om musik som subliminalt stimulus firgar hennes for-
héllningssatt till butiksmusik.

Niklas dr 30 4r gammal och beskriver sig sjilv, likt Anna, som en behovskon-
sument. Han gér “pa stan” hogst sporadiskt och lockas inte sérskilt mycket av
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tanken pé en shoppingrunda. Precis som Anna har Niklas ett stort musikintresse;
han spelar i ett band och 4r ocksé nagot av en skivsamlare och hifi-entusiast. In-
tervjun med Niklas visar, liksom intervjun med Anna, ett ambivalent férhéllande
till butiksmusik i termer av egna erfarenheter respektive branschens kunskap om
butiksmusikens potentialer. Niklas ar emellertid ndgot mer restriktiv an Anna
i att tillskriva ndgon annan kunskap och makt: "Visst, nédr det ar bra gjort sa
tanker man antagligen inte pa hur butiker anvinder musiken. Det kan jag inte
utesluta. Ratt musik ger mig... Ja, vad ger det mig? Jag koper dom hér och dom
hér? Ibland tror jag att det ar helt fel” (ibid.:162). Niklas vill emellertid inte ute-
sluta att butiksmusiken gér ndgot med honom, men under intervjun 4r han nog-
grann med att understryka att de egenskaper butiksmusik tillskrivs genom hur
den marknadsfors ger en forenklad bild av méanniskors relation till musik, och
han kan inte riktigt forsta varfér musik som han sjélv tycker om, nér den spelas i
butiksmiljoer, skulle framkalla ett kop.

Frida dr 36 4r gammal, jobbar som pr-konsult och dj och beskriver sig sjilv
som en icke-konsument. Hon &r trétt pd konsumtionshets och dr ingen frekvent
besokare i stadens butiker, annat an vid behov. Frida berattar att hon nastan blir
stott nar hon hor musik som hon gillar spelas i en butik: det ar hennes lat och om
fel publik uppmarksammar liten eller artisten kan den bli “smutsig” (ibid.:143).
Hon berittar att hon har ett relativt distanslost forhéallningssatt till musik, och
om favoritmusiken dyker upp i fel sammanhang tappar den létt i virde. Frida
beskriver butiksmusiken som en “ljudskyltning” (ibid.:62) och beréttar hur hon
spetsar oronen redan i entrén till en butik: “ah, fan vad bra musik dom spelar!
Dom kanske séljer nat jag vill ha, for nu 4r vi ju 6verens om musiken” (ibid.). Ur
den aspekten tanker Frida att “butiksmusiken faktiskt funkar” (ibid.), men hon
godtar inte att butiksmusiken skulle fi henne att handla mer. For Frida utgor
dock butiksrummen en kélla till inspiration; hon anvander vissa butiker, dar hon
lart sig att de ofta spelar bra musik, till att hitta ny och fér henne som dj spelbar
musik. Med hjilp av en smartphone-app tar Frida reda pa vad som spelas, och
sparar sokningen i appens katalogfunktion.

Dessa empiriska exempel illustrerar tre tdimligen olika berittelser om butiks-
musik: fran att kidnna sig som en pjds pa spelplanen via att tvivla pa butiksmu-
sikens kraft till att utnyttja butiksrummen for att hitta dj-vanliga latar. Samtliga
informanter tinker nagot om butiksmusik, och samtliga vet att musik har férma-
gan att paverka.

Att musik har formagan att forandra manniskors uppfattning om ett rum ar
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inget subversivt konstaterande; musik kommunicerar stimningar och associatio-
ner och har en performativ dimension (jfr Ronstrém 2006, Ruud 2002). Musik-
sociologen Eric Clarke (2005:48) hdvdar emellertid, med hjilp av begreppet “af-
fordance”, att det i princip dr 16nlost att tala om 6verforing av meningsinnehall
med hjalp av musik, med hanvisning till att fornimmelsen av ett specifikt stycke
musik slar an olika register i ménniskor. Clarke exemplifierar med Jimi Hendrix
tolkning av USA:s nationalsdng "The Star-Spangled Banner”, som innehéller en
rad kommunikativa stimningslagen, ddribland det ironiska. Clarkes poédng ar att
lyssnaren inte méste greppa alla faktorer for att omsitta det hen hor till ndgot me-
ningsfullt — och det finns heller ingenting som stipulerar en hierarkisk ordning
meningar emellan. Det finns inget, menar Clarke, som antyder att ironi aktuali-
seras hos samtliga lyssnare, dven om ironi for manga lyssnare ar en uppenbar och
mojligen oundviklig anspelning (ibid.). Vad siger detta om musik som spelas i
butiksrum?

Genom att enkelt och kortfattat konstatera att musik - generellt — paverkar
konsumenternas kdpbeteenden, ignorerar man stora delar av den forskning som
betonar ménniskors komplexa relation till musik. I rapporten "Musikens effekt
pé konsumenternas beteende” fran 2014 skriver Sven-Olof Daunfeldt att musik
har formagan att forandra hur vi upplever olika rum samt att musiken ocksa
forandrar manniskors kopbeteenden.’ Rapporten manifesterar, som diskursteo-
retikerna Marianne Winther Jorgensen och Louise Phillips (2000:7) skriver, "ett
bestamt sitt att tala om och forstd virlden, eller utsnitt av virlden”. Rapporten
redogor for musikens formaga att skifta stimningslagen, men den styrker inte de
antaganden man gér om musikens kopbeteendeforandrande potentialer. Sum-
man av rapporten pekar mot att "bakgrundsmusik ar att foredra framfor tystnad”
(Daunfeldt 2014:2), vilket emellertid inte dr detsamma som att butiksmusik far
konsumenter att fatta kopbeslut, eller att butiksmusiken - pa subliminal niva -
kommunicerar med och paverkar konsumenter. I rapporten framgar inte heller
vad for slags musik man avser. Det centrala i rapporten &r istédllet musikens fy-
siska positionering, det vill siga att den strommar innanfér butikernas véggar,
och att detta gor ndgot fundamentalt med musik. Butiksmusikens diskurs, som
jag kallar den berittelse som marknadsforingen av butiksmusik har for avsikt
att befdsta, tycks ha sitt, med etnologen Maria Strannegérds (2009:38) ord, "eget
existensberittigande”.

5. www.sami.se/wp-content/uploads/2017/01/HUI-Musikens-effekt.pdf, himtad 2019-
06-03.
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Som musiksociologen Tia DeNora (2000) skriver dr butiksmusik en s& gott
som sjélvklar inramning till butikers visuella byggstenar och har sa varit under
en lang tid. Butiksmusikens mening tar ocksa avstamp i en langtgaende diskus-
sion kring "how music may function as an organizing device the related issues of
so-called ’people management” and social control” (ibid.:134). Denna diskussion
tycks ha vunnit mark inom marknadsféringen av butiksmusik, s& pass att den,
med hanvisning till tidigare nimnda rapporter, utgor ett fundament i beréttelsen
om butiksmusik.

Vem utnyttjar vem?

For mer dn tva decennier sedan konstaterade sociologen Zygmunt Bauman
(1998:40) att “samhallet lotsar in méanniskor i rollen som konsumenter, men
vi maste ocksa se till samhéllsmedlemmarnas férmaga och vilja att spela den”.
De intervjuer som jag presenterade tidigare illustrerar ocksa tre timligen olika
sitt att spela konsumentrollen. I konsumentrollen, som besokare i exempelvis
en kladaffar full av ljudande musik, aktualiseras dartill en fraga om interpella-
tion: konsumenter svarar pa producenternas forfragan, erkdnner och bekriftar
spelreglerna och trader in i rollen. De foretag som marknadsfor butiksmusik ar
emellertid inte sarskilt intresserade av att belysa konsumenternas vilja. Butiks-
musikens diskurs bor i denna bemirkelse snarare betraktas som ett avvipnan-
de projekt, dar syftet dr att ignorera konsumenters reflexiva forhallningssitt till
marknaden.

I boken Hem till McDonald’s (2007) utforskar etnologen Helene Brembeck
hur snabbmatskedjan inkorporerats i méanniskors vardag. Brembeck analyserar
foretagets kampanjer, hur det utifran olika varden och virderingar successivt an-
passat sig till den svenska marknaden, for att bli en sjélvklar del av det svenska
folkets vardagsliv. McDonald’s framgéngssaga bor dock inte endast, menar Brem-
beck, ses i ljuset av marknadsforingsexpertis, utan utifran en delad makt mellan
konsumenter och producenter. Berittelsen om McDonald’s ar saledes inte enkom
foretagets, utan ocksa dess besokares. Boken nyanserar den ofta tunga retorik som
béade storforetag och mindre kedjor anvander sig av for att ensamma fa formulera
berittelsen om eller kring ett fenomen eller en specifik foreteelse och deras fram-
gangar och for att kunna vilja hur konsumentens medverkan i den skrivs fram.
Men “vem utnyttjar vem?” fragar Brembeck, och menar att “allt beror pa hur
berittelsen ramas in” (ibid.:16). Samma perspektiv gar att anvdanda for marknads-
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foringen av butiksmusik och konsumenters férhallningssatt till butiksmusiken.

Informanten Frida, hon som letade dj-vinlig musik, redigerar ur flera aspek-
ter berdttelsen om butiksmusik. Hennes strategi, att anvdnda butiksrummens
musikstrommar for egen vinning, kan narmast ses som ett slags motstand eller
motmakt. Som Michel de Certeau (1984:98) skriver kan strategier likt Fridas be-
traktas som ett sétt att skapa “autonomi i kommersens alltgenomtrangande kraf-
ter”. Informanterna Niklas och Anna &r nagot svarare att placera. Ingen av dem
vill dock villkoras enligt butiksmusikens diskurs. De 4r mana om att framhalla
sin medvetenhet, fastdn de inte vet - eller forestiller sig att nagon annan vet mer.

Men istallet for att rikta fokus mot hur informanterna bekriftar respektive
dementerar butiksmusikens pastadda kvaliteter, kan man med hanvisning till
Brembecks studie av McDonald’s rikta fokus mot informanternas vilja att delta,
att lyssna och att lata sig paverkas. I intervjun med Anna framkommer ocksa att
hon verkligen uppskattar butiker med en sérskild stimning: "det ska vara som att
ga pa klubb fast man koper klader” (Stenbéck 2016:58). Oavsett hur butiksmusik
fungerar - eller om den fungerar - resonerar Annas utsaga med det som mark-
nadsforarna Eric Arnould och Craig J. Thompson (2005) skriver om konsumen-
ters bruk av "det som marknaden erbjuder for att skapa gemenskap”. Anna vet
inte hur butiksmusiken kommunicerar med henne, vad den gér med henne dar
ute i butiksrummen, men hon ér trots allt medveten om vilket sammanhang hon
befinner sig i. Att Anna dnda utmalar sig som en pjés pé spelbordet gar sannolikt
att relatera till inramningen av berittelsen om butiksmusik: en dir konsumen-
ten leds, och butiksmusiken leder. Detta lankar, precis som Brembecks studie av
McDonald’s, till en bred diskussion av manipulativa marknader, eller "det cyniska
spelet pA marknaden”, som ekonomen Jacob Ostberg och etnologen Lars Kaijser
(2010:69) formulerar det.

Det dr emellertid svért att nd bortom butiksmusikens péstadda subliminala
potentialer. Fragan 6verskuggar intervjuerna och deras forutsittningar, och den
uttrycks ocksa i de rapporter som jag presenterat ovan. Att se till informanternas,
det vill siga konsumenternas, vilja att spela spelet nyanserar dock relationerna i
termer av makt och maktansprak. Det relevanta 4r da inte om vi pastar att sub-
liminalitet inte finns alternativt erkdnner dess riktighet. Informanterna ér, trots
allt, medvetna om det presumtivt omedvetna, och det tycks ocksa vila nagot spor-
rande i att inte riktigt veta och att fundera pa eventuella samband mellan musik
och koplust. Tanken ér séledes inte enkom skrdmmande, utan ocksé spannande.

Avslutningsvis atervander jag till fraigan om “"vem som utnyttjar vem”. Mark-
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nadsforingen av butiksmusik (re)producerar en specifik berittelse om musikens
kvaliteter, ddr ute i butiksrummen, dér de flesta diversifierande faktorer 4r utgall-
rade. Berittelsen om butiksmusik dr att musik siljer, och att den far konsumenter
att kopa mer. Marknadsféringen har, for att atervinda till Laclaus och Mouffes
(2001:112) diskursteoretiska perspektiv, en fast uppsittning referenspunkter som
den tar avstamp i. Informanterna i det hér kapitlet motsétter sig dock, om 4n med
olika ingédngar, den inramning som butiksmusik ges av de marknadsférare som
specialiserat sig pa butiksmusik.

Tvéd av de tre informanterna visar att de uppskattar den musik som spelas i
butikerna de besoker: den ena genom en taktik som inte tas i beaktande inom
ramarna for butiksmusikens diskurs, den andra genom att vistas i butiksrummen
som regelratt konsument. Oavsett hur konsumenter méter butiksrummen, tjdnar
fragan om vem som utnyttjar vem majligen pa att omformuleras. Kanske skulle
den istéllet lyda: vem avgor vilken vinning som &r mest véard?

Berittelsen om butiksmusiken ramas emellertid, som jag illustrerat, in av
parter som avser isolera musiken nér den spelas i butiksmiljoer fran ett diversi-
fierande meningsinnehall. Utifran intervjuerna kan jag konstatera att marknads-
foringen av butiksmusik agerar som ett slags flodesreglering ddr konsumenten
lyssnar och leds, och dér diskursens innehall ocksa ger informanterna en upp-
sittning idéer om butiksmusikens kvaliteter som de tvingas férhalla sig till. Men
kanske kan man, som Helene Brembeck i Hem till McDonald’s, bredda berittel-
sen och betrakta informanterna — och deras respektive berittelser och inte minst
nyttjande av butiksrummen - som producenter i meningsskapande bemirkelse.
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Damfotbollsklader for
imageskapande och funktion

VIVEKA TORELL

Ett nytt produktsegment pa sportkladesmarknaden

Utifrdn antologins konsumtionstema &r det relevant att belysa en grupp kon-
sumenters upplevelser av varor som i marknadsforing beskrivs som special-
anpassade at dem. Dérfor ges i detta kapitel en aterblick pa 2000-talets forsta
decennium di damfotbollskldder kom som ett nytt produktsegment pa sport-
klidesmarknaden i Sverige. Kldderna var dmnade &t den vixande konsument-
grupp som utgjordes av flickor och kvinnor som spelar fotboll. Matchstall och
traningsklader i dammodeller nddde allsvenska klubbar i Sverige 2004-2005. Ar
2008 forekom dock fortfarande trianingskldder i herr- och juniorstorlekar i vissa
klubbar.' Intervjuer som gjordes 2008-2010 inom forskningsprojektet "Fotboll
och kldder: En av konsumtionskulturens kopplingar” lag darfor ritt i tiden for
att belysa utvecklingen:* damfotbollskldderna hade anvants under nagra ar, sa
klubbaktiva och spelare hade hunnit bilda sig en uppfattning om dem, men de
var 4nda sa nya att dven de tidigare kldderna fanns i farskt minne.

Imageskapande och funktion

Forskningen bedrevs med “rorligt sokarljus” (Ehn & Lofgren 1996) for att lyfta
fram betydelsefulla aspekter pa fotbollsklader och pé kopplingar mellan mode

1. Uppgift fran studiens intervjumaterial.

2. Ett ramanus till kapitlet, skrivet pa engelska, har dels varit "distributed paper” i en
session om sport pa "XVII ISA World Congress of Sociology On the move” 11-17 juli 2010 i
Goteborg, dels presenterats pa konferensen "Gender in physical culture: The 2013 meeting of
the transnational working group for the study of gender and sport’, 13-14 dec. 2013 i G6teborg.
Texten har dock inte publicerats tidigare.
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och fotboll. En aspekt idrottsvetaren Jean Williams (2003) berdrde nagra ar efter
att damfotboll hade blivit OS-gren, var att marknadsforing inom eventindustrin
skulle kunna péverka damfotbollsklidernas design. Damidrott har svért att géra
sig gdllande ekonomiskt i forhallande till herridrott. Dérfér befarade Williams att
damfotbollen skulle tvingas anta nya kladkoder. Hon sag en risk for 6kad sexualise-
ring av kvinnokroppen for att skapa intresse hos sponsorer och publik, sdrskilt om
fotbollen foljde efter andra sporter med mycket kroppsavslojande drikter, till ex-
empel beachvolleyboll dir damdrékten ér bikini. Williams havdade att en dndring
av kladkoden skulle kunna hota matchdriktens funktionella aspekter (ibid.:28).

Nir detta skrivs vet vi att kladkoden for vilka plagg som ska ingé i damfot-
bollens drikt bestar. Men 2004 bekriftades att visst fog fanns for farhagorna om
okad sexualisering nédr davarande FIFA-presidenten Sepp Blatter, till ménga fot-
bollsaktivas bestortning, uttalade att for att 6ka damfotbollens popularitet borde
spelarna ha kldder mer lika dem i volleybollen, till exempel tajtare shorts (Chris-
tenson & Kelso 2004). Aven om inte beachvolleybollens, utan inomhusvolleybol-
lens klddsel lyftes fram som foredome, sa uppfattades uttalandet som exempel pa
sexism inom fotbollen (Venetis 2015). Blatters uttalande och Williams farhagor
klargor att forskning om damfotbollskldder méste diskutera béde kladers roll i
skapandet av damfotbollens image och plaggens funktionella aspekter.

For att bidra till 6kad forstaelse av kldders betydelser for genuskonstruktioner
inom fotbollen dr syftet i den hér texten att redogora for hur spelare och andra
aktiva inom damfotboll pa elitniva sag pa fotbollsklider i dammodell nagra ar
efter att de hade introducerats i Sverige:

o Hur kopplades damfotbollsklader ihop med skapandet av damfotbollens
image?

o Hur upplevdes damfotbollsklddernas utformning?

o Vad lyftes fram géllande relationer mellan spelares kroppar och deras
klader?

Material och tillvigagangssdtt

Texten bygger pa semistrukturerade intervjuer med tolv spelare, tva sportchefer,
en lagledare/materialansvarig och en trénare, alla aktiva inom allsvensk damfot-
boll. Sportchefer eller andra ledare i fotbollsklubbarna formedlade kontakterna.
Urvalet kan diarmed ha styrts mot spelare som sags som goda foretradare for
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klubbarna och som var modeintresserade. Om fler spelare hade varit ointressera-
de av kladmode hade kanske andra synpunkter kommit fram. Savil enskilda in-
tervjuer som tva parintervjuer och en gruppintervju forekom.? Tidningsartiklar,
material fran klubbars hemsidor och anteckningar fran studiebesok pa klubb-
anldggningar var kompletterande, kontextualiserande material.

Inom teman som till exempel materialutveckling i fotbollsklader, kliderna
mot kroppen och samarbeten med modeforetag, baserades intervjusamtalen pa
vad deltagarna sjélva lyfte fram och manga foljdfragor stilldes. Eftersom inter-
vjudeltagarnas egna berittelser fick stort utrymme kom intressanta reflektioner
kring fotbollskldder och femininitet fram. For att sammanstilla teorier som kun-
de anvindas for tolkningarna lastes parallellt med intervjuandet tidigare forsk-
ning om varfor kvinnor i vissa ssmmanhang, till exempel inom idrotten, betonar
vad som uppfattas som uttryck for en feminin stil.

Intervjuerna spelades in och transkriberades. Transkriberingarna nirléstes
och analyserades genom tematisk kodning da innehéll om samma tema klipp-
tes ihop och viktiga citat markerades. Vidare utvecklades teoretiska "kom ihag-
notiser”, som jag hade borjat anteckna vid narldsningen, till en text som senare
integrerades med resultatet av den tematiska kodningen.

Kvalitativa intervjuer

En kvalitativ forskningsintervju gér man inte for "hamta in” data som redan finns
klara. Istdllet konstrueras kunskap socialt, i interaktionen mellan intervjuaren
och intervjudeltagaren. Foljden av fragor och svar i den unika, relationella pro-
cessen som intervjun utgor ligger till grund for vilken kunskap som kan uttolkas
ur materialet (Kvale & Brinkmann 2009:54). Forskare bor darfor vara transparen-
ta ndr det giller hur de har gatt tillviga (ibid.:74). Exempelvis kan man redogéra
for intervjufragorna sa att lasaren sjélv kan avgora hur en fraga kan ha lett till just
det svar som getts (ibid.:279). Dessa lardomar tas tillvara nagra ganger i resultat-
delen, da forskningsfragan framgar och forskarsubjektet syns som “jag” i texten.
Prelimindra tolkningar paborjades redan under intervjuandet och f6ljdfragor
stilldes ibland for att fortydliga kopplingar till teori. For att 6ka transparensen
finns ocksa beskrivningar av mina reaktioner och tankar pa ett par stillen.

3. Som referenser i resultatdelen anges intervjuns nummer mellan 1 och 12. Vid par- eller
gruppintervju anges dven en bokstav for varje person, t.ex. A1 och B1.
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Teorier
Sportuniformer

En specifik kladkod ér viktig for att varje sport ska vara ldtt att kinna igen: (herr)fot-
bollens traditionella kladkod &r kndstrumpor, shorts och ganska 16st sittande en-
fargad eller randig trdja, oftast i klara farger. Drikten har klubbmarke, men inga
andra bilder finns (Burgoyne 1998). Modevetaren Jennifer Craik (2005:140) de-
finierar sportuniformer som sportklidder “for officiella sportevent som utfors av
lag eller individer”. Hon tar dven upp “sanktionerade uniformer for tivling” som
en kontrast till traningskldder anpassade for sporten ifrdga, men for vardagligt
bruk (ibid.:146). Har ar utgangspunkten att pé elitniva kan bade match- och tri-
ningsstill definieras som sportuniformer, eftersom det ingar i allsvenska matcher
som officiella sportevent att spelarna virmer upp pa planen klddda i traningsstall,
medan publiken tar plats pd liktaren. Aven under matchen ses triningsstillen pa
avbytarna som vérmer upp.

Uniformering innebir social kontroll som haller tillbaka individualite-
ten (Crane 2000:89f). Uniformer signalerar ddrmed ordning, konformitet och
disciplin. Men de ger blandade budskap (Craik 2005:4). De kan till exempel visa
hierarkier och statusroller, men dven sta for enhet och att alla ar lika (ibid.:7).
Inom fotbollen giller fraimst det senare. Plaggen &r enhetliga: de har samma mo-
dell och identiska farger och detaljer, bortsett endast fran kaptensbindeln och
malvaktskladselns firg. Att bara uniform i en lagsport kan ses som en kollektiv
praktik som skapar en kinsla av gruppidentitet, tillhérighet och styrka (Burgoy-
ne 1998).

Enligt Craik (1994:16) "aktiveras kldder genom att man klér sig i dem, precis
som kroppar aktualiseras genom kladerna de bar”. Sittet pa vilket varje spelare
klar sig kan darfor ses som situerad kroppslig praktik (Entwistle 2000:71) och
specifika plagg kan ses som kroppstekniker (Craik 1994, 2005), eftersom de sam-
verkar med eller motverkar kroppsrorelserna och bidrar till en viss kroppssjélv-
uppfattning.

Idrott forknippad med manlighet

Hegemonisk maskulinitet har linge uppratthallits bland annat baserad pé bilden
av att en aktiv, muskulds, sportande kropp ér lika med en manlig kropp (Young
2010, Craik 2005:142). Dérfor har kvinnlighet och idrott satts i motsatsstillning,
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sarskilt i lagsporter som historiskt har kodats som hérda och manliga (Theberge
2000). Ett sitt for kritiker av damidrott att hélla kvinnlighet och sport étskilda
har varit pastdenden om att kvinnor inom lagsporter inte dr “riktiga kvinnor’,
utan mer manliga 4n andra kvinnor. Idén om att heterosexualitet dr det normala
har aberopats i sammanhanget och heteronormativitet har ddrmed reproduce-
rats (Ovedie Skogvang & Fasting 2013). Sociologen Nancy Theberge (2000:90)
beskriver till exempel i en bok om damhockey hur risken att kvinnor avstod
frdn heterosexuella relationer och istéllet valde en lesbisk sexuell identitet under
1930-50-talen uppfattades som den virsta foljden av sportens "férmanligande av
kvinnor”. Aven damfotbollen var linge utsatt for sidana stereotypa och generali-
serande uttalanden om manhaftiga, lesbiska spelare (Ovedie Skogvang & Fasting
2013, Caudwell 2011, Andreasson 2007, Hjelm 2004).

“Femininiteten framst”

Enligt eventforskaren Jayne Caudwell (2011:335) har fotbollens ledningsorgan
inte bara haft syftet att skilja mén fran kvinnor genom skilda masterskap och
seriesystem, utan dven att skilja femininitet fran maskulinitet. Bland annat med
Blatters instéllning som exempel konstaterar hon att FIFA har satt “femininiteten
framst”. Ett sitt att motverka tecken pa “kvinnlig maskulinitet” ("female mascu-
linity”, i vardagligt tal “manhaftighet”) inom fotbollen har enligt Caudwell varit
att visuellt mobilisera en feminin framtoning, bland annat genom f6rsiljning av
klader i feminin stil till fotbollsintresserade tjejer (ibid.:336f). Som exempel tar
hon upp det engelska varumirket Footie Chick (“fotbollsbrud”), lanserat 2002.
Kopplingar till ungdomlighet och framgéng gjordes i marknadsforingen. Men
framfor allt gillde det att kunderna med hjélp av mérkets tranings-, match- och
vardagsklader skulle forkroppsliga femininitet. Rosa férekom bade pa hemsidan
och pa kladerna for att understryka den feminina framtoningen (ibid.).

Feminin framtoning som motstrategi

Att overdriva attribut kodade som feminina och ddrmed skapa en “mask av
kvinnlighet” har under beteckningen “kvinnligheten som maskerad” beskrivits
som en motstrategi, anvind av kvinnor som har gett sig in pa omrédden som upp-
fattas som manliga, for att de inte ska bli uteslutna (Holland 2004:13, Tseélon
1995, Ganetz 1992). Feminint utseende betonas med hjilp av kldder och kosme-
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tika, for att forminska sddana uttryck som historiskt har férknippats med man-
lighet, sasom aggressivitet, framatanda, konkurrenskraft (Riviere 1929, se Ganetz
1992) eller den kraftfullhet och hardhet som en valtrinad kropp utstralar (The-
berge 2000:10). Enligt ungdomsforskaren Hillevi Ganetz (1992) dr grunden till
“kvinnligheten som maskerad” att kvinnor standigt betraktar sig sjdlva utifran:
de ser sig sjdlva bli sedda och 4r beredda att kla sig och forandra sitt utseende for
att bli betraktade pa ett visst sétt av andra.

Idrottsforskare har tagit upp att kvinnor tvingas 6verdimensionera sin femi-
nina framtoning for att inte deras idrottande ska hota den historiska definitionen
av idrotten som maskulin (Clasen 2001, Andreasson 2006:170); begreppet “det
feminina ursédktandet” ("the feminine apologetic”) har anvénts for detta (Theber-
ge 2000:11). Feminin klddsel och feminint utseende kan kommunicera: ”Ursikta,
vi dr faktiskt annorlunda &n ni mén och vi &r inte ute efter att utmana manlig
hegemoni inom sportens virld; vi 4r ndjda med att delta inom ett avgrdnsat om-
rade, avsatt for oss.” Theberge (2000) ser dock inte det feminina ursiktandet en-
dast som ett sitt att bearbeta kvinnors plats i sporten éverhuvudtaget, utan dven
som ett sdtt att materiellt bearbeta det lesbiska stigmat, det vill sdga nedsittan-
de tal om lesbiska idrottare, vilket har kombinerats med idén att kvinnor i tuffa
lagsporter Gverlag ar lesbiska. Hon papekar dock att en viss omvérdering av det
kvinnliga urséktandet 4r pa sin plats, for allt sedan 1990-talet har férandringar
trots allt skett. Unga elitidrottande tjejer kring millennieskiftet visade 6ppet att
deras viktigaste identitet och karridrvig var som idrottare. De var stolta 6ver sina
véltranade kroppar och fina prestationer. Dock fanns ursiktandet kvar, i form av
att det betonades att de *for 6vrigt” sdg kvinnliga ut och var heterosexuella (Festle
1996:285, Theberge 2000:90f).

Inom konstruktivistisk kladforskning ges en annan infallsvinkel p& anvéand-
ning av betonat feminin klddsel &n inom idrottsforskningen, ndmligen att "hy-
perfeminint” utseende kan tolkas som ett inslag i en subversiv lek med identiteter.
Det subversiva ligger i att nar man starkt dverdriver det som enligt radande syn-
sitt uppfattas som feminint, da blir det tydligt att femininitet 4r skapad genom
arbete for att forandra kroppens form och yta. Man visar att det feminina inte
ar nagot ursprungligt, att kvinnlighet inte finns som en essentiell utgangspunkt
utan gors pa olika sitt i olika situationer (Crane 2000:204). P4 sa sitt utmanas
genusforestillningar. Exempelvis har kvinnliga kroppsbyggares vana att kld sig
i bikini och sminka sig hart setts som saddan ironisk hyperfemininitet (Holland

2004:39).
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Imageskapande

Visa upp “vanliga tjejer”

Nir jag intervjuade ett par sportchefer bekriftades att &ven ledare inom fotbollen
i Sverige satte "femininiteten fraimst” dren 2008-2010 (jfr Caudwell 2011). En av
dem lyfte visserligen forst upp att klubben ville ha prestation och han bedyrade
i det sammanhanget att hans klubb inte var for slitsade eller tajta byxor, ej hel-
ler tajta trojor for damfotbollsspelare. Han tycktes ha forestillningen att saidana
klader som kroppstekniker (Craik 1994, 2005) skulle hindra spelares kroppsro-
relser. Men framfor allt kan det tolkas som att han tog avstand frén sexualisering
av spelarnas kroppar. Trots detta kom damfotbollsspelares utseende dnda upp i
samtalet: "Sen ar det jattebra att tjejerna ar duktiga pa att ta media och sént [...]
prata for sin sak och ge tjejfotbollsspelare ett ansikte, att man &r inte skitig” Nar
han lyfte fram prestation och samtidigt talade om att spelare skulle visa att de inte
var “skitiga”, dd smaskrattade jag spontant, for jag sig prestationer pa planen och
smuts (t.ex. grasflickar) som oundvikligt sammankopplade. Han invinde dock
allvarligt: ”Nej, men alltsa det &r viktigt! Det ar viktigt for saken. [...] Det &r ju
den synen man har - det &r lesbiska, smafeta, fula, snusande, leriga tjejer som
spelar [...] Det lever kvar fortfarande. Den myten 4r bra om man slar hal pa.” (8)

”Saken” han talade om var alltsd att motarbeta stereotypen den manhafti-
ga damfotbollsspelaren. Han atergav den stigmatiserande ton han hade hort
damfotbollsspelare omtalas med under sin tid som ledare. Att just "skitiga” och
“leriga” dok upp som negativt laddade ord blir begripligt utifran strukturalis-
tisk kulturteori, som utgar fran att kulturmonster vilar pd manniskors tdnkande
i motsatspar. I motsats till rent har orent/smutsigt genom historien anvénts i
stereotypisering av personer och grupper for att minska deras viarde (Frykman &
Lofgren 1979). Idag ses kulturskapande som mer komplext, men man kan fort-
farande konstatera att binért tinkande dyker upp, till exempel i uteslutningspro-
cesser.

Den andre sportchefen lyfte fram att &ven om de spelade fotboll sa var spelar-
na i hans klubb “tjejer anda”. Till detta kopplade han att de sag trevliga ut och var
positiva. Manhaftig anvindes uttryckligen som en negativ motbild nér han sade:
”S4 en tjej som spelar fotboll behéver inte vara manhaftig pa nagot sétt”. For att
klargéra om han relaterade till stereotypen den manhaftiga damfotbollsspelaren
fragade jag om det var bilden av “pojkflickor” och att bara lesbiska tjejer spelar
fotboll han vande sig mot. Svaret blev: “Javisst [...] Det ér ju den vi vill komma
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bort ifran” Nar det gillde plaggen i dammodell lyfte han fram att de satt bra, men
han berémde dven hur kldderna ség ut och kom d4 in pa klddernas feminina ut-
tryck: "Idag har man ju riktiga tjejkollektioner. [...] Design och sant har ju blivit
valdigt mycket kvinnligare. Det dr ju sytt som en tjejtroja ska se ut” (4)

Vad de bada sportcheferna sade kan tolkas som att de tyckte det var bra att
kollektivt arbeta for att ge damfotbollen en mer feminin framtoning och darmed
bearbeta "det lesbiska stigmat” (jfr Theberge 2000). Ddrmed kan &ven en kopp-
ling till det feminina ursaktandet goras, dven om det inte handlade om kvinnors
individuella kladval utan om sponsrad anskaftning av klader pa klubbnivd. Om
man kombinerar den enes fokus pa prestation med den andres betoning av spe-
larna som “vanliga tjejer”, sa blir det mest relevant att se det som att sportcheferna
var oppna for den senare varianten av det feminina ursiktandet (Festle 1996, se
Theberge 2000:90f) dér kvinnliga idrottare tillats vara stolta Gver sina valtranade
kroppar, sin skicklighet och sina fina prestationer, men ett ursiktande anda finns
kvar i papekanden om att de "f6r 6vrigt” dr feminina och heterosexuella.

Spelarmotstand mot stereotyp bild

I spelares berittelser ingick inte ordet “manhaftig”, men bendmningen “pojk-
flicka” dok upp. Jag fragade i gruppintervjun om det dr en beteckning for lesbiska
tjejer eller en klddstil. En spelare svarade snabbt att pojkflicka ér en stil. (C12) For
att jamfora sportchefers och spelares synsitt, reproducerade jag tanken att man
inom damfotbollen fortfarande maste jobba emot idén om lesbiska, manhafti-
ga fotbollstjejer (detta alltsd 2008-2010). Reaktionen pé detta kom blixtsnabbt:
“Den koper vi inte! Den kédnns ju hel-ute nu!” hordes en spelare sdga, som for att
sla fast att bilden av manhaftiga spelare var felaktig i grunden. (A12) En annan
intervjuad holl dock med om att den stereotypa forestéllningen fanns kvar bland
dem som saknade kunskap och som ville fordoma. (B12) "Den lever med, men
alla som &r intresserade pé riktigt vet ju om att det inte ar sa. [...] Alla stilar finns
ju representerade’, fortydligade gruppintervjuns tredje deltagare. (C12) Lagkam-
raten fyllde irriterad i att det finns “sdn okunskap” innan hon som avslutning slog
fast: "Nu finns det sana som ar kvinnligare dn kvinnliga som ar lesbiska.” (B12)
Det sista uttalandet kan tolkas som férmedling av en insikt gjord utifran spe-
larens egen erfarenhet och darmed inte som medvetet imageskapande. Vidare
kan det ses som positivt att genom betoningen av att kvinnlig och lesbisk hangde
samman gjordes en annorlunda koppling mellan kategoriseringarna én utifran
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den géngse stereotypen. Men det kan ocksa tolkas som att dven denna spelare sat-
te "femininiteten framst”. Inget uttalat forsvar av kvinnlig maskulinitet (Caudwell
2011) inom damfotbollen férekom i intervjuerna.

Arbete med omladdning av damfotbollen

Den damfotbollsklubb i Sverige som blev mest kind for arbete med imagefra-
gor var LdB Football Club Malmé.* Klubbens namn var resultat av ett namn-
byte som skedde i samband med att Malmo FF Dam var ndra konkurs och en-
treprendren Kent Widding Persson, 95-procentig dgare av Hardfordkoncernen
som kontrollerade hudvéardsproduktmarket LdB (Lait de Beauté), engagerade
sig i sponsorsamarbete (Silvander 2007). Klubben fick ljusgult klubbmérke, och
dven andra firger fran LdB:s hudkramsforpackningar ingick i klddseln. Ett ar var
bortastéllstrojan rosa, ett annat ar fanns syrénlila kofta i resekldderna (kldderna
man har pa sig vid resa till bortamatch). Pastellgront och ljusgratt (textfirg pa
de gula originalférpackningarna) anvindes ocksa. Utifran devisen ”Vaga vara
tjejer” ville man visa upp bilden av att damfotbollsspelare var “vanliga tjejer”.
Pa lagets hemsida lades korta reklamfilmer upp med spelare omvixlande kladda
i matchdrékter och i moderiktiga vardagskldder. Detta for att ocksd spelarnas
“kvinnliga sida” skulle foras fram. Spelare i laget fanns 2010/2011 dven med i en
vaggkalender dir fotografierna pdminde om modefoton. Kladmirkena eller for-
sdljningsstéllena lyftes dock inte fram, utan bara spelarnas namn. Vidare gjordes
2008/2009 vissa fordndringar av sportklddesleverantérens ordinarie damdesign
av matchdrakt, for att ytterligare betona "det kvinnliga”? Fotbollskldder har tradi-
tionellt inte nagra forestallande monster (Burgoyne 1998), men LdB:s vita dréikter
fick inslag av trikd monstrad med rosa blommor i sidorna. Darmed tinjde klub-
ben pa gransen for hur fotbollskldder forvintades se ut, samtidigt som man ge-
nom sin retorik och matchstéllens materialitet kopplade samman moderiktigt-
rosa-blommigt-tjejigt med tillfillet fotbollsmatch.

LdB FC Malmés matchdrékters feminint kodade uttryck - insviangda tréjor,
kortare shorts, rosa blommor och dven matchstillens vita firg, som kan ge asso-
ciation till renhet, status och stil (Craik 2005:151) - var genomforda pa ett sadant
sitt att ménga av de intervjuade spelarna tyckte om designen. En av dem kon-

4. Nér sammanslagning skedde med FC Rosengard i december 2013 slutade man anvan-
da klubbnamnet LdB FC Malmo.
5. Uppgifter frén ett telefonsamtal med en person pd klubbens marknadsavdelning.
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staterade positivt att LdB FC Malmé hade vildigt feminina matchdrakter och
resekldder. (C12) En lagkamrat fyllde i: "Dom har ju vigat ta in firger i det ocksa.
Sen kan man tycka vad man vill om det, men det ér ju lite rosa. [...] Och snygga
blommor” (A12) En annan entusiastisk spelare utbrast nér drakter i dammodell
kom pa tal: ’Malmo har skitsnygga!” Hon jaimforde driaktens monster med vad
hon kallade “gammeldags monster [...] som dr pa ménga tapeter”. (2) P4 sa sitt
gjordes en modekoppling, om 4n till inredningsmode snarare &n kldder.

Rosa och blommigt kvinnligt

Kopplingen mellan rosa och femininitet stod klar for alla, men uttalanden som
att man kan “tycka vad man vill” om rosa gav uttryck for en ambivalens kring
om man skulle anvénda eller ta avstand fran fargen i damfotbollssammanhang.
Socialantropologen Fanny Ambjornsson (2011:54) visar pa samma ambivalens:
det finns kopplingar mellan rosa och mjukhet, gullighet och romantik, vilket sig-
nalerar kvinnlig underordning. Dessutom kopplas firgen ibland till 6verdriven,
vulgir femininitet och 1ag status. A andra sidan har instillningen till firgen bér-
jat dndras: rosa klader i kombination med “kaxig attityd” kan visa pa motstand
mot genusnormen (ibid.:222). Exakt hur de intervjuade tolkade fiargen kom inte
fram, men det blev tydligt att det inte fanns en entydig bild av vilken version av
kvinnlighet som rosa gav associationer till.

Att dven blommor som designelement sammanférs med forestéllningar om
kvinnliga smakuttryck tas upp av etnologen Magdalena Petersson McIntyre
(2010:80f) i en studie om Volvos konceptbil YCC, en bil for kvinnor men sam-
tidigt gjord for att bryta med stereotypa genusforestdllningar. Hon hévdar att
bilens blommonstrade siten blev kontroversiella eftersom de visade pa att femi-
nina uttryck i évrigt undertrycktes i bilens design. Utifran blommorna uppstod
aven en diskussion huruvida kvinnlighet “fanns eller inte” (ibid.:83). Blommor-
na i bildesignen fungerade saledes subversivt: de bidrog till ett ifragasittande av
att genus dr essentiellt, sdisom betonat feminin kladsel ocksd sdgs kunna gora
(jfr Crane 2000:204). Det faktum att LdB FC Malmds matchdrakt sags som sar-
skilt kvinnlig och att spelarna ndmnde det rosa blommonstret som exempel pa
det feminina, visar att stéllt mot den traditionella koden for fotbollskladers ut-
formning innebar designen tillrdckligt stora tillagg for att avsloja att genus dr en
konstruktion. Utformningen gav dock inte uttryck for ironisk hyperfemininitet,
vilket plagg med slitsar, volanger och djupare urringning hade kunnat goéra. Tolk-
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ningen 4r dérfor att plaggen gav ett sa tydligt "kvinnligt uttryck’, men utan 6ver-
drifter, att manga av de intervjuade spelarna faktiskt kunde kinna att den grad
av femininitet de var bekvima med att uttrycka motsvarades av LdB FC Malmds
matchstills design.

En spelare stod dock for en alternativ rost nir hon sade: "Men fast man ar
kvinnlig sa ska det inte heller bli for sott nar det dr i damfotbollen. For fotboll ér
anda en tuff sport” Hon tyckte att man skulle vara forsiktig med att ha blommor
och guld: "Det passar liksom inte riktigt in.” (3) Liksom blommor undertryck-
tes i Volvobilens design (Petersson McIntyre 2010) féresprakade hon alltsa, med
motiveringen att det skulle vara “stilrent”, en restriktiv instéllning till feminina
uttryck i fotbollsklader.

Funktion

Kinslan av bra passform

Den viktigaste forandringen av fotbollskldderna under forsta decenniet av
2000-talet var enligt flera spelare att kladernas snitt hade andrats till mer figur-
néra passform. En spelare kopplade sin positiva uppfattning av damdesign till
kladernas utseende. Hon sade att det sdg snyggare och “proffsigare” ut och ut-
brast sedan: "Det ska vara figursytt!” (2) De flesta sdg dock damdesignen som
en viktig forandring framst kopplad till funktionen och dédrmed rorde deras
synpunkter fotbollskldderna som kroppstekniker (Craik 2005). En av dem sade:
“Damkldder dr battre att spela i dn herrklader naturligtvis, for pa nét satt ar det
ju sd man ser ut! [...] Att man kanske inte har armar pa t-shirtarna som stracker
sig ner till handlederna, [...] Att det dr mer figursytt. Si det &r betydligt skonare
att trdna i (5)

Klader skurna sa att de sitter ndrmre kroppen kan paverka rorelsefriheten
positivt eftersom de inte orsakar stdllen med 6verflodigt tyg som kan vara i vé-
gen nir man ror sig och dven kinslan av att nagot kasar ner kan undvikas. For
att prestera pa hogsta niva som fotbollsspelare kravs att kldderna later kroppen
som objekt “forsvinna”. Om kldderna passar sa bra att de inte kinns, dé gor det
att man inte heller tanker pa kroppen, utan bara agerar med den och kan ga helt
upp i spelet (Leder 1990, se Berggren Torell 2011). Att spelare uppskattade klader
i damstorlekar och dammodeller, som passade deras kroppar vil, dr darfor inget
att forvanas over.
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Professionella sportuniformer

Olika former av det positivt virdeladdade ordet “professionell” aterkom i in-
tervjuerna. En spelare som mindes att man i lagre divisioner trdnade i vanliga
t-shirts i olika farger sade till exempel: "Forsta gdngen man hade likadana tra-
ningskldder pa sig, da var man proffsiga! Tror det var i allsvenskan faktiskt” (C12)
En annan spelare sade att det ser snyggt och “vildigt professionellt” ut nér alla
har likadana kldder och det inte dr "baggigt” utan kladerna har mer passform. (2)
Nir det géller andra yrkesuniformer tar Craik (2005:108) upp att de kan signalera
specifik skicklighet eller rollen som mistare. Utifran intervjuerna bor man alltsa
gora tillagget till Craiks teoretiska diskussioner om sportuniformer (ibid.:139-
159), att damfotbollskldder ocksa kan signalera professionalitet.

Att sérskilt passformen kopplades ihop med professionalitet tycktes bero pa
en upplevd kontrast mellan dammodellerna och de herrplagg som hade anvints
tidigare. Den intervjuade trdnaren (B1) sade om éren kring millennieskiftet att
da var det "gubbastorlekar”, vilket stimde vl med att en spelare fran ett annat lag
(A12) berittade att hon alltid hade fatt spela i herrarnas gamla avlagda matchtro-
jor. En annan spelare forklarade att kldderna tidigare var "lite ur passform” och
att det inte var sd noga vilken storlek varje individ fick: “Det var liksom en upp-
sittning, sa korde man pé det. Och sen gick den i omgéngar runt i olika lag och
sa. Man drvde av varandra.” Att tejpa med benskyddstejp runt tréjarmarna for att
de inte skulle kasa ner och runt nedre delen av benen pé trdningsbyxorna, for att
forhindra att byxbenen fastnade under skorna, beskrevs som ett sitt att anpassa
de alltfor stora kladerna. (3)

Anpassad storlek

De intervjuade var overvagande positiva till dammodeller, men pé fragor om
den allménna instillningen till det nya produktsegmentet framkom att det dven
fanns spelare som hellre hade plagg som var mindre kroppsnira. "Det ar faktiskt
ganska blandat’, sade en spelare om vad lagkamraterna foredrog. (6) Spelarna an-
passade fotbollskladseln sa att den fick drag av klddstilen man hade till vardags.
Med de kroppsnira klidmodellerna var det framst de kvinnor som 6nskade en
mer maskulin, pojkflickig, “baggy” stil, med raka, 16st sittande, lediga plagg, som
fick justera kladseln. Att bestélla kldder i storre storlek blev ofta [6sningen for att
uppnd en situerad kroppslig praktik (Entwistle 2000:71) lik den lediga kladstil de
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gillade och hade i vardagslag. En spelare menade att man maste ta hdnsyn till att
ett lag bestar av “tjugo olika individer som gillar olika saker”. Darfor sdg hon det
som mycket viktigt att se till att det fanns fotbollskldder i tillrickligt stora stor-
lekar for att uppfattas som stora av dem som var emot tajta modeller. (2)

Craik (2005:143f) har hivdat att vilken sportklidesdesign som helst som av-
slojar nedre delen av kroppen, for mén men speciellt for kvinnor, har medfort
kontroverser. Detta tycktes stimma, for shortsens design diskuterades en hel
del i intervjuerna. Bade sa kallade hoga, normala och ldga midjor® fanns med i
modebilden fér vanliga byxor och spelarna tycktes vilja ha fotbollsshortsen lika
hogt eller lagt placerade som de brukade ha sina byxor till vardags. Eftersom fot-
bollsshorts ingick i sportuniformen férvantades dock alla ha samma modell, vil-
ket gjorde att grenldngden kunde uppfattas som ett problem. Det gillde sarskilt
dem som ville ha en "baggy” stil med 16sa, nedhasade byxor, fér om de valde en
stor storlek for att fa vida shorts blev shortsen samtidigt valdigt langa frdn grenen
och upp till midjeresaren. En spelare pekade strax under bysten for att visa var
byxans midja kunde hamna om byxorna drogs upp. Om den som trivdes med
lagt skurna byxor placerade samma shorts midjelinning pa héften, s& hamnade
grensommen langt ner mellan benen och kunde skava och kdnnas obekvam.

Shorts i dammodell ifragasattes alltsa ibland for att de uppfattades som for
kroppsnéra och inte tillrackligt rymliga. En kvinna beréttade om en 16sning pa
problemet som hade accepterats av klubben: ”Vi vet att en i laget har haft pro-
blem med det. Hon ville inte ha sina shorts. Hon tyckte att dom var sa himla sma:
’Man kan inte springa i dom héar!” Sa hon fick bytt till herrarnas, for det var en
annan typ av shorts” (A7) Att doma av hur det berittades var det var nagot extra-
ordinért att anpassning av klddseln gjordes genom byte till herrmodell. Rddande
synsitt gavs istdllet uttryck for i en annan intervju: ”Vi har ju fatt resurser for det,
sa darfor ska det ju inte vara nat snack om det, utan vi ska se likadana ut. Sen ar
det inte alltid vi tycker att det dr det basta, men... vi far gora det”” (8)

Med magen pa mittuppslaget

Nir det giller relationer mellan spelares kroppar och fotbollskldderna, som har
diskuterats ovan med shortsen som exempel, fanns ocksa en speciell berittelse

6. Hog midja = byxorna slutar nagra cm 6ver naveln, normal midja = nagon cm under
naveln, lag midja = byxorna vilar pa hoften.
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som anknyter till Youngs (2010) beskrivning av att "kvinnan ser sig sjalv bli sedd”
En spelare berittade: ”Vi har matchtrojor som ar ganska korta. [...] Och bade jag
och Angelina har varit i tidningen med vara magar” For att illustrera detta drog
hon 6msom talande och skrattande, upp sin tréja lite 6ver magen: En obekvim
bild - alltsa fy! Jag tankte: hur kan dom publicera det hér? [...] Jamen tank, da
har vi varit uppe i en duell och s har tr6jan varit uppe. Och da har man liksom
haft virldens storsta Michelin-mage i tidningen. Slatt pa i stort, pd mittuppslaget!
[...] Magen och Majsan!” sade hon och skrattade igen.” Hon berittade vidare att
sist ndr hon spelade syntes magen igen vid ett tillfille ndr hon kastade sig framat
och dé skyndade hon sig upp och drog i tréjan: "Man drar i den hela tiden. Sa
det dr vil lite jobbigt” (A7) Lagkamraten, som deltog i parintervjun, inflikade att
trojan fOr Ovrigt satt bra: "Man vill ju inte ha en storre storlek bara for att den ska
bli langre heller. [...] Nar jag gér in till matchen sa tanker jag att det ska hjélpa
att dra lite i den”” (By)

Foton som hade publicerats i den lokala tidningen framkallade alltsa en obe-
hagskénsla eftersom spelaren ifraga gjorde jamforelser mellan bilden av sig sjalv
och den radande idealbilden av en slank kvinnokropp. Senare ledde det till att
hon i andra matchsituationer “sag sig sjilv bli sedd” och dérfor, sd snabbt hon
kunde, drog ner trojan. Young (2010) skriver att det inte &r litt, men det finns
goda skal att forsoka uttolka vad som ér frigorande och vérdefullt i kvinnors
erfarenheter av klader och skilja ut det fran det exploaterande och fortryckande.
Berittelserna om damfotbollskldder som nu har redovisats visar att for sport-
uniformer kan kroppsnéra upplevas som frigorande, men kroppsavsléjande kan
kénnas pinsamt och exploaterande, och huruvida det ena eller det andra uttryck-
et framstalls materiellt kan handla om plaggens design in i minsta detalj, till ex-
empel matchtrdjans langd.

Slutord

I detta kapitel har jag belyst hur damfotbollsklader, nér de utgjorde ett nytt pro-
duktsegment pa sportklddesmarknaden i Sverige, bidrog till imageskapande
(omladdning av damfotbollen i mer feminin riktning) och hur de mer kropps-
néra plaggen ocksa gav bittre funktion dn vad de tidigare fotbollskldderna hade
gett manga spelare. Dock fanns spelare som behovde vilja storre storlek for att

7. Angelina och Majsan &r fingerade namn.
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fa den ritta kénslan i kldderna. Det faktum att en spelare som tyckte shortsen
var for sndva hade fatt byta till herrarnas modell pekar mot att kldders bidrag till
genuskonstruktioner inom damfotbollen inte behdver rora sig om uttryck for
femininitet, utan dven mer queera uttryck (som inte dr binart genuskodade utan
gransoverskridande) skulle vara mojliga att skapa med hjélp av klader i dam-
fotbollssammanhang (jfr Petersson McIntyre 2010, Russell 2007, Ambjoérnsson
2000). Exemplet med de utbytta shortsen tyder pé att nagot som skulle underlat-
ta en sddan utveckling vore en uppluckring av sportuniformen sa att betydelsen
av att ha samma modell tonas ner, medan likhet i firg, eventuella plaggdetaljer
och monster betonas. Huruvida utvecklingen av kldder inom damfotbollen, sa
hiér tio ar efter intervjuerna i "Fotboll och kldder”-projektet, redan dr pa vig at
det hallet eller inte skulle det behovas ny forskning for att svara pa.
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Vad dr vad i en kollaborativ konsumtionskultur?

KARIN SALOMONSSON

De globala hallbarhetsutmaningarna gér inte ldngre att blunda for, och diskussio-
nerna om vad som maste goras berdr en langt storre krets dn politiker och miljo-
aktivister. I samhaills- och mediedebatten stélls det krav p& den enskilda konsu-
menten att granska sina vanor, forandra sin vardag och tdnka annorlunda. Ett
sitt kan vara att “dgodela” — detta finurliga uttryck som Naturskyddsféreningen
nyligen ddpte en av sina arsbocker till (Agodela 2015). Undertiteln, Kép mindre
- fa tillgang till mer, ar en uppmaning som borjar sitta avtryck i konsumtionster-
rangen. Visionerna om ett mer hallbart samhille ar inte nya, men det har drojt
innan de tagit form i konkreta verksamheter som baseras pa ateranvindning
eller tidsbegransad tillgdng istéllet for eget dgande (Bardhi & Eckhardt 2017).
Forutsittningen ar dock att ménniskor vill gora sig av med sina saker. Populédra
diskurser om att leva ett enklare och mer hallbart liv, och att konsumera min-
dre genom kopstopp och utrensning, underléttar detta (Fredriksson 2016a, b, jfr
Kondo 2015). Delandet blir helt enkelt ett sétt att hantera dverflodet av prylar
(jfr Brembeck & S6rum 2017, Lofgren 2017 Brembeck 2013, Fredriksson 2013,
Lofgren 2012), samtidigt som det ofta rymmer férhoppningar om ett mer inklu-
derande och jamlikt samhaille byggt pa tillit (Salomonsson 2018a).

I samband med ett forskningsprojekt om lanandets mikropraktiker - “Lén,
makt och moral: En etnologisk studie av lanandets sociala och kulturella bety-
delser i delningsekonomin och kreditsambhéllet”, finansierat av Riksbankens Jubi-
leumsfond 2017-2020 - har jag stott pa olika forsok att organisera konsumtion av
varor pa alternativa sitt. Leksaksbibliotek, fritidsbanker och gratisbutiker ar exem-
pel pé verksamheter dér sjdlva benamningen for att utféra konsumtion och éver-
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fora virde kdnns igen, men innehéllet ér ett annat. Bibliotek ldnar idag ut mycket
mer 4n bocker, en fritids- eller matbank ldnar inte ut pengar, lane- eller gratis-
butiken vill inte sdlja nagot. Pa detta sitt utmanas traditionella och etablerade
former for konsumtion genom att laddas med nya betydelser. Trots denna krea-
tiva hybridisering av konsumtionsformat, dir granser mellan olika verksamheter
overskrids, dr just avgrdnsningen och definitionen av vad det nya ska innebéra
betydelsefull. I en intervju med en anstélld vid en fritidsbank beskrevs en episod
dér en “lantagare” kom in och omedelbart fastnade for en ryggsick som fanns
for utlaning. Han fragade om han kunde fi byta den mot den ryggsack han redan
dgde. Efter en stunds funderande hos personalen blev svaret nej, vilket motivera-
des med att "da forlorar vi konceptet, det hér ar inte en byteshandel, det &r inte en
free shop, det ér inte... en butik utan det dr liksom... en utldningsverksamhet”

I detta kapitel vill jag undersoka hur etablerade uttryck, som bibliotek, bank
och butik, laddas med nya betydelser nir sociala relationer och maktférhéllan-
den, materialitet och sociotekniska l6sningar, diskursiva forstéelser och norme-
rande praktiker bildar ett annat slags marknad. Hur gar det till att etablera och
namnge nya konsumtionsformat, och hur ska granserna dem emellan dras och
uppritthallas? Vem riktar de sig till, och vem inkluderas respektive exkluderas i
detta nya konsumtionslandskap (jfr Miller & Stovall 2019)?

Konsumtionsforskningen idag rymmer ett intresse for sociala och kulturella
betydelser och konsekvenser av olika former for transferering av dgodelar (jfr
Appelgren & Bohlin 20153, Bardhi & Eckhardt 2012). Framfor allt géller det an-
dra transaktioner én inkop av nytillverkade varor, sasom att hyra, byta, lana el-
ler ge bort (Salomonsson 2018b). Hur saker hanteras, varderas, engagerar och
blir travirda genom olika cirkulationsformer, och hur dessa former organiseras
tekniskt, socialt, ekonomiskt, estetiskt och ekologiskt dr det huvudsakliga studie-
objektet (Appelgren & Bohlin 2017, 2015b:5). Att fokusera pa cirkulationsproces-
ser dr ett sétt att visa hur marknader av olika slag "hander” och blir till. Insikten
att marknader ér intrikata nitverk med ménga olika slags aktorer, och inte bara
ekonomiskt rationella individer, har under det teoretiska inflytandet av actor-
network theory” inspirerat konsumtionsforskare att studera dels “market devi-
ces’, det vill siga sociotekniska system som till exempel kassaapparaten, kredit-
kortet, plastkassen eller den digitala appen, dels innovativa och kreativa stt att
sitta samman och bryta upp marknader (Cochoy m.fl. 2017, Canniford & Bajde
2016, Cochoy m.fl. 2016, Deville 2015).

Nir jag diskuterar hur ting ror sig inom och mellan ny(gamla) koncept som
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bibliotek, bank och butik har jag haft stor nytta av studier av vad ett fenomen som
till exempel nostalgi spelar for roll pa aterbruksmarknaden, dar loppmarknader
och secondhand-butiker, men ocksa utlanings-, bytes- och gratisverksamheter
ingar. Nostalgi far en performativ funktion och skapar genom de kénslor som
vicks infor olika foremal specifika kopplingar till just det marknadsformatet,
“market attachments” (Brembeck & S6rum 2017:556). Jag vill se vad som sker nar
ideologier och visioner om héllbarhet och delande ersitter — och ibland samspe-
lar med - nostalgi som en performativ kraft.

Analysen utfors utifrdn ett empiriskt material som samlats in inom ramen
for det redan omnamnda forskningsprojektet om lanande. Det bestar av drygt
100 svar pa fragelistan "Att lana och lana ut” (LUF 241), drygt 60 svar pa en elek-
tronisk fragelista med fokus pé lan och delande av saker (bada utskickade av
Folklivsarkivet i Lund), cirka 25 semistrukturerade intervjuer, ett mindre an-
tal observationer och ett omfattande material fran nyhetsmedia, hemsidor och
sociala medier.' Hir skildras mikropraktiker, rutiner och ritualer kring lanan-
de och delande av olika slag, men ocksa uppfattningar, normer och varderingar
kopplade till olika konsumtionsformat.

”Hyra, dela, byta, lana, ge/fa”

Rubriken, ett citat fran Smarta kartan,” sitter fingret pa precis de konsumtions-
processer som hir star i fokus. Alla baseras pa delande, men rymmer olika prak-
tiker, olika materialiteter och olika sociala relationer och kulturella betydelser.
Konsumtionsforskaren Russell Belk pekar pa delande som en genomgripande
och grundldggande konsumtionsprocess i méanniskors liv, men hittills forbisedd
i forskningen (Belk 2014a, 2010, 2007). Denna lucka fylls nu i snabb takt nar
forskare fran olika discipliner diskuterar skilda aspekter av delningsekonomi och
kollaborativ ekonomi. Vissa menar att det till och med ar lampligt att tala om
”a sharing turn” inom samhadllsvetenskaplig forskning (bl.a. Arcidiacono m.fl.
2018). Kampen om vad som kan inbegripas i begreppet delande pagar bade i det
vetenskapliga samtalet och i samhallsdebatten (Curtis & Lehner 2019, John 2017,
Wahlen & Laamanen 2017, Kennedy 2016, Scaraboto 2015, Widlok 2013). For vis-

1. Jag vill tacka etnologerna Eva Malmberg och Anna Ode for deras vardefulla insats i
projektets materialinsamling.

2. Smarta kartan ér en digital guide med tips pa olika verksamheter inom den ideella
foreningen Kollaborativ Ekonomi Goteborg (kollekogbg.se),
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sa, bland andra Belk, dr det viktigt att bevara ragangen mellan det han kallar
genuint delande och pseudo-delande, dér det senare kinnetecknas av vinstmotiv
och avsaknad av gemenskap (Belk 2014b:7). Andra ser en risk i att delandet ska
inkorporeras i en plattformskapitalism som fokuserar pa att utveckla nya affars-
mojligheter och vinstgivande 16sningar, ofta digitalt baserade (jfr Frenken &
Schor 2017, Martin 2016, Richardson 2015).

Ett satt att fjirma sig fran ett ekonomiskt perspektiv och istillet lyfta fram
lokala, sociala delningsinitiativ kan vara att ersétta ordet delningsekonomi med
“sharing culture” (Katrini 2018). Det 4r hér den kollaborativa ekonomin snarast
hor hemma. Aven om det rader oenighet om hur delande ska definieras, har allt
fler forskare enats om att formerna for dgande och olika sitt att utbyta dgodelar
ar socialt och kulturellt konstruerade, inbdddade i virderingar, normer, sociala
relationer och kinslor, vilket forklarar dgandets skiftande definitioner och ut-
tryck i olika samhalleliga kontexter och tider (jfr Schor & Wengronowitz 2017,
Price & Belk 2016). Det kan exemplifieras av att mangas forforstaelse av vad till
exempel ett bibliotek, en bank och en butik dgnar sig at inte alltid 6verensstam-
mer med verkligheten langre. Historiskt sett har verksamheternas organisation
och innehall ocksa skiftat, men har utgér jag fran en idag allmén uppfattning av
vad orden innebir.?

Konsumtionsformat X

Ordet bibliotek betyder helt enkelt en samling av bocker och det associeras dels
med kultur, information och utbildning, dels med en etablerad modell f6r att
tillhandahélla resurser — som ett format eller ett koncept (Soderholm 2018).
Efterhand har folkbiblioteken utokat sitt sortiment med tidningar, spel, filmer
etc. Numera gér det ocksa att ldna verktyg, cyklar och froer pa vissa bibliotek.
Utlaningsverksamheter som bygger pa uteslutande frivilligt arbete, vilka dr helt
eller delvis offentligt finansierade eller ingér i ett partnerskap mellan privata,
offentliga och ideella krafter blir allt vanligare runt om i vérlden (jfr Zvolska m.fl.
2018). I princip borde vad som helst kunna lanas ut och darfor foreslar infor-
mationsvetaren Jonas Soderholm begreppet “x-lanebibliotek” for att betona att
det egentligen ér sjdlva samlandet, kategoriserandet, tillgidngliggorandet och det
kostnadsfria utlanandet, och inte exakt vad som lanas ut, som 4r det centrala

3. Ordens definitioner har jag hdmtat fran Nationalencyklopedin (2019). Se referenslistan.
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(Soderholm 2018:9). Detta mirks ocksa i det 6kande antalet verksamheter av oli-
ka art som lagger till bibliotek i sitt namn.

Men det dr inte bara x:et som sérskiljer de olika biblioteken &t, utan ocksa
hur utlaningen i praktiken utformas. Ett leksaksbibliotek har startat i Goteborg,
Rorelsen Library of things vaxer runt om i vdrlden och kladbibliotek blir allt
vanligare. P4 leksaksbiblioteket dr det viktigt att lanandet ska vara gratis: “Alla
ska kunna lana giftfria leksaker. Gérna ekologiska, alla har inte rad att kdpa dyra
leksaker”, berattar en av de anstdllda i en intervju. Kladbibliotek fungerar pé olika
sitt. Ofta bygger de pa att en person koper ett medlemskort och far gora ett visst
antal lan per manad. Alternativet dr att limna in ett visst antal plagg och sedan fa
ta med sig samma antal plagg, eller spara poéng till framtida foérvarv. Hos Library
of things dr medlemskapet gratis, men de verktyg, koksredskap, partyutrustning
och liknande som lantagaren vill ta med hem har en prislapp som tas ut i form
av en hyreskostnad.

Det svenska initiativet som gar under namnet Fritidsbanken ér a sin sida tyd-
ligt med att allting ska vara gratis och att alla ska fa lana. De beskriver sin historia
med orden: "Man kan dra paralleller till kommunbibliotekens framvéxt under
borjan av 1900-talet. Genom dem 6kade ménniskors tillgang till kultur och kun-
skap. Pa samma sitt vill vi bidra till att ge ménniskor tillgang till lek och fritid
genom motion och hilsa”* Verksamheten, som startade 2013 och véren 2019 ar
uppe i drygt 9o lokala fritidsbanker runt om i landet, bygger pa att donerade
sport- och fritidsartiklar lanas ut. Det sker i samverkan med en forening eller en
kommun. Varfor de inte har satsat pa uthyrning istéllet for utlining motiverade
en anstédlld med orden: ”Ja, men dé begransar man ju direkt vem som kan kom-
ma. Sa fort det kommer in pengar i det s& far du ju en begrdnsning. For det ar
vil ett maste pa en fritidsbank, att det ska vara gratis” Annars édr det kanske inte
bendmningen bank som vanligtvis férknippas med ordet gratis och franvaron av
pengar. Bank, som kommer fran italienska "banco’, penningvaxlarnas bord, har
haft pengar som ett centralt begrepp for sin verksamhet redan fran forsta borjan
(jfr Bornfors 1996:22).

Pengar finns inte heller med i bilden nér Streetbank vill underldtta delande
mellan grannar. Skaparna av denna webbaserade tjanst beskriver sjdlva sin his-
toria som ett enskilt initiativ av Sam, som upptéckte vilken nytta han hade av
sina grannar pa gatan i London: "They had been lending stuft to him - small

4. www.fritidsbanken.se/om-o0ss-2/, hamtad 2017-11-23.
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stuff mainly (like a cup of sugar), but it got bigger (like a ladder) and in time he
found hed actually made friends with them. They even took the fence between
their gardens down”> Denna gatubank startade 2010 och féretradarna séger sjil-
va att de nu har drygt 22 ooo grannar som delar saker och tjanster med varandra.
Tjansten finns i flera olika lander, dven i Sverige, men hiar verkar den inte ha
lockat sérskilt manga anvéindare.

Matbanker, eller matskafferier, ar ett uttryck som inte dr speciellt vanligt i
Sverige, men har en ldng tradition i Storbritannien och USA (Saren m.fl. 2019,
Vissing m.fl. 2017, Garthwaite 2016). Oftast bygger verksamheten pa att besokar-
na har med sig en kupong som de fatt av socialtjansten eller sjukvarden, vilken
berittigar till en ranson mat. Denna form av hjélpverksamhet ar inte nagot som
brukar riknas in i det nya delningsintresset, men dédremot finns det initiativ som
“solidariska kylskap” och matbanker som bygger pa fri utdelning av “raddad”
mat fran restauranger och matbutiker (t.ex. Solidariskt kylskap i Géteborg och
Kontrapunkt i Malmo).

Det tredje och sista konsumtionsformatet som jag diskuterar dr butiken, som
i Nationalencyklopedin definieras som “lokal for forsdljning av ett visst begrin-
sat varusortiment”. P4 senare tid har definitionen utmanats av butiker som inte
vill hantera pengar, utan ber besokarna ta med sig varorna utan betalning, eller
mdjligtvis byta mot nagot annat. Gratisbutiker, returbutiker och bytesbutiker,
eller “freeshops” och “swopshops” som de ibland kallas, blir allt vanligare. De
kan drivas av en daglig verksamhet for personer med funktionsnedséttning, av
ett bostadsbolag i samband med en traffpunkt for hyresgéster eller av en ideell
forening. Leila lanebutik, "a Berlin store with nothing for sale”, som den presen-
teras i en reseguide,® dr en butik som bygger pa utlan av saker, fast for att fa lana
maste du bli medlem genom att donera en pryl till butiken. Sammanfattningsvis
kan det konstateras att definitionerna for ett bibliotek, en bank och en butik inte
langre giller. Inte heller finns en generell tillimpning av hur “hyra, dela, byta,
lana, ge/fa” ska organiseras.

5. www.streetbank.com/about?locale=sv-SE, hamtad 2019-01-15.
6. www.secretcitytravel.com/berlin-april-2014/berlin-leila-borrowing-unusual-shop.
shtml, himtad 2017-12-14.
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”Helt och rent naturligtvis”’

En aspekt som forenar de verksamheter som berdrs ovan ér att de bygger pé att
lyckas forma ménniskor att pa olika sitt ateranvinda istillet for att kopa nytt.
Tanken bakom flera av delningsaktiviteterna dr att agodelar som inte anvinds ska
ges bort for att kunna nyttjas av andra. Allt som skédnks, samlas in eller riddas
ska tas om hand pa nagot sitt innan det exponeras pa en fysisk eller digital for-
saljningsplats. Féremalet ska neutraliseras, forlora sin tidigare ndra koppling till
en specifik person och goras acceptabel for andra att vilja anvinda: "Och sen sa
angar vi av det med var lilla dngrengdring sé att det inte &r ofrascht och sen lagger
viin det i vart datasystem om vi da tycker att det haller mattet for att kunna lanas
ut’, berittade en anstilld pa Fritidsbanken. Om nagot behéver repareras har de
flesta lokala fritidsbanker maojlighet att gora detta sjdlva: "Vi pluggar lite pa nétet
om hur man gor om vi inte kan det redan. Annars féar vi fraga personer som kan?”
Leksaksbiblioteket hade fran borjan endast tinkt lana ut nyinkopta kvalitetslek-
saker, men eftersom flera personer fragade om de fick skdnka leksaker andrades
den policyn. Plastleksaker tas emot men virderas forst utifran om de uppfyller
kravet pa giftfrihet. De rengors noga, de trasiga kan lagas i den fixarverkstad som
finns i samma lokal. I ett tidningsreportage beskrivs det flode av saker som passe-
rar genom gratisbutiken Mitt blir ditt: "Barnklader, leksaker, husgerad och bock-
er gas igenom noga innan de prydligt placeras ut i de olika rummen. Koksprylar
diskas och putsas innan de stills fram” (Lindberg 2019). Pennygangens gratisbu-
tik har en handskriven skylt som forklarar tillvigagangssittet: "Ge och ta - allt
ar gratis; sortera sjilv upp det du vill skdnka och ténk - helt och rent; ha skoj”®
Gratisbutiken i Majorna vill ha klader som &r "hela och rena” och gratisbutiken i
Kortedala vilkomnar personer att skanka sidant som de inte langre behover eller
anvander - "sa klart ska objekten vara i fin form”. For maten som ldggs in i Soli-
dariskt kylskap ar skicket extra viktigt: Ldgg inte i ndgonting som du sjalv inte

» »

skulle dta”, "’Anvénd dina sinnen! Titta, lukta och smaka pa maten.™

7. Citat frdn Pennygingens gratisbutik, smartakarta.se/gratisaffaren/, hamtad 2019-01-
09.

8. smartakarta.se/gratisaffaren/, hdmtad 2019-01-09.

9. solikyl.se/2016/riktlinjer-for-anvandning/, himtad 2019-01-09.
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Aterbrukandets performativa kraft

Det kan vara en svér balansgang att finna rétt fraschor (i motsats till sunkighet)
och samtidigt behalla de bruksspéar som visar att foremélet inte dr nyinkopt, utan
aterbrukat (jfr Brembeck 2018). Var och under vilka férhallanden en ny vara har
tillverkats dr inte nagot alla producenter och aterforsiljare vill skylta med. Tvért-
om kan ursprunget behéva doljas om forsdljningsargumentet inte géller "grona”
eller “etiska” varor (jfr Fuentes & Sorum 2019, Fuentes 2014). "Andra cykelns va-
ror’, det vill sdga varor som redan varit i ndgon form av cirkulation, kan daremot
i vissa sammanhang, som aterbruk och secondhand, ¢ka i virde genom att de
bér pé “en historia” och tydliga spéir av anvindning (Appelgren & Bohlin 2015a).

Den performativa kraften hos féremél som exponeras eller tillgingliggors pa
rétt sdtt illustreras av de kdnslor som vicks. Ett besok pa Fritidsbanken gav f6l-
jande funderingar:

Lokalen dr inte sdrskilt stor men rymmer vildigt mycket dnda. Vart jag 4n van-
der blicken uppticker jag ny utrustning och nya grejer. Golfklubbor, simfotter,
ridhjdlmar, cyklar, fotbollsskor, hockeyklubbor, pulkor och sa vidare. Jag blir
faktiskt helt upprymd 6ver allt roligt som finns hir och kinner mig nistan som
ett barn igen. Nér jag testar att hoppa hopprep minns jag tillbaka hur det var att
hoppa langhopprep tillsammans med tv4, tre, fyra kompisar. (Utdrag ur obser-

vation pa Fritidsbanken 2018-08-17)

Har verkar "infangandet” ha fungerat. Istillet for att se en 6vervildigande mangd
av mer eller mindre atgangna pinaler, skapas den kénsla som gor att beskaren
vill vara kvar och umgas med tingen som vacker minnen och kénslor, och pa sa
sitt triggar de marknadsmekanismer som krévs for att formatet ska bli fram-
gangsrikt (Brembeck & Sorum 2017).

Att ga runt och strosa bland foremél, leta efter ett fynd eller nagot speciellt
som ldnge saknats, att fa lov att kdnna, lukta, bldddra, ldsa, prova, grava djupt
och rota linge i hogar och lador hor loppmarknaden och platser som Fritidsban-
ken och gratisbutiken till. Den spatiala organisationen och “marknadshydrau-
liken”, som skapar specifika subjektiviteter, atmosfirer och agentskap, fungerar
inte alls som snabbkopets eller stormarknadens (Hansson & Brembeck 2015:108).
Hir kan man rora sig i helt andra cirklar och riktningar, och interagera med
manniskor och begagnade saker pa ett annat sétt. Det dr en plats fér intimitet och
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en viss sjabbighet, som av vissa upplevs som charmig, avandra som motbjudande.

For att undvika fragan om hur pass begagnat det som ldnas ut far vara, och for
att undga att den som véljer att 1ana ska behova néja sig med saker i simre skick,
har Library of things valt en annan vég. Istillet for att bygga sitt sortiment pa
skankta foremal koper de in nya produkter som héller for flitigt utlanande. Det
betyder att de forutom ekonomiskt stod fran offentliga organisationer och fore-
tag ocksa tar ut en avgift for varje utlanad pryl. Det som ldnas ut finns antingen
avbildat i en digital katalog eller uppsatt och fastlast pa viggen i utlaningslokalen.
Eftersom det inte gar att bekanta sig med féremalen pa samma vis som i fritids-
bankernas och gratisbutikernas taktila exponering, formedlas det korta personli-
ga historier kring foremalen pa hemsidan och i nyhetsbrev. Under "Our favourite
things” listas populdra utlan och nyinkomna saker och lantagare berittar under
rubriken “Borrower’s tales” om upplevelser de haft av borrar, mattrensare och
partytalt.°

Genom val av lokal, inredning, fargsattning, belysning, varornas exponering,
sortiment och visuellt uttryck i digitala medier, kort sagt genom det sétt som bib-
lioteket, banken eller butiken “gors”, frammanas ocksa en viss stimning eller ett
visst humor (jfr anvdandningen av begreppen “mode” och "mood” i Brembeck &
Sérum 2017:570, se dven Bille & Simonsen 2019). Kénslor, minnen och personli-
ga stallningstaganden, liksom ekonomisk situation, resulterar i anknytningar till
vissa konsumtionsformat. Fér somliga besokare dr det just det dverraskande, och
i vissa fall trendriktiga, i de nya koncepten som lockar. Fér andra kan det kdnnas
alltfor okonventionellt och osékert, vilket kan paverka viljan att vaga delta.

Hur gar det egentligen till?

For ménga ar uttryck som fritidsbank, lénebutik eller gratisbutik nya. Aven om
det 4r allmént ként vad ett folkbibliotek gor ér det inte lika bekant att det nu ar
mojligt att 1ana mycket mer dn bocker. Arten av verksamhet under namn som
Fixotek, Cykelkok eller Returkultur &r inte alltid latt att genomskada. Vad hiander
dér och vad fordras av mig som besokare? Ofta finns det handskrivna, upptryckta
eller digitala tips och beskrivningar av hur det gar till och vad du som besokare
forvantas bidra med. Ménga (men inte alla) upplever att det gér att lita pa ett bib-
liotek, en bank eller en butik. Darfér kan verksamheter med dessa namn, med sin

10. Se t.ex. www.libraryofthings.co.uk/crystalpalace/, himtad 2019-01-15.
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hoga igenkianningsfaktor, upplevas som tryggare att besoka, 4ven om innehallet
inte liknar det traditionella. Redan namnet skapar ett fortroende. A andra sidan
kan det for vissa besokare ge ett extra virde att till exempel ett leksaksbibliotek
forknippas med ett fixotek som i sin tur inrymmer ett cykelkok (jfr Piscicelli m.fl.
2015:26).

Ju nyare en verksambhet &r, desto fler fragetecken finns. Solidariskt kylskap
far till exempel fragor pa sin hemsida som: Jag undrar om man ocksa maste ge
mat for att kunna ta? Fir man bara komma dit eller méste man ta nagot doku-
ment med sig? Hur vet ni att ingen lagger in mat som &r forgiftad?™ For att lana
pé Fritidsbanken behéver du inte vara medlem, inte legitimera dig eller upp-
ge personnummer, men fylla i namn och ett telefonnummer pé en liten talong:
”Kunden ansvarar for att utrustningen anvéands pa ratt sitt, r i gott skick och har
ratt instédllningar. Utrustningen skall aterlimnas inom 2 veckor” Gors inte detta
skickas ett sms som en padminnelse men inga forseningsavgifter eller béter tas ut.
Att nagot gar sonder ér ingen beklaglig olycka: "Men det var nagon som kom till-
baka med en trasig boll - fantastiskt att de kom tillbaka med den! ’Ja, den har gatt

1”

sonder’ Ja, men da har du vl haft kul i alla fall!” berattade en anstalld pa Fritids-

banken. Det ar ett medvetet val att regler ska vara generdsa och okomplicerade:

Vi begir ju inte ens id-kort fran folk utan det 4r om dom har ett krdngligt namn
man behover ldsa hur det stavas (skratt). Alltsd folk reagerar ju pa det. Ja, men
sager jag, vi litar pé folk tills dom bevisar motsatsen. Sa far man ta tag i det da.
For jag menar, det dr alldeles for mycket misstro i vart samhalle idag och man
misstiankliggor manniskor. Det maste liksom bort. Man maste borja tro pa var-

andra igen. For da far man ett bittre, gladare samhélle.

Anstillda pa Leksaksbiblioteket har métt forvaning fran besokare som overra-
skats av att det dr gratis att lana: ”’Jaha, men kostar det nagonting?’ "Nej, det ar
gratis! ’Jaha, men ska jag betala for medlemskortet?” Det finns inte en lanakultur
i Sverige kianns det som.” Library of things kraver ett kostnadsfritt medlemskap,
och vill se en legitimation med foto innan det &r fritt fram att lana. For att det-
ta “non-profit community project” ska fungera pa bista sitt ska bade de lokala
biblioteken och lantagarna leva upp till ett lanelofte, ett "borrowing promise”.
Medlemmen ska lova att alska och ta hand om de saker som lanas, lamna tillbaka

11. solikyl.se/2018/nyborjarguide/, himtad 2019-01-09.
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sakerna i tid, rena och redo for nésta lantagare, samt vara érlig med eventuella
skador.>

”Handlar om att skapa tillit mellan minniskorna”'®

Oavsett vilka regler det finns angdende medlemskap, avgifter, lanetid eller an-
tal lan/gavor har alla dessa verksamheter en ambition att bli nagot mer &n en-
bart marknadsplatser eller cirkulationsnoder. Tanken att uppmuntra samvaro,
solidaritet, tillit och gemenskap 4r genomgaende, men kan ta sig olika konkreta
uttryck. Ndr en normativ konsumtionskultur betonar vikten av att dga framfor
tempordr tillgang, starka varumérken, individens sjdlvklara rdtt att konsumera
obekymrad om miljopaverkan och relativt opersonliga retailméten i en automa-
tiserad eller digital nathandel, framstér de kollaborativa initiativen som en kon-
trast (jfr Schor & Wengronowitz 2017:26). Har &r det meningen att besokarna ska
droja sig kvar, fika, prata, prova pa eller delta i en workshop om hur prylar kan
repareras eller byggas om. Social moétesplats blir ett honnérsord. Pa Fritidsban-
ken berittade personalen i en intervju: ”Vi har manga ungdomar som anvander
oss lite som en fritidsgard ocksd. Dom kommer hit, sitter och pratar, lyssnar pa
musik, malar bilder till oss och satter upp pé vér viagg och bara ar hir hos oss”

Sajten Streetbank, som vill underlitta for personer i grannskapet att ge bort
eller dela foremal och tjinster, har som ett uttalat mal att fordndra synen péa vad
en granne ska vara. Istillet for att se sina grannar som “stériga” och “jobbiga” ska
de upplevas som “forvanansvart bra’* For att underlétta for boende att bli mer
“grannliga’, i betydelsen mer lyckliga och generésa, och samtidigt uppmuntra
fler att anvinda tjansten, beslot de sig for att infora ett beloningssystem. De som
erbjod manga saker till utlaning, svarade snabbt pa forfragningar eller lade upp
bra beskrivningar och foton pa féremal skulle belonas med podng och bli "cham-
pions” pa en lista 6ver topp fem i grannskapet. Reaktionerna bland anvindarna
blev kraftiga. Majoriteten upprordes och kinde sig krinkta av tanken att ett al-
truistiskt delande skulle podngsittas och forvandlas till en tavling. En anvéndare
kommenterade forandringen med orden: I feel the whole idea swerves toward
a Facebook ’like’ spirit and I don’t think that’s what we are about here on Street-

12. wwwlibraryofthings.co.uk/how-it-works/, haimtad 2017-12-13.

13. Citat fran Solikyls hemsida solikyl.se/2016/riktlinjer-for-anvandning/, hamtad 2019-
01-09.

14. www.streetbank.com/funding?locale=sv-SE, hdmtad 2018-10-17.
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bank. We should be or become more generous because we grow into a different
life ethic, not because we want to score” Flera pdpekade att systemet uteslot
personer som inte dgde manga 6verflodiga ting som kunde ges bort eller lanas
ut, men diaremot bidrog pa andra sitt till granngemenskapen. Andra menade att
sjalva systemet var missvisande eftersom de sjdlva kunde se att de 1ag i topp pa
listan, 4ven om de inte varit aktiva pa flera ar. Denna reaktion pekar p& hur svart
det kan vara att bygga ett fortroende underifran, och triffa ritt ton i organisering,
uppbyggnad och marknadsforing av ett delandeinitiativ. Det dr ocksa ett exempel
péa hur en marknad - med sitt komplicerade nitverk av socio-kulturella-materi-
ella relationer kan forskjutas genom ett relativt litet ingrepp, som snarare syftade
till att stabilisera 4n att orsaka splittring (jfr Cochoy m.fl. 2016).

”Alla far komma hit, hela varlden liksom”

Genom att expandera, och undvika koncentration till vissa delar av staden, ska
fler omfattas av delandets mojligheter. En anstilld pd en nystartad delningsverk-
samhet hoppades pd méjlighet att 5ppna pa fler platser. ’Ménga [i den hér stads-
delen] ar ju vildigt medvetna om dom har sakerna, sa att forhoppningen ar ju
att kunna sprida det till stallen dédr det kanske egentligen behovs mer, lite resurs-
svaga stéllen. [...] Jag tror att de redan frélsta vet att det finns. Men alla &r inte
fralsta. "Fér folk som inte bor hiar komma hit?’ Alla fir komma hit, hela varlden
liksom!” Men &r det verkligen “hela virlden” som besoker fritidsbanker, solida-
riska kylskap, prylbibliotek, gratisbutiker och fixotek? Vem, och pa vilka sitt, ar
det som “agodelar” mest? En kvinna som tidigare arbetat med budget- och skuld-
radgivning pa bank intervjuades i lokalpressen om varfor hon vickt ett med-
borgarforslag om att 6ppna en lokalavdelning av Fritidsbanken: "Jag har genom
mitt jobb triffat mdnga méanniskor som inte har rad att lata sina barn utova olika
sporter. Samtidigt 4r vi s& ménga som har forradet fullt med fina innebandyklub-
bor, racketar, pulkor, benskydd och bollar som vara barn inte anvinder lingre”
(Sydsvenskan 2017-08-09). Har framskymtar en, kanske omedveten, kategorise-
ring av vem det dr som skidnker och vem som lanar.

En av de personer som sjélv arbetar med organiserad utlaningsverksamhet
understrok i intervjun att “det dr viktigt att ideella foreningar kan delta i den
plattformen [stadens satsning pa delande] pa nat sitt. Att det blir mer norma-

15. Ibid.
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liserat, inte bara den hér hipsterpersonen som hittar hit, att det blir férankrat
hos staden och inte bara hos vissa.® Detta tangerar den kritik som har rests mot
det som framf6r allt brukar bendmnas delningsekonomin, som gar ut pa att det
i hog grad ror sig om satsningar som riktar sig mot personer/grupper med god
ekonomi, hog utbildning och hog digital delaktighet. De initiativ som jag har
beskrivit i detta kapitel ryms snarare inom den kollaborativa ekonomin, dar so-
cial inkludering - parallellt med en hogre miljomedvetenhet — star i centrum.
Sociologen Juliet Schor uppmérksammar i sin forskning det faktum att de flesta
delningsinitiativ framstaller sig som 6ppna for alla, med en uttalad ambition att
utjdmna ojamlikhet, men i sjdlva verket existerar manga praktiker som skiljer
ut och befaster subtila granser. Ett "eko-habitus’, bestaende av ett visst beteende,
vissa asikter och virderingar kopplat till delande, gemenskap och aterbruk, ger
ett hogre kulturellt kapital. Dessa uttryck for klassrelaterad makt motverkar for-
mering och reproduktion av det cirkuldra idealet (Schor m.fl. 2016:67).

Slutsats

Skillnaden mellan att framsta som en trendmedveten, hipp och cool verksamhet
med ett modernt héllbarhetsideal for kopstarka och kunniga konsumenter, en
politiskt radikal och tydligt socialt inkluderande métesplats, eller en verksamhet
som kan klassas som vélgorenhet, dr avgorande for vem besokaren blir (jfr Pisci-
celli m.fl. 2015). Hela tiden finns risken att ett nytt initiativ blir betraktat som
négot det inte alls vill framsta som. Darfor dr det vésentligt att tydligt kommuni-
cera vilka virden, normer och praktiker som verksamheten vill associeras med.
En “charity shop” dr inte detsamma som en gratisbutik, en “food bank” inte det-
samma som “food sharing”: ”Vi 4r ingen vélgorenhet” understryker Solidariskt
kylskap pa sin hemsida.

Min slutsats ar att det verkar spela mindre roll huruvida ett etablerat kon-
sumtionsformat som bibliotek, bank eller butik faktiskt stimmer &verens med
den forforstaelse och det diskursiva tolkningsforetrdde som &r férknippat med
namnet. Snarare fungerar det tvirtom. Har skapas istéllet nyfikenhet kring vad

16. I samband med att Helsingborgs stad ville utveckla en ekoguide, “Schyssta kartan’,
gjordes en undersokning bland handlarna. Vissa stereotyper blev tydliga kring vem den
miljomedvetna konsumenten &r: valutbildad, vilbetald, 25-50 ar, ofta en kvinna. Ord som
“vansteraktivister”, "koper ekologiskt brod”, ”kommer med sin egen pase och vet mycket om

produkterna” dok upp (Aslan & Fredriksson 2017:114).
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resultatet blir nér ordet gratis sitts samman med butik, eller fritid med bank.
Nér det som skulle bli Fritidsbanken pabdérjade sin uthyrning var arbetsnamnet
Sportoteket. Bendmningen blev till slut en annan eftersom fokus lag pa att "hitta
ett namn som var hyfsat sjilvforklarande och lag rdtt i munnen’, och dessutom
inte fokuserade alltfor mycket pa sport pa bekostnad av ordet fritid:

Annars hade dndelsen ”-teket” en bra koppling till just bibliotek dir man kan
hitta manga bra paralleller till var verksamhet. Initiativtagarna gillade ordet
“Fritid” mer och tyckte att det speglade det tilltdnkta sortimentet. Utmaningen
var att hitta en dndelse som funkade ihop med det ordet. Fritidoteket 14t inget
bra och Fritidsbiblioteket var for krangligt. Fritidsbanken var kortare och dir
hittade man kopplingen att man lanar pd en bank och “sétter in”; i vart fall ut-
rustning istéllet for pengar. (e-postkommunikation med Henric Bystrom, kom-

munikationsansvarig pa Fritidsbanken 2019-01-10)

Detta dr en marknad dér valutan séllan 4r pengar, utan ideologiska, politiska och
sociala stdllningstaganden som syftar till att fa cirkulationen av varor att fungera
pé ett mer hallbart sitt. Denna instillning resulterar i att det som kallas bank
mycket vdl kan fungera som ett bibliotek, ett bibliotek som en uthyrningsverk-
samhet och en butik som ett stélle dir saker skidnks bort gratis. Istéllet for att
konsekvent folja en etablerad forstaelse av vad ett visst konsumtionsformat eller
transfereringssétt bor inbegripa, vavs olika praktiker och betydelseladdningar
samman i nya fungerande koncept. “Det ar under konstruktion”, som en av in-
tervjupersonerna uttrycker det. Daremot kan det vara viktigt att hélla fast vid
sin ursprungliga utformning av ett nytt koncept, och att inte rucka pa regler och
varderingar som definierar en viss aktivitet. En utlaningsverksamhet som Fri-
tidsbanken kan inte plotsligt borja byta bort saker. Ett frivilligt och gratis lanande
grannar emellan fir inte syfta till att samla podng och kora en vinnare. D4 riske-
ras den profilering och “nischning” som legitimerar platsen pa en ny kollaborativ
marknad.

Jag har velat exemplifiera de infangandestrategier — organisation, sortiment,
val av lokal och inredning samt virden for miljomedvetenhet, social jamlikhet
och okad gemenskap — som syftar till att locka konsumenter till denna nisch (jfr
Brembeck & Sorum 2017:569). Hybridisering och 6verskridande av gréinser ska-
par i sig nya marknader och nya marknadsplatser. Om ett namn pa ett nytt kon-
sumtionskoncept "ligger rétt i munnen” ligger det sékerligen ocksa rétt i tiden.
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Hur livsstilsbloggar skapar och formar marknader

MARIA FUENTES

Inledning

Det hir kapitlet behandlar livsstilsbloggar och hur de kan ses som en ny form
av marknadsverktyg, det vill siga ett verktyg eller ett redskap for att skapa och
forma marknader f6r hemliv. Det handlar om hur livsstilsbloggar genom sin ut-
formning, sina funktioner och sitt sitt att gestalta vardag och hemliv skapar for-
utsdttningar for narhet och gemenskap, men ocksa vardering och kalkylering,
och péverkar hur anknytning och relationer mellan konsumenter och produkter
skapas, formas och omformas.

I sin enklaste form kan en livsstilsblogg beskrivas som en webbaserad pu-
blik dagbok ddr personliga historier och observationer fran vardagen beskrivs
och gestaltas i text och bild. Formatet introducerades under tidigt 2000-tal da
utvecklingen av anviandarvinliga och nistintill kostnadsfria medieplattformar
innebar att enskilda personer utan stora resurser kunde starta en blogg med po-
tential att nd en stor publik. Manga av de bloggar som startade under tidigt 2000-
tal och som lyckades attrahera en stérre publik gestaltade konsumtion pa ett nytt
satt. Konsumenter fick mojlighet att i text och bild dela med sig av sin vardag, sitt
hemliv och sitt sitt att kombinera och anvinda olika konsumtionsféremal samti-
digt som andra fick mojlighet att folja och kommentera inlaggen.

Idag ér livsstilsbloggen en utbredd foreteelse och anvénds av méanga olika ak-
torer och med olika syften. Privatpersoner driver livsstilsbloggar dér de gestaltar
sina liv for att na ut till och vara en del av en viss gemenskap. Stora och véletable-
rade foretag startar bloggar for att rekrytera kunder och marknadsféra sina pro-
dukter. Men det finns ocksé livsstilsbloggar som utvecklats kring privatpersoner
men som drivs i foretagsform och marknadsfor bade den egna verksamheten
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och andras produkter. Den hir formen av bloggar har beskrivits som en del av en
entreprendriell rorelse dér framfor allt kvinnor bygger upp foretagsverksamheter
runt sitt hem- och privatliv (se Nyberg 2012). Genom att gestalta aktiviteter som
tidigare betraktats som oavlonat arbete, till exempel shopping, mode, matlagning
och barnuppfostran, pa bloggen gors hemlivet till en del av en ny marknad.

De hir senare fallen ér sérskilt intressanta eftersom de bygger pa att blog-
gen genererar en dubbel kommodifiering (Luckman 2016): de bygger pa att bade
bloggen i sig och de féremal som figurerar pé bloggen formas till varor. Genom
sitt format och kollektiva sdtt att anvdnda och forstd livsstilsbloggar har vissa
bloggar kommit att fungera som varor pa en marknad for féljare och annons-
intdkter, samtidigt som de dr med och skapar och formar marknader for andra
foretags varor. Det dr den hér kapaciteten, att skapa och forma marknader genom
att skapa relationer och anknytning mellan konsumenter och produkter, som star
i fokus hir.

Med utgangspunkt i en nérldsning av tva bloggar soker jag svar pa fragan hur
livsstilsbloggar fungerar som verktyg for att skapa marknader. Syftet dr att be-
greppsliggora och illustrera hur livsstilsbloggarna skapar och formar relationer
mellan konsumenter och varor och hur de pa sa sitt skapar och formar mark-
nader. Den hir studien visar att detta sker genom att bloggarna fungerar som
marknadsverktyg, det vill sdga materiella och diskursiva sammanséttningar som
over tid skapar “ramar for virdering’, en form av tolkningsramar som stodjer
vissa satt att forstd och virdera sdval konsumtion som enskilda varor, och “ramar
for intimitet”, en stomme eller konstruktion for utveckling och uppritthéllande
av gemenskap och relationer mellan bloggare och foljare. Studien visar att blog-
garnas formaga att skapa och forma marknader for bade bloggarna i sig och for
de varor de visar upp bygger pa processer ddr ramar for intimitet och virdering
formas och omformas 6ver tid och bygger upp relationer och anknytning mellan
blogg och foljare respektive foljare och produkter. Den visar att bloggarna ge-
nom ramar for intimitet och vardering genererar forméga att forma ménniskors
forstaelse av savil hem- och vardagsliv som konsumtion och varor och ddrmed
agera pa vissa sitt. Analysen visar ocksa att bloggars sitt att gestalta hemliv och
vardag som en “total konsumtionsupplevelse” dr centralt f6r hur dessa ramar for-
mas och fogas samman.
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Marknadsverktyg och inramning

Det finns en omfattande forskningslitteratur som beskriver och illustrerar hur
intimitet, vardag och familjeliv &r sammanflitade med marknader (Brembeck,
Ekstrom & Morck 2007, Fuentes & Brembeck 2017). Tidigare forskning om livs-
stilsbloggar och -bloggare har ocksa betonat hur bloggarna bygger pa en sam-
manflatning av foreteelser och varden som traditionellt uppfattats som motstri-
diga. Detta kommer bland annat till uttryck i beskrivningar av nya figurer som
“modebloggaren” (Petersson McIntyre 2017, Duffy & Hund 2015), “matblogga-
ren” (Rodney, Cappeliez, Oleschuk & Johnston 2017, Seddon 211), "'mammablog-
garen” och "mammaprenéren” (Taylor 2016, Ekinsmyth 2014, Carrigan & Du-
berley 2013, Duberley & Carrigan 2012, Lewis 2010), som genom att omvandla
sina intressen och sitt privatliv till bloggmaterial kan bygga upp en kommersiell
verksamhet runt aktiviteter som tidigare betraktats som oavlonat arbete, till ex-
empel kladshopping, matlagning, barnuppfostran, semesterresor.

Livsstilsbloggarnas konade dimensioner har betonats och bloggarna fram-
stills och teoretiseras som materialiseringar av postfeministiska och neoliberala
ideal (Petersson Mclntyre 2017). Livsstilsbloggar och bloggbaserat foretagande
beskrivs som en del av storre samhilleliga fordandringar kopplade till arbete och
familjeliv och ett fordndrat satt att organisera och forsta hemlivet (Adkins 2016,
Adkins & Dever 2016, McRobbie 2016). Lisa Adkins (2016:12) argumenterar for
att bloggande omvandlar hemmet och hemlivet till en plats f6r kapitalisering,
det vill sdga en plats som ménniskor tjanar pengar pa och som darmed kriver
nya former av ledning, nya formagor att virdera och kalkylera och dirmed nya
former av hemarbete. Adkins (2016:12) understryker ocksé att kvinnors bloggba-
serade foretagande inte ska ses som reaktionira idealiseringar av hemlivet eller
av traditionella konsroller utan snarare som en “extension of financial capitalism
including its investor and entrepreneurial subjectivities into domestic and home
life”. Tidigare forskning om livsstilsbloggar lyfter alltsa fram hur hemlivet inte
langre kan betraktas som separat fran den kommersiella sfiren (se Fuentes 2011,
Brembeck, Ekstrom & Morck 2007). Snarare framstalls hemlivet och hemmet
som noder omkring vilka viarde genereras och marknader byggs upp.

Jag tar min utgangspunkt i det hér skiftet i hur hemlivet, hemmet och famil-
jen forstas, men tar samtidigt ett lite annorlunda grepp pa foreteelsen genom att
fokusera pa hur livsstilsbloggarna skapar och formar relationer mellan konsu-
menter och varor och hur de pé sa sitt skapar och formar marknader. Livsstils-
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bloggarna illustrerar inte bara kulturella férdndringar. De dr ocksa aktiva delta-
gare i skapandet av nya digitalt medierade marknadsplatser, dar den traditionella
synen pa savil hemliv som marknadsféring och marknadspraktiker utmanas.

For att illustrera och begreppsliggora hur livsstilsbloggar skapar och formar
marknader anviander jag mig av idéstoff och begrepp som utvecklats inom mark-
nadsstudier. Inom marknadsstudier ses marknader som formade i och genom
praktiker (for en svensksprakig introduktion till faltet, se Helgesson, Kjellberg &
Liljenberg 2004). Marknader betraktas som sociala konstruktioner som skapas
och formas av olika sammansittningar och handlingar. "Marknadsverktyg’, eller
“market devices” pa engelska, dr ett centralt begrepp inom filtet och anvinds for
att synliggora hur alldagliga och till synes obetydliga foremal och foreteelser som
forpackningar, kundkorgar och butikspésar har en stor inverkan pa marknader
(Fuentes & Fuentes 2017, Hagberg 2016, Cochoy 2008). Marknadsverktyg ses som
materiella och diskursiva sammansattningar som skapar och formar marknader
genom att de 4r med och péverkar och formar relationer mellan konsumenter
och produkter. En viktig utgangspunkt dr att marknadsverktyg har forméagan att
agera och formd andra aktorer att agera pa vissa satt i relation till marknaden
(Muniesa, Millo & Callon 2007).

Franck Cochoys (2008) studie av kundvagnar ar ett illustrativt exempel. Co-
choy visar att en kundvagn inte bara dr ett verktyg for att transportera varor i en
butik. Han visar ocksa att en kundvagn genom sin storlek och form griper in i
kundernas sitt att rora sig i butiken, deras berdkningar och sitt att vilja varor
och dven deras sitt att relatera till andra kunder i butiken. Kundvagnar formar
med andra ord hur shopping gar till och ddrmed vad shopping &r, vad en kon-
sument dr och vad hen kan gora (se d&ven Muniesa, Millo & Callon 2007:3). Har
ser jag pa livsstilsbloggar pd motsvarande sitt. Jag betraktar livsstilsbloggar som
marknadsverktyg som genom sin uppbyggnad och sitt sitt att gestalta hemliv och
konsumtion paverkar hur andra aktorer, som konsumenter och andra foretag,
ser pa och forstar bloggen och de produkter som marknadsfors dar. Det handlar
inte minst om bloggens formaga att skapa och sprida information och formedla
tolkningsramar.

Enligt Liz McFall (2014:15) bygger marknadsverktygs formaga att forma och
omforma marknader pa deras formaga att generera och Gverféra information.
Hon menar att marknadsverktygens huvudsakliga uppgift ar att verfora infor-
mation frén en plats till en annan for att forma olika marknadsaktorer att agera pa
vissa sitt. Marknadsverktyg kan alltsd betraktas som intermedidrer som genom

100



Digital intimitet

att generera och formedla information paverkar marknader. Inom marknads-
studier har marknadsverktygens roll som intermedidrer tidigare begreppslig-
gjorts och diskuterats med hjilp av begreppet “framing”, inramning”. Begreppet
har sin bakgrund i Erving Goffmans (1974) arbete, dér det utvecklats for att fanga
ménniskors anvandning av ramar for tolkning for att forsta sin vardag och olika
sociala foreteelser. Goffman beskriver ramar som tolkningsscheman som hjal-
per manniskor att "lokalisera, uppfatta, identifiera och etikettera” (ibid.:21) olika
héndelser och pa sa sitt gora dem meningsfulla. I senare anvindning av begrep-
pet beskrivs ramar som organiserande strukturer som formar och stabiliserar
uppsattningar av idéer och symboler (D’Angelo 2002). Mianniskors tolknings-
ramar dr alltsé inte pa férhand givna utan de formas, organiseras och omformas
kontinuerligt genom olika processer av “inramning” (Fuentes & Brembeck 2017).

I faltet marknadsstudier har inramning beskrivits som ett stindigt pdgaende
arbete sammanflitat med utbytet pd marknader. Tva olika studier kan funge-
ra som illustrativa exempel. Daniel Beunza och Raghu Garud (2007) beskriver
hur virdepappersanalytikers arbete bygger pa konstruktionen av ramar byggda
kring upprepade kopplingar mellan det foretag som ska virderas och en viss upp-
sittning variabler, till exempel olika métt, analogier och verksamhetskategorier.
Forfattarna visar att det dr de har upprepade kopplingarna eller associationerna
mellan foretaget och olika variabler som utgér grunden for virderingen snarare
an ekonomiska berdkningar. De beskriver analytikerna som “frame-makers” och
deras arbete som “frame-making”. Ett annat exempel ar Jennifer Smith McGuires
(2013) arbete dédr hon anvinder begreppet for att analysera marknadsforing av
vin och hur marknadsféringen fungerar som en form av "framing” dar ursprung
lyfts fram som en avgorande faktor for vdarderingen av vinets kvalitet. Smith
McGuire beskriver hur marknadsférare av vin fungerar som en form av “framing
devices” som deltar aktivt i arbetet med att tillskriva vinet olika egenskaper. Det
mest centrala i Smith McGuires arbete &r att hon synliggor hur ursprung produ-
ceras och blir till ett virde i inramningsprocessen.

I det hér kapitlet anvinds begreppet inramning for att begreppsliggora hur
bloggar fungerar som marknadsverktyg och hur de genom sin uppbyggnad och
innehall skapar forutsattningar for att forma och omforma marknader. I linje
med Beunza och Garud (2007) och Smith Maguire (2013) fokuserar analysen pa
hur bloggen i likhet med analytikernas rapporter och marknadsférarnas material
fungerar som ett ramverk som understodjer virdering. I korthet visar jag hur
bloggarna skapar ramar, det vill siga en uppsittning associationer som forbin-
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der den konsumtion och de varor som gestaltas pa bloggen med vissa virden
och betydelser. I likhet med iakttagelserna i anforda studier bygger bloggarna
upp ramverk for vardering, men ocksa ramverk for intimitet. Analysen visar att
bloggarna samlar olika materiella och diskursiva resurser over tid och att dessa
resurser satts samman till ramverk som mojliggér gemenskap och samvaro och
som stddjer vardering och i forlaingningen nya former av hemarbete. Det hand-
lar om programvara som moéjliggér kommunikation mellan bloggare och foljare,
bilder, skrivsitt och beréttandets struktur, savil som samtida ideal och diskurser
om moderskap, hemliv, konsumtion och entreprendrskap.

Metod och material

Kapitlet bygger pa en analys av tva av Sveriges storsta bloggar: Underbaraclaras.
se och Isabellalowengrip.se. Bada bloggarna startade omkring 2005 som privata
smaskaliga bloggar riktade till en mindre publik. Relativt snabbt fick bloggarna
emellertid en storre publik och utgér numera grunden for framgéngsrika affdrs-
verksamheter. Idag drivs bloggarna kommersiellt och professionellt och ar vil
kianda for en storre allménhet.

Jag valde att analysera tvd professionella bloggar eftersom jag ville illustrera
och begreppsliggora hur bloggar skapar och formar marknader genom att ska-
pa relationer mellan bloggen, dess foljare och andra foretags produkter. Bade
Isabellalowengrip.se och Underbaraclaras.se har framgangsrikt byggt upp stora
foljarskaror och har en storre kundbas av foéretag som betalar for att deras pro-
dukter ska marknadsforas via bloggarna. Valet av bloggar motiveras ocksa av att
innehallet 4r inriktat pa vardagsliv och hemliv dir arbete och familj kombineras.
Bada bloggarna domineras av inldgg om familjeliv och moderskap, konsumtion
av mode, skonhet, inredning och resor, men ocksé entreprenorskap.

Pa bloggen Underbaraclaras.se berittar Clara Lidstrom att hon ar f6dd 1986
och boende pa en lantgard i norra Sverige tillsammans med sin man och sina
tva barn. Hon presenterar inte sig sjdlv som influencer eller bloggare utan for-
mulerar det som att hon skriver en av Sveriges storsta bloggar och att hon ocksa
arbetar som skribent och fotograf och leder produktionsbolaget UnderbaraClara
AB (https://underbaraclaras.se/om-clara/ 2019-02-20).

Inldggen pa Isabellalowengrip.se skildrar Isabella Léwengrips liv som mam-
ma, kvinna, féretagsledare och entreprenér. Pa bloggen aterges “Isabellas resa’,
som borjade 2005 nar hon som 14-aring flyttade hemifran och startade sin blogg.
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Hon beskrivs som “en pionjar som byggt upp vad som idag dr Nordens storsta
plattform med 1.5 miljoner foljare fran hela virlden”. Bloggen berittar vidare att
Isabella Lowengrip dr en forebild for digitalt féretagande och en framgangsrik
entreprendr som driver ett snabbt vixande foretag (https://www.isabellalowen-
grip.se/about/ 2019-02-20).

Till skillnad fran bloggar skrivna av enskilda privatpersoner ér de tva blog-
gar som analyserats hér resultatet av redaktionellt arbete (se t.ex. Jones 2019).
Det analyserade materialet har producerats professionellt och kan darfor likstél-
las med redaktionellt material. Det dr darfor viktigt att understryka att jag inte
studerar Isabella Lowengrip och Clara Lidstrom som privatpersoner eller deras
privatliv. Jag gor istéllet en analys av bloggarna Isabellalowengrip.se och Under-
baraclaras.se och det material och de berattelser som presenteras dir. Personerna
Lowengrip och Lidstrom ér naturligtvis centrala, eftersom det 4r deras liv som
gestaltas, men dven om det for bloggens foljare framstar som att en blogg bygger
pé och skildrar bloggarens liv, sa dr det en gestaltning som - i dessa tva fall — ska-
pats i ett professionellt sammanhang. Det &r gestaltningen som undersoks, inte
bloggaren eller hennes liv.

Materialet samlades in med hjélp av programvaran Site Sucker. Programmet
kan anvindas for att skapa en digital kopia av en hemsida vid en viss tidpunkt,
vilken sedan kan sparas och lagras i sin helhet. Materialet bestar av text och bil-
der som publicerats pa bloggarna fran 2005 respektive 2006 fram till maj 2019.
Analysen &r influerad av "grounded theory” (Charmaz 2006) och “frame analy-
sis” (Kitzinger 2007) och utgors av en nérldsning av bloggarnas funktioner, form
och innehall. Materialet har analyserats genom en kvalitativ lasning som vagletts
av f6ljande fragor: Hur ér bloggarna uppbyggda? Vilka funktioner har de och hur
ar texter och bilder strukturerade? Vilka handelser och handlingar gestaltas? Hur
gestaltas handelser och handlingar och vilka kategorier och karaktirer struk-
tureras de kring? Vilka spanningar och vilka virden kan identifieras? Avsikten
med de hir analytiska fragorna ér att synliggora hur bloggarna satts ssmman och
formas pa ett sitt som skapar anknytning till f6ljarna och hur deras sammansitt-
ning och form ocksa kan ha en inverkan pa ménniskors sitt att forsta och vardera
konsumtion och olika produkter.
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Bloggarna som ramverk for vardering och intimitet

I det hir avsnittet redogor jag for hur bloggare och bloggar fungerar som mark-
nadsverktyg, det vill siga hur de genom sin materiella och diskursiva samman-
sittning skapar relationer mellan konsumenter och produkter och hur de pa sa
sitt skapar och formar marknader. Jag illustrerar och argumenterar for att blog-
gar fungerar genom att de 6ver tid samlar en rad olika resurser som tillsammans
formar en “ram for intimitet” som skapar néarhet och kopplingar mellan bloggen
och dess foljare och en “ram for virdering” som pa vissa sitt framstiller bade
hemliv och vardag som produkter och tillskriver dem vissa egenskaper och kvali-
teter. Over tid skapar bloggen forutsittningar for nirhet och intimitet genom sin
form och sina interaktiva egenskaper. Bloggen tillhandahéller en ram for intimi-
tet och fungerar som en stomme f6r anknytning mellan blogg och foljare. Ramen
for intimitet ges av hur de bilder och texter som piubliceras pa bloggen gestaltar
vardagen och framstiller bade vardagen och olika féoremal som samtidigt ordi-
néra och extraordinéra.

En extraordinar vardag — en ram for vardering

Bada bloggarna innehaller ett omfattande material ddr vardagen gestaltas i berét-
telser om vardagspraktiker som matlagning, maltider, tradgardsarbete, samvaro
med barn och méten med vinner och slaktingar. Underbaraclaras.se innehaller
inldgg som gestaltar Clara Lidstroms vardagsliv frdn 2006 och framat. En ge-
nomldsning av bloggen visar att inldggens form och innehall andrats med aren,
men att vissa centrala teman funnits med under lang tid, exempelvis kldder och
skonhet, matlagning, inredning och tradgardsarbete. Familjelivet har ocksa fatt
stort utrymme och sedan Lidstrom blev mamma 2011 har barn och moderskap
varit ett centralt tema. Inldggen pa Underbaraclaras.se dr kategoriserade och en
ldsning av kategorierna ger en god bild av vilka teman det &r som behandlas pa

bloggen:
Barn & Mammaliv Blogg- & Instagramskola
Blommor & Tradgard Clara reflekterar
Clara ryter ifran Clara-Radio
Clara-tv Claras guider
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Claras jul Claras Midsommar
Claras pask Claras recept
Claras utstyrslar Dagens citat
Dessert Dryck

Eko & Miljo Entreprenorskap
Festmat & Buffé Fika & Bakat

Gott & blandat

Har & Beauty

Hem & inredning

Hunden Melker

Jordbruk & Sjalvforsorjning Julmat

Matprat Middagstips
Paskmat Press

Pyssel & DIY Reseguider
Sylta & Konservera Tavlingar
Throwback thursday Traning & Halsa
Underbara boning Vardagsbestyr

Veckans insta

Teman pd Underbaraclaras blogg, https://underbaraclaras.se/kategorier/ (2019-02-20)

Kategorierna spianner 6ver manga teman men speglar dndéa bloggens fokus pa
hem- och familjeliv. Den vardag som gestaltas pa bloggen utspelar sig i huvud-
sak pa den egna garden. Hemmet och ndrmiljon framstills som vardaglig och
vilkdnd. Texter och bilder gestaltar hemlivet, dess miljéer och féremal som
okonstlade och intima. Detta innebar emellertid inte att gestaltningen av hem-
livet inte 4r vdl genomarbetad. Snarare tvirtom. Vardagliga handelser och platser
behandlas pé ett sitt som framhéver deras estetiska egenskaper bade i text och
bild. Lasarnas kommentarer vittnar om att det &r manga som vérdesétter blog-
garens formaéga att i text synliggora och beskriva vardagen pa ett sitt som gor att
den framstar som just vardaglig men ocksa speciell och vardefull.

Pa Isabellalowengrip.se beskriver texterna Isabella Léwengrips vardag. Ge-
staltningen vittnar om ett liv i hogt tempo med manga moten och kontakter och
utvecklingen av produkter och affirskoncept. Men berittelsen om Lowengrip
som foretagare dominerar inte. Istéllet 4r det de ménga inldggen om kléder, be-
handlingar, produkter tillsammans med berittelser om barnen, maltider, lek och
samhorighet som préglar bloggen. Den vardag och det hemliv som gestaltas pa
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Isabellalowengrip.se utspelar sig pa ménga olika platser bade i Sverige och i an-
dra lander. Text och bilder visar Léwengrip som poserar i olika kldder och gar
pé olika behandlingar. Familjen ror sig i stora vackra hus och flyger till olika res-
mal. Maten lagas av kock och barnen omhéndertas av barnflickor. Men inldggen
handlar ocksa om hdmtningar pa forskolan, om lek och maltider och vad som
kravs for att fa ett liv som mamma och foretagare att fungera.

Gemensamt for Isabellalowengrip.se och Underbaraclaras.se ér att de gestal-
tar och ramar in hemlivet och vardagen som nédgot familjart, ordinért och néra.
Gestaltningarna bygger pa férestallningar om och forstaelser av vad som ar hem-
liv och vardag, men de bygger ocksa vidare pa och omformar forstaelser och
forestallningar. For att skapa intresse och fanga en publik associeras vardagen
ocksd med andra kvaliteter. For att fungera som marknadsaktorer maste bloggar-
na producera och formedla ett varde. De bloggar som analyserats har formar och
formedlar virde genom att skapa gestaltningar som gor att hemliv och vardag
framstar som just vardagliga men ocksa som speciella och virdefulla. Det sker
genom att beréttelser och bilder flitar samman vardagliga hindelser med viarden
som extravagans och estetik (se Rodney, Cappeliez, Oleschuk & Johnston 2017).
Hir spelar fotografier en viktig roll.

En stor del av bloggarnas innehall r6r mode, skonhet och inredning och de bil-
der som publicerats under de senaste dren f6ljer modefotografiets och magasin-
journalistikens estetik. Bloggarna domineras av bilder med vil genomarbetad
ljusséttning och bildkomposition, med en poserande bloggare, noggrant utvalda
foremél och miljoer. Pa Underbaraclaras.se foljer bilderna i princip genomgaen-
de det professionella och kommersiella fotografiets estetik. Bloggen utspelar sig
néstan enbart i hemmet och domineras av bilder pa matlagning, hushallssysslor,
barn och tridgard. Men dven om de aktiviteter och miljéer som forekommer
pé bilderna dr vardagliga gestaltas de pa ett sitt som far aktiviteternas estetiska
dimensioner att forstirkas. Genom att lyfta fram vissa aktiviteter och foremal ge-
nom ljussittning och komposition av farg, former och textur férmedlar bilderna
ett visst sétt att se pa och forsta vardagen och dess foremal.

Men det forekommer ocksé bilder som har en annan kvalitet. Ett av de mest
delade och kommenterade inldggen pa Underbaraclaras.se ér ett inldgg dar Clara
Lidstrom filmar och beréttar om sin ostidade bostad med golv och rum fyllda
av kldder, leksaker och oférdiga projekt. Inlagget far mycket positiv respons fran
foljarna. Manga beskriver hur de kan kdnna igen sig i denna bild av vardagen och
att filmen ddrmed formedlar autenticitet. Pa Isabellalowengrip.se ar kontrasten
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mellan det professionella och det icke-professionella fotografiet mer synlig och
fungerar i viss man som en grians mellan bloggarens arbets- och hemliv. Hér finns
ocksd exempel dér brister synliggors. I ett inligg kommenteras exempelvis en
bild dér Isabella sitter i en fatolj kladd i vit stickad topp och svarta byxor: ”Ett bud
ar pavag med en beige BH, denna vita syntes lite vil igenom polotréjan. Jag ér sa
imponerad av mitt team, alltid steget fére. De hade ordnat med de innan jag sjilv
sag de!” (www.isabellalowengrip.se/2019/01/30/varierad-vecka/)

Genom att bade variationen och repetitionen i vardagen och i livet aterges,
med barn, maltider, traning, moten med vénner, arbetsliv och ndjen, skapas en
koppling mellan bloggen och dess f6ljare. Det som skildas ar hemliv och vardag
som ménga manniskor och ménga foljare kdnner igen sig i; bloggarna skapar
forutsattningar for identifikation. Samtidigt innebér estetiseringen av vardagen
och framstillningen av det ordindra som extraordindrt att det skapas anknyt-
ning i form av ideal och aspiration. I likhet med finansiella rapporter och andra
verktyg for vardering skapar bloggarna ndtverk av associationer mellan den fére-
teelse som gestaltas och olika vdrden (se t.ex. Beunza & Garud 2007). Bloggarna
bygger pa sa sitt upp en ram som illustrerar vad ett hemliv innehaller men ocksa
vad det bor innehalla och hur det bor se ut. Genom att koppla samman hemliv
och vardaglighet med en viss uppsittning aktiviteter och produkter (det vill sédga
vissa sdtt att konsumera) formar bloggarna en ram for hur savil hemlivet som
enskilda produkter ska virderas. Bloggen forser ddrmed f6ljarna med en ram
for vérdering, ett verktyg for att viardera produkter och forma sitt hemliv och
sin konsumtion i enlighet med vissa viarden och ideal. Pa sa vis synliggor ocksa
livsstilsbloggarna de “nya former av hemarbete” (Adkins 2016) som tar formen
av kalkylering och virdering och som skapar nya mojligheter men ocksa utma-
ningar for hemlivet.

Vardagsnara berattande — en ram for intimitet

En central aspekt av bloggarnas roll som marknadsverktyg och férmaga att agera
och forma konsumenter att agera ar deras uppbyggnad och berittande, det vill
siga hur bloggen skildrar olika handlingar och hdndelser. Aven om bloggarnas
utseende, form och innehall varierar foljer bloggandet vissa regler. Bloggarna
byggs upp av kod, vilket dr en strukturerande faktor. En annan sddan faktor ar att
bloggarna formar relationer. Bloggande och bloggar kan ses som “communities
of blogging practice” dér bloggare och foljare delar ett sitt att anvdnda bloggen
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och att se pa anvdndningen av den (Schmidt 2007). Bloggarna som ingar i den
hér studien 4r en del av en "community of blogging practice” som 6ver tid vuxit
fram kring livsstilsbloggar. De féljer ett format som kan beskrivas som webb-
baserade publika dagbdcker eller loggbocker dir hemliv och vardaglig konsum-
tion gestaltas i text och bild. Nya inldgg publiceras dagligen. Dagboksformen och
den kronologiska beskrivningen &r aterkommande. P4 samma satt som litteratur
i dagboksform genererar ett intryck av att ldsaren befinner sig i handelsernas
centrum formedlar bloggen en upplevelse av att ta del av bloggarens vardag.

En Mdndag med kontraster
25 Juni 2018 21:25 / UNCATEGORIZED

Kontraster och som jag dlskar det! Det var ljuvligt att fa hdmta hem mina ungar
idag. Vi hangde hemma och landade lite, at middag och sedan fragade jag kidsen
vad dom ville gora. Svaret blev kora jeep. Jag tog pa mig traningsplagg och sedan
var vi ute och korde. Den gar ritt fort s jag far ett lattare joggingpass. Perfekt.

Nir vi kom tillbaka till villaomradet sa ville Sally och Gillis g& 6ver till Ag-
nes och August som bor tva hus bort ifran oss. Sedan busade vi dér fram tills
det var laggdags. Vi dr fyra grann-familjer som i stort sett ses varje eller varan-
nan dag. Jag har inga problem att ga éver utan barn heller. Det ar faktiskt lite
Friends-kénsla 6ver vart lilla gdng och barnen springer over till varandra. Att fa
ha det sahdr har helt klart gjort det lattare under skilsméssan.

Nu sover barnen och jag ska jobba och forbereda mig infér veckan. Hyfsat
lugna dagar men mycket forberedelse med teamet infor Almedalen pa s6ndag.
Jag har bett mitt nairmsta gang att jobba lite pa halvfart denna vecka, gé tidigare
etc for ndsta vecka blir det intensivt pa Gotland. Sedan ska jag lisa denna under-
bara bok. Jag ser fram emot att skriva en egen om 10-20 ar. Jag klurar redan pa
vad den ska heta. Mitt motto i livet kommer ifran ett citat av Warren Buffett. "I
have arranged my life so I can do whatever I want”. Det ér lite s& som jag jobbar,
sdtta min egen frame. Skapa en livspussel-plattform som gor allt i livet mojligt.
No limits. At all.

Kram!

(www.isabellalowengrip.se/2018/06/25/en-mandag-med-kontraster)

Dagboksformen och berittelserna om vardagliga hindelser skapar forutsittning-
ar for igenkdnning och en kénsla av ndrhet och intimitet. Férutséttningarna for
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upplevelsen av intimitet och ndrhet forstarks ocksa av att bloggarna ofta tilltalar
lasaren direkt och pa ett sitt som dr vanligt bland nédra vanner. I inldgget ovan
berittar Léwengrip om sina barn, sina relationer i vardagen och om sin skils-
madssa pa ett sitt som méanniskor gor i vardagliga samtal. I andra inldgg anvinder
hon ett liknande skrivsitt och hon bjuder ocksa in sina foljare att identifiera sig
med henne och att kommentera och kommunicera med henne och andra lasare.
Blogginlaggen pé Isabellalowengrip.se och Underbaraclaras.se dr skrivna med ett
sprak och ett tilltal som mellan ménniskor som har en nara relation. Det handlar
om ordval och spraknyanser som till exempel att inlédgget ovan avslutas "Kram!”.
Pa Isabellalowengrip.se och Underbaraclaras.se dr det ocksa vanligt att bloggin-
laggen rymmer fragor till foljarna, uppmaningar till identifikation, vddjanden
om ldsarnas stod och tack for stod. Lasaren inkluderas i texten genom formule-

» »

ringar som “jag har inte hunnit uppdatera er’, “som jag beréttat for er tidigare”,
“som ni kanske kommer ihdg’, “ni kan ldsa mer om detta har”.

Sattet att beskriva vardagliga hiandelser, att dela privata angelagenheter och att
uppmana till identifikation fungerar som strategier for att skapa anknytning mel-
lan bloggen och dess foljare. Dagboksformen och det vardagliga och fortroliga
sattet att tilltala foljare ar centrala for att skapa den formaga till handling som gor
att bloggen kan knyta f6ljare till sig och forma ett specifikt sétt att se pa konsum-
tion och pa de féremal som figurerar pa bloggen. Genom nérhet och intimitet
skapas forutséttningar for anknytning mellan dels blogg och f6ljare, dels foljare
och de produkter som bloggen marknadsfor, vilket i sin tur dr avgorande for att
blogg och produkter ska formas till varor. Bloggen formar pa sé sitt en ram for
nérhet och socialitet, det vill sédga intimitet, som sedan kan omvandlas till kapital
genom att bloggaren fogar in egna eller andra foretags produkter i ett redan eta-
blerat socialt ssmmanhang (Luckman 2016, Taylor 2016).

Livet som total konsumtionsupplevelse

Jag har berért hur bloggarna gestaltat vardagens och hemlivets handelser och
handlingar pé ett sitt som framhaver deras estetiska aspekter och som gor att
de framstir som ordindra och samtidigt extraordindra. Men det finns ytterliga-
re aspekter av gestaltningen som dr centrala for hur bloggarna formas till och
fungerar som marknadsaktorer. Analysen av bloggarna visar att gestaltningen av
olika hdndelser och handlingar byggs upp runt ett antal olika centrala kategorier
eller karaktidrer. Intressant nog ér det karaktdrer som traditionellt sett betraktats
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som motsatser. Det handlar om moderskap och modern, om entreprenérskap
och entreprenéren, och om femininitet och kvinnan. Bloggen byggs upp runt
en berittelse om bloggaren och hennes hemliv och vardag. Genom att blogga-
ren kontinuerligt tillskrivs olika identiteter och fardigheter vdvs kontrasterande
identiteter och positioner samman till ett sammanhéllet néitverk av associationer.

Den bild av moderskapet och modern som gestaltas pa bloggarna ar kom-
plex och ger utrymme for kontraster pd ett sitt som beskrivits aterkommande i
litteratur om moderskap (Brembeck 1998). I kontrast mot “intensive mothering’,
ett moderskapsideal som fatt mycket utrymme i litteraturen (se Fuentes & Brem-
beck 2017), gestaltar Isabellalowengrip.se och Underbaraclaras.se ett moderskap
som stéller barnen i centrum men som ocksé ger utrymme for modern att ut-
veckla andra sidor och engagera sig i andra aktiviteter. Detta utrymme skapas i
hog utstrackning genom att bloggaren tilldelar sig sjélv andra roller och identite-
ter. En framtriddande identitet dr "entreprendren”. Traditionellt har entreprendren
varit en manlig figur men en vixande litteratur om kvinnligt entreprendrskap
(Ahl 2002, Ahl & Marlow 2012, Garcia & Welter 2011) och framfor allt modrars
entreprendrskap (Carrigan & Duberley 2013, Lewis 2010, Ekinsmyth 2008) illus-
trerar ett skifte i forstielsen av entreprenoren som identitet och entreprendrskap
som praktik.

Denna dag!
20 februari 2019 - 19:53 / OKATEGORISERADE [...]

Vilken dag! Lansering av vart nya bolag, Hermine Hold, vérldens storsta
migrin-anfall som slog till, projekt 16ss och viktiga beslut. Allt i ett. Sally har
kliat sig i haret och det gar 16ss pa forskolan si vi bestimde oss for att kora ett
race pa alla som bor hir. Vilket teamwork minst sagt. Fy. Under tiden vi kimpa-
de med barnen sa ringde min ekonomiansvarig och behovde fa svar pa en massa
akuta fragor som inte kunde vanta. Dar och dé brot jag ut i skratt for allt var sa

kaotiskt. Livet som entreprenor och smabarnsmamma...
(www.isabellalowengrip.se/2019/02/20/denna-dag)
Analysen visar att bloggarna som helhet knyter ssmman moderskapet med entre-
prendrskapet genom att gora dem till del av samma ramverk. Men det finns ocksa

en mingd inldgg, som det atergivet ovan, som uttalat viver samman moder- och
entreprendrskapet. I linje med tidigare forskning visar den har analysen hur livs-
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stilsbloggen materialiserar en entreprendriell subjektivitet som véver samman
moderskapsideal och foretagarideal (Scharff 2016). Bloggarnas beréttelser synlig-
gor hur uppdelningen mellan arbete och privatliv ar just en konstruktion, ocksa
en konstruktion som bygger pa att kon inte beaktats. Bloggarna illustrerar och
materialiserar idén om ett fjarde skifte (Adkins 2016, Adkins & Jokinen 2008)
dér arbete och privatliv inte langre 4r separerade. Det som &r centralt hér ér att
detta sker med hjélp av en tredje viktig kategori och karaktir: konsumtion och
konsumenten.

Som tidigare forskning visat bygger livsstilsbloggar pa berittelser om kon-
sumtion och produkter (t.ex. Petersson Mclntyre 2017, Pedroni 2015, Pihl 2014,
McQuarrie, Miller & Philips 2013). Isabellalowengrip.se och Underbaraclaras.se
ar inga undantag. En majoritet av de inldgg som publiceras pa de tvd bloggarna
ror olika produkter, hur de anvénds, i stor utstrackning ocksa var de gér att kopa.
I text och bild gestaltar bloggarna olika produkter som ingar i en vardag och ett
hemliv som féljarna ér vil bekanta med; de framstills ddrmed som passande och
vdrdefulla i det liv som gestaltas pa bloggen. Produkterna frikopplas alltsa fran
producenten och producentsidan och inforlivas i konsumentens varld (Callon &
Muniesa 2005). Men forutom att tillskriva enskilda produkter specifika kvaliteter
och gora dem till en del av konsumentens liv skapar ocksé de over tid aterkom-
mande inldggen tydliga associationer mellan vardagen och konsumtionen. Over
tid beskriver bloggarna vardagen och hemlivet pa ett sétt som genljuder av tidi-
gare beskrivningar av hemliv och moderskap som a total consumer experience,
involving full immersion in the market and active engagement with diverse prac-
tices of consumption” (Thomson, Kehily, Hadfield & Sharp 2011:198). Berittelsen
om vardagen och hemlivet struktureras runt kategorier som modern, entrepre-
ndren och kvinnan men genom att beskriva handelser och handlingar med hjilp
av produkter, varumarken och bilder formar bloggarna ett ramverk dér vardagen
levs som konsument och genom konsumtion. Erfarenheten av att vara mamma,
att ta hand om en familj gestaltas sasom konsumtion. Men ocksa arbetslivet ge-
staltas i termer av konsumtion och att vara konsument. Pa bloggarna gestaltas sa-
vil Clara Lidstroms som Isabella Lowengrips yrkesliv och affiarsverksamhet som
uppbyggda runt konsumtion. Bloggarna framstéller Lowengrip och Lidstrom
som kunniga och produktiva aktérer som konsumerar pa ett yrkesmissigt eller
professionellt sitt. Bloggarna formar pa sa sitt ramar omkring en huvudfigur -
den professionella konsumenten - som rymmer fardigheter och ideal kopplade
till séval moderskap som foretagande.
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Slutsats

Med utgangspunkt i begreppen marknadsverktyg och inramning samt en ldsning
av tva livsstilsbloggar har jag i den har texten forsokt illustrera och begreppslig-
gora hur livsstilsbloggar kan ses som ett marknadsverktyg med forméga att skapa
och forma relationer mellan konsumenter och produkter och pa sa sitt skapa och
forma marknader.

Livsstilsbloggar dr komplexa materiella och diskursiva sammansattningar
som gestaltar vardagen som en total konsumtionsupplevelse och tillhandahaller
ramar som understddjer dels gemenskap, narhet och intimitet, dels berdkningar
och vérdering av produkter. Analysen visar att bloggarna 6ver tid strukturerar
gestaltningen av hemlivet kring beréttelser om bloggarens konsumtion och blog-
garen som professionell konsument. Erfarenheten av att vara mamma, entrepre-
nor och kvinna skildras i termer av konsumtion, det vill sdga val och anvindning
av produkter, tjanster och varumirken. Det dr genom konsumtion som vérden
och ideal kopplade till hemlivet kan materialiseras och det 4r genom konsumtion
som den ordinéra vardag som manga kan kdnna igen sig i och identifiera sig med
kan goras extraordinir och virdefull. Genom att framstélla hemlivet som “en
“total konsumtionsupplevelse” later livsstilsbloggen nya formagor att vardera och
kalkylera och ddrmed nya former av hemarbete” framtrada.

Formagan att framstélla det ordindra och vardagliga som extraordinért ar
central for bloggarnas formaga att skapa relationer och anknytning. I likhet med
andra marknadsverktyg formar bloggen ramar som pa ett positivt sétt paverkar
kvalitetsbaserad virdering (se t.ex. Maguire 2013, Beunza & Garud 2007, Cochoy
2007) av bade bloggen och de produkter som figurerar dér. Bloggen stodjer dér-
med ett specifikt sdtt att forsta och véirdera olika handlingar och féremal. Denna
egenskap, tillsammans med formagan att formedla upplevelsen av att komma in
i hindelsernas centrum och att uppratthalla en kommunikation mellan bloggare
och foljare samt foljare sinsemellan, skapar ocksé forutsittningar for att det sétt
pé vilket olika handlingar och foremal forstas och varderas anpassas till bade
bloggarens och foljarnas standpunkter. Bloggen tillhandahéller inte bara tolk-
ningsramar utan ocksa mojligheten till kollektiv férhandling av de har ramarna.
Tidigare beskrivningar av vardering och kalkyleringspraktiker lyfter fram kollek-
tiva dimensioner (Cochoy 2008). Marknadsverktyg som bér med sig formaga att
framja kollektiv kalkylering och vérdering skapar ocksé forutsattningar for att in-
tegrera skapandet av relationer mellan konsumenter, producenter och produkter
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med sociala relationer. Och det dr ocksa just detta som 4r centralt for bloggarnas
forméga att generera utbyte och forma marknader genom att skapa relationer.
Genom gestaltningen av hemliv och vardag, genom ett personligt tilltal och ge-
nom modjligheten till interaktion skapar bloggarna digitala forutsittningar for
gemenskap och intimitet, som i sin tur understodjer de ramar for virdering som
bloggen formar och en kollektiv férhandling och forstaelse av dessa ramar.
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Att dela och dela med sig

Trdadgdrdsvaxter, kulturarv och ekonomi

KATARINA SALTZMAN & CARINA SJOHOLM

Vixtalskare dr ritt generdsa och tycker det dr roligt att ge bort. Det dr ingen
konst for man har ju gott om det. Jag ger jittemycket till grannarna, ja de som
vill ha. O ja, for varfor... man far ju ha en gréins for det far inte bli for mycket,
och sedan gor det lite ont i hjértat att slinga en fin bra vixt som har kommit upp,

en perenn alltsa.

Sé berittar Evy, en villadgare i 7o-arsaldern med stort tradgardsintresse, nar vi
samtalar om vixterna i hennes tradgard. Evy' dr en av flera tradgardsinnehavare
vi intervjuat som vittnar om att en sarskild sorts generositet kommer till uttryck
ndr odlare delar med sig till varandra av vixter och vixtdelar. I var forskning
om livet i nutida privata tradgardar har vi hért manga beritta att de girna delar
med sig av det de odlar: vixter och fron, liksom frukt och annat som skordats
i tridgérden, som kan erbjudas vinner, grannar och slaktingar eller spridas via
informella marknader som véxtloppis och vaxtbytarforum pa internet.

Den hir texten handlar om hur tradgardsodlare delar med sig av sina triad-
gardsvéxter i form av sticklingar, sméaplantor och delade vixter. Vi kommer att
diskutera hur dessa vardagsnira handlingar ar exempel pa konsumtionens bety-
delser i skdrningspunkten mellan kultur och ekonomi. Delandet av det som véx-
er i ens tradgard kan betraktas som en enkel, vardaglig vanskapsgest som skapar
och befister sociala band. Det dr ocksa ett sétt att hantera ett 6verskott, att bli av
med sddant man sjdlv inte vill ha eller har anvandning for, och att gora plats for
nagot nytt. Vi tar var utgangspunkt i den specifika form av delningsekonomi som

1. Namnen pd informanterna som citeras ér fingerade.
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kommer till uttryck i dessa tradgardssammanhang. Att dela med sig av vaxter
ar en form av transaktion, men det dr ocksa en social situation — genom delan-
dets praktik skapas ménga olika slags virden och relationer. Vixtdelandet kan
uppfattas som ett uttryck for en hallbarhetstrend, men sparsamhetsidealen har
rotter 1angt tillbaka i tiden. Delandet handlar ofta ocksé om ett mer eller mindre
medvetet forvaltande av vixter med historia.

Liksom den brittiska kulturgeografen Laura Pottinger (2018a) ser vi delandet
av tradgdrdsvixter som en sammansatt foreteelse som inkluderar bade praktiska
aspekter och personligt engagemang, dér savil materiella som sociala relationer
skapas. Pottinger beskriver denna typ av delande som generdst utbyte ("generous
exchange”), och vi vill uppmarksamma hur generositet av detta slag kommer till
uttryck i privata tridgérdar i Sverige. Aven om det idag finns en rad olika inter-
netbaserade fora for delning av trddgardsvaxter har vi valt att ligga huvudfokus
pa andra former av delande dn de digitala.

Texten édr skriven inom forskningsprojektet "Rotter i rorelse: Kulturarv pa
tradgardens marknader”, dér vi bland annat undersoker hur véixter cirkuleras pa
olika slags marknader. Den bygger pa ett 40-tal djupintervjuer om livet i tradgar-
den i svenska villaomraden samt drygt 100 svar pa en etnologisk fragelista pa te-
mat tradgard som skickats ut genom folkminnesarkiven.> I texten vittnar ett antal
tradgdrdsinnehavare om sina olika erfarenheter av att dela och dela med sig. Att
detta dr vanligt blev vi flera ganger paminda om under vart faltarbete, framfor
allt i moten med uttryckligt tradgardsintresserade personer som haft tradgard
under ett antal ar. En av dessa dr Barbro, som dgnar mycket tid och engagemang
at sin lilla radhustradgard. Nar vi frigade om hon delar sina perenner svarade
hon omedelbart: ”O ja. Vill du ha en tuss?” och forklarade sedan: Jag delar girna
med mig, jag behover platsen hdr” Som vi kommer att se ar detta, att tradgards-
innehavare delar med sig av sina vixter for att de upplever att de behover mer
utrymme, ofta for andra véxter, ett dterkommande motiv. En orsak att dela med
sig kan alltsa vara att det skapar utrymme for att skaffa nagot nytt, att helt enkelt
kunna konsumera mera. Det nya behéver inte nodvéndigtvis kopas i handeln
utan kan dven vara nagot man far till skinks eller byter till sig.

Det finns ménga olika skil, och manga olika sitt, bade att dela tradgards-
vaxter och att dela med sig av dessa vixter. Nar diskussionen, som hir, fors pa

2. Materialetarinsamlatinom etttidigare forskningsprojekt finansieratav Vetenskapsradet
2012-2015 (se vidare Gunnarsson, Saltzman & Sjéholm 2017). Aven projektet "Rétter i rorelse:
Kulturarv pa tradgardens marknader” (2017-2020) finansieras av Vetenskapsradet.
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Delade viixter kan skinkas bort, bytas eller, som hdr, sdljas. Foto: forfattarna.

svenska dr det latt att dessa bada foreteelser (dela och dela med sig) glider in i var-
andra, i och med att dven uttrycken liknar varandra. Hade vi skrivit denna text
pé engelska hade formodligen inte sldktskapet mellan att dela ("split”/’divide”)
vaxter och att dela med sig ("share”) framstétt som fullt sa uppenbart. Vi kommer
i det foljande att kortfattat diskutera delande som vardagsekonomisk aktivitet for
att sedan presentera exempel pa hur det i vart material talas om hur, vad, med
vem och varfor man delar och diskutera hur dessa utsagor om delning kan tolkas.

Delande som vardagsekonomisk praktik

Delande av vixter handlar, liksom mycket annan konsumtion, om identitet,
marknadskrafters inflytande, trender och samhaéllsférandringar, men framfor
allt processer och handlingar som har ett virde i sig. Tradgard ar idag en stor
ekonomisk sektor, bade sett till det materiella (véixter, jord, redskap m.m.) och
tjanster. Ute har helt enkelt blivit inne, i flera bemérkelser, och marknaden for
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tradgdrd rymmer drommar, trender och ideal. Trots att dagens tradgardstrender
ofta framhaller aspekter som “nirodlat” och “ekologiskt” liksom “kulturarv”
handlas tradgardsvéxter nu i stor utstrackning pa "garden centers” kopplade till
kedjor med svag lokal férankring. Men véxter sprids uppenbart dven pa andra
satt, pd en informell marknad dar trddgérdsinnehavare fyndar, aterbrukar och
delar med andra.

Ett sitt att tolka delandets yttringar och betydelser i relation till skapande och
forvaltande av trddgard ér att se delandet som del i en delningsekonomi. Detta ar
ett begrepp som allt oftare kommit att anvindas om de framvéxande alternativa
ekonomiska monster som gor det mojligt att fa tillgdng till varor och tjanster utan
att kopa dem (Belk 2014, 2010, Botsman & Rogers 2010). Begreppet delningseko-
nomi anvéinds idag i ménga olika sammanhang och kanske kan det bast forstas
som ett paraplybegrepp som omfattar olika och ibland motsagelsefulla fenomen.
Flera forskare (t.ex. Ince & Hall 2018) har argumenterat for ett kritiskt perspektiv
pé begreppet delningsekonomi, mot bakgrund av att det kommit att anvidndas
om en méngd olika former av interaktion, somliga nya och andra inte. Begreppet
forekommer ofta i diskussioner som en mojlig ny vag till hallbarhet genom att
vara ett sétt att anvanda underutnyttjade tillgdngar (se t.ex. Adervall Berglund &
Jacobsson 2015).

Tidigare forskning om delning av véxter, fraimst med fokus pa hantering och
férmedling av froer (Pottinger 2018ab, Phillips 2013), vittnar om hur materiella
och sociala lankar skapas nir vaxtmaterial delas i olika mer eller mindre infor-
mella nétverk. Laura Pottinger har i flera texter diskuterat tradgardsodlares sam-
ling och formedling av fréer, nagot som tar sig méanga uttryck och kopplas till
olika praktiska aktiviteter. Hon hdmtar sina exempel framst fran hingivna “seed
savers’, drivna av engagemang for att bevara och sprida sillsynta sorter som ett
sitt att arbeta for och skydda biologisk mangfald, men ocksé traditionella fardig-
heter i odling. Méanga av de frésamlare hon intervjuat har en uttrycklig ambition
att uppritthalla ett alternativ till etablerade marknadskanaler och det vixande
inflytandet fran stora kommersiella aktorer.

P4 liknande sitt berittar vdra informanter om hur de gréiver upp, delar och
flyttar plantor, samlar froer, torkar och pa olika satt delar med sig. Medan Pot-
tinger i forsta hand fokuserar aktivister inom rérelsen Seed Savers handlar var
undersokning om mer eller mindre “vanliga” tradgardsméanniskor. Pottinger
(2018a) lyfter fram betydelsen av att se vardagliga aspekter av odlingspraktik och
bytesekonomi, och i vara studier framtrader delandet som en i allra hogsta grad
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lagmild och vardaglig praktik som pé olika sétt anknyter till ménniskors am-
bitioner att ta hand om sin fysiska och sociala omgivning. Gemensamt &r att
vi liksom Pottinger prévar méjligheten att diskutera social interaktion kopplad
till f6rokning och férmedling av vixter inom ramen for forskning om delnings-
ekonomi.

Av sirskilt intresse for att forstd fenomenet delning av tradgardsvixter ar det
enkla faktum att vaxter r levande materia. Darigenom skiljer sig delande av véx-
ter frdn ménga andra typer av delande, dven sddant som forsiggar i tradgérds-
sammanhang, exempelvis att grannar eller vinner emellanat delar trddgards-
redskap och maskiner. Véxter har formagan att pa olika sétt formera sig, savil
pé egen hand som med hjdlp av manskliga medaktorer (Saltzman, Sjoholm &
Gunnarsson 2016). Att vixande, tillvixt, utveckling och mognad &r givna egen-
skaper hos vixterna innebér att delning av vaxtmaterial kan ses som ett uttryck
for ett ekonomiskt tdinkande och handlande. Med konventionell ekonomisk ter-
minologi kan man siga att den som delar sina véxter forvaltar sitt kapital och
hjdlper véixterna att generera avkastning.

Dela for att fa mer — eller mindre

Vixter kan forokas pa olika sitt, dels genom frosadd (sexuell f6rokning), dels ge-
nom delning (vegetativ forokning). Nar det giller foradlade sorter av tradgérds-
vixter anses ofta delning vara att foredra, eftersom det dr enda sittet att skapa
nya plantor som behaller moderplantans genetiska egenskaper. Frosadd resulte-
rar visserligen i nya plantor av samma art, men egenskaper som farg, form, smak
och vixtsitt kan variera. Att foroka vaxter genom delning ger alltsa mojlighet att
skapa nya véxter av samma sort. Kulturvérdsforskaren Tina Westerlund (2017)
har i sin avhandling om tradgardsméstarens traditionella férokningsmetoder be-
skrivit en rad olika tekniker for vegetativ forokning av perenna (flerariga) pryd-
nadsvaxter. Manga av dessa tekniker anvinds ocksa av fritidsodlare. En vanlig
metod &r att helt enkelt grava upp och dela en storre rotklump i flera mindre
delar som var och en bildar en ny planta. Andra sitt 4r att ta mindre bitar, sa
kallade sticklingar, fran specifika delar av vixten (exempelvis rot, blad eller stam)
och fa dessa att bilda nya plantor. Pa sd vis kan en enda vixt ge upphov till ett
stort antal nya plantor.

Att ha en tradgard kan vara kostsamt, och vi har tagit del av beréttelser om var
och hur tradgardsinnehavare handlar jord, véxter, krukor, redskap med mera. For
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vissa dr delning av vixter en ekonomisk nédvéandighet for att kunna dstadkomma
den trddgard de vill ha. Man har helt enkelt inte rad att aka till plantskolan och
bestdlla hundra lavendelplantor om det ar vad som star pd nskelistan nar man
ar nybliven tradgardségare eller vill anldgga en ny rabatt. Men drivkrafterna kan
vara manga. Ett motiv kan vara en uttalad ideologi kopplad till hallbarhet, for
andra ingar ett tdvlingsmoment: "For mig 4r det lite en sport att utveckla tradgar-
den utan dyra investeringar. Att skaffa nytt i handeln blir snart mycket kostsamt”
(LUF M 26194).> Samma person talar om sig sjilv som sjdlvforsorjande i fraga
om vixter och ser ett egenvirde i att kunna fa fler viaxter utan att kopa dem. Den
ekonomiska aspekten och effekten av att "gora sina egna plantor” kommer upp
manga ganger i svaren pa var fragelista och under intervjuerna. Lisbet dr en av
dem som talar om vixter som dr sarskilt limpliga att féroka och hon berittar stolt
om sina vita aklejor som frosatt sig:

Har ar det vildigt mycket aklejor. Vita aklejor. Och det var min dotter som nér
de fick tradgard och de kopte hus sa korde vi till Loddeképinge, nagon butik dér,
och hon kopte vita aklejor. Och de var sé jakla dyra, sa att [skratt], jag sa, jag tar
fro fran dig. Och jag har ju tagit fro, jag har massor med vita aklejor, jag har gett

bort massor med vita aklejor. Hon har sina tvé plantor kvar, de froar sig inte dar.

Citatet visar hur ndgot kan ga fran att vara en ekonomisk realitet ("de var sa jikla
dyra’, som hon formulerar det) till att bli ett sjalvindamal, genom lyckokéans-
lan att kunna gora fler, och en stolthet 6ver denna skicklighet. Hon har liksom
manga trddgardsodlare genom erfarenhet lirt sig vad som fungerar att dela. Lis-
bet har dgnat mycket tid och engagemang at att fullstindigt géra om sin villa-
tradgard. Hos henne har grasmattan fatt limna plats for omfattande stenpartier
med buskar, perenner och konstnarliga utsmyckningar. I arbetet med att géra om
tradgarden har hon haft nytta av att bade dela och byta till sig véaxter:

Kirleksort, den dr ocksa valdigt tacksam, for den kan man ju bara sitta i vatten
sd blir det rotter. Sen sdtter man ner den. Sa att, nu fick jag utav en som var hér
i fjor som bodde hir pé gatan... ville ha ndgonting hér som... Jag kommer inte

ihag vad de fick, och sa fick jag vit kirleksort utav dem. Ja, sa dér bytte vi lite.

3. Vid citat ur fragelistsvar anges arkivnummer.
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Andra informanter ndmner exempelvis rudbeckia och snédroppar som vixter
de brukar dela. Just snédroppar anses vara svara att fa att 6verleva om man sitter
kopta 16kar. I fackpress uppmanas tradgardsodlare istéllet att dela snodroppar,
som man séger, "in the green”, det vill siga genom att griva upp lokarna och dela
ruggarna medan bladen dr grona, om man vill plantera snodroppar pa nya stallen.

Att dela och flytta kan alltsé vara en metod for att skapa den tradgard man
vill ha. Kristina och Orjan har byggt upp en relativt stor tridgird som de ocksa
Oppnar for besokare nigra ganger om dret. De har arbetat aktivt med fairgkom-
position och strévar efter att skapa effekter genom att gruppera manga véxter av
samma slag. Det ér séledes viktigt f6r dem vad de placerar var. De 4r medlemmar
bade i en lokal tradgardsforening och i Sallskapet Tradgardsamatorerna och om
detta sdger de att "da kan man éka och handla lite billiga véxter, ja det ar valdigt
praktiskt” Kristina och Orjan 4r de som tydligast betonar att de kdper vixter pa
vixtloppis som arrangeras av tradgardsforeningarna. Att handla delade vixter av
andra medlemmar underléttade nér de skulle forma sin tradgard; pa sa vis kunde
de kopa storre kvantiteter och kanske ocksa komma 6ver véxter som dr ovanliga
i handeln. En annan metod de anvént sig av ar att dela och flytta runt befintliga
vixter i den egna tradgarden.

De flesta privattradgardar ar relativt sma och for trddgardsinnehavare som
forokar sina vixter, samtidigt som vixterna sjilva sprider sig, kan det latt bli for
mycket. I tradgarden liksom i manga andra sammanhang kan ett 6verflod bli
en problematisk tillgang (Czarniawska & Lofgren 2013, Lofgren & Czarniawska
2012). Detta problem reflekterar Kristina 6ver: “Ja, var ska man gora av det, jag
menar, visst du kan kasta det men, det &r lite synd. Man kan ju inte ge allt till
grannar. [---] Det 4r roligare att ge till grannarna én att sldnga eller salja. Men det
ska ju passa ocksé...” Samtidigt poangterar hon som erfaren odlare att det finns
sarskilda odlingsférdelar med att byta med grannar:

Det dr ju sa bra, for det dr vaxter som har vuxit i tradgardar hir runt omkring i
naromréddet och som, kraftiga fina plantor far man, man vet ju att de tar sig, om
man bara sitter dem nédgotsanar rétt. Koper du hollandska drivna sé [skratt]...
Ibland vill de, ibland vill de inte.

Nér vi talat med vara informanter om att dela, byta och sélja blir det tydligt att

delningsintresset kan genomga olika faser; ibland har man for lite vixter och
ibland for mycket. Kristina och Orjan har kommit till det stadiet i sitt tridgarderi

122



Att dela och dela med sig

I Kristina och Orjans tridgdrd finns en sirskild plats for att arbeta med forokning och
omplantering av vixter vilka sedan kan planteras ut, siljas eller skdankas vidare. Foto:
forfattarna.

att de inte lingre byter med grannarna: "Nej, vi delar vél snarare ut”, siger Orjan.
De berittar att de numera ocksa sjdlva séljer av sitt overskott nir de har 6ppen
tradgard nagon gang per ar och “nér tradgardsforeningen har sin bakluckeloppis”
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Att ta tillvara

Medan Kristina och Orjan dr noga med vad som “platsar” i deras tridgérd, har
en klar plan 6ver hur de vill ha det och gor aktiva val, later andra odlare snarare
tillgdngen pa vixter styra hur tridgirden komponeras. S ér fallet med Anneli
som har satt i system att ta vara pa vixter som hon hittat pa udda stallen:

Kattmynta, ja precis. Den hittade jag dir mamma bodde... Precis utanfér ben-
sinmacken, i pyttelite jord bredvid en stolpe, dir vaxte det en jéttestor fin sadan.
Det kunde jag faktiskt inte lata bli, att ta den d4, fo6r den skulle ju [formodligen
do dar]. Ja, s vi fick en jittefin sddan. Och sen bodde vi ju uppe vid mossen och
dar fanns det vinbarsbuskar pd massor olika stéllen, faktiskt, och de, ja, kommer

ju lite 6verallt, sa dar har vi samlat ratt mycket vinbéarsbuskar.

Det finns olika sammanhang ddr ménniskor kan kdnna sig manade att ta hand
om vixter och flytta dem till sin egen trddgard. Liksom i Annelis exempel kan
sadana handlingar rora sig i en grazon nér det giller vad som dr tillatet enligt
allemansritten; att griva upp véxter i skogen éar tillatet pa egen mark, annars
inte. Viljan att ta hand om véxter kan &ven yttra sig pa andra sitt. En av dem som
svarat pa vér fragelista beréttar exempelvis om vad som fanns strax utanfér den
egna tradgarden:

Dir inne hittade jag en guldgruva forsta viren! Grannar hade slingt bortrensade
vaxter och vixtdelar da och da. I den goda l6vrika mullen trivdes de utmarkt
och jag kunde utan skrupler fylla vara skottkdrror med flox, violviva, astilbe,
stormhatt och annat godis. Ser man pa plantskolans priser handlade det nog om
betydligt mer dn 1000 kr i pengavirde. (LUF M 26194)

Tradgardsavfallet i 16vskogen kan beskrivas som ett slags informell kompost (jfr
Saltzman 2006). Sadana platser och andra mellanrum utanfér tomtmarken kan
ibland rymma véxter som pé egen hand spritt sig fran angriansande tradgardar
men ocksd, som i citatet, 6verskott som tradgardsinnehavare slidngt eller ibland
rent av planterat dar. I vissa fall 4r det kanske placerat dar med f6rhoppning om
att ndgon annan ska vilja och kunna ta hand om det. I sidana fall kan dven detta
betraktas som ett sdtt att dela med sig. Nar man plockar och gréver bland slingt
overskott, eller letar efter vad ndgra bendmner “smitare”, dr det fraga om en social
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situation dér givare och mottagare inte méts eller ens haft kontakt. Nar det finns
ett overflod av vixter tillgdngligt, sd tar man kanske for sig just for att det finns
mycket. Dessa mellanrum blir pa s sitt en intressant blandning av dnskat och
oonskat.

Att ta tillvara sadant som annars skulle ga till spillo kan uttrycka en strdvan
att hushalla med resurser, nira beslikad med nutida hallbarhetsideal. For fro-
aktivisterna i Pottingers studier (2018ab) ér delandet ofta en aktiv politisk hand-
ling, men f6r de flesta av véra informanter ror det snarare om ett sparsamhetsideal.
Sadana ideal kan vara, men ir inte alltid, grundade i begrinsade ekonomiska
resurser. De har ldng kontinuitet i vardagsekonomiska sammanhang och har fatt
fornyad aktualitet med dagens intresse for hallbarhet och resurshushéllning.

Kan det vara sé att man lar sig att tycka om vissa véxter bara for att man har
fatt tillgdng till dem? Eller dr det kanske snarare de vaxter man inte har som
framstar som mest atrévdrda? En viktig drivkraft for att dela véxter tycks for
manga ligga i glidjen over att lyckas fa plantor att trivas och att lyckas féroka
dem. Flera sdger att man helt enkelt inte kan lata bli. Lisbet berdttar exempelvis
att hon numera aldrig koper pelargonior, utan bevarar och férékar dem hon har:
”Och det dr ocksa roligt, for att man far dem till att 6verleva, far dem till att kom-
ma igen. Bara det. Och sen, som nu, ge bort till kompisar som har ligenhet och
har inte moéjlighet att Gvervintra”

Vaxter och minnen

Vixter kan uppfattas som virdefulla genom den historia de férknippas med. Lis-
bet, som dven berittat att hon tycker det &r roligt att lyckas med fo6rokning av
vixter, har nagra som kommer fran hennes fordldrahem: "Nar vi salde det, s&
tog jag lite skott da och lite sddana, gravde upp lite” Nar vi gick runt i hennes
tradgard visade hon ocksa sina ormbunkar: "Dem plockade jag uppe hos [min
sarbo], han hade skog dir uppe. S& ormbunkar tycker jag ocksa mycket om.” Lis-
bet, som senare forlorade sin sdrbo, berittar att ormbunkarna hon gravde upp i
hans skog ér ett sitt att minnas honom. Médnga av vara informanter beréttar om
véxter som bar pa en sirskild historia, inte séllan av vem eller var viaxten kom-
mer ifran. De historier som enskilda vixter bédr pa kan bli lika viktiga att bevara
som sjdlva vixten. Detta dr nagot som dven Evy, som vi métte i inledningen, ger
exempel pa: "Jag tittade just utanfér dorren forut och dér, en hég snédroppe som
jag fick av en patient, for manga ar sedan, som i sin tur hade fatt den frdn nagon
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gammal dam som beréttade att den hade vuxit vid ndgot kloster hér i Skane for
manga, manga ar sedan.”

Genom att bevara vixter som bar pa en historia kan alltsa minnen och berét-
telser héllas vid liv, och dessa tycks ocksa kunna bidra till att vixterna halls vid
liv. Detta kan ses som ett informellt kulturarvsskapande av liknande slag som
det som tar form nir begagnade prylar och kldder siljs som retro och vintage.
Helene Brembeck och hennes medarbetare har anvént begreppet “re:heritage”
som bendmning for dessa nutida processer (Brembeck & Sérum 2017, Appel-
gren & Bohlin 2015). Det finns ménga exempel pa hur tridgardsdgare tar aktivt
kulturarvsansvar genom att sdrskilt sla vakt om vaxter som bér pa en speciell
historia. Ett annat skal att bevara vixter med historia kan vara att man uppskattar
dem som hardiga och bra sorter: "Manga av de vixter jag har i tradgarden [4r]
arvegods fran tidigare generationer. Det &r téliga véxter, som inte dr det minsta
kinkiga for lite bristande omvardnad lite d& och da. Dessutom ér det en trevlig
uppgift att bevara de hiar gamla sorterna” (LUF M 26236).

Forvaltningsaspekten verkar for manga vara en viktig drivkraft bakom delan-
det, nagot som dven Pottinger (2018a) pekar pé for frosamlarna. Att dela med sig
av vixter med historia blir ett sitt att bygga relationer som stricker sig 6ver tid
och rum, och ddrmed ocksa ett sitt att aktivt ta ansvar for vaxternas fortlevnad
och de minnen och berittelser de férknippas med. Viljan att ta hand om, forvalta
och formedla har siledes en etisk dimension, i synnerhet for levande material
som vaxter.

Vaxter som gavor

Som vi sett ger mdnga bort vixter for att skapa plats for nytt, men ocksé for att
de tycker det ér roligt att foroka vaxter, att kunna dela med sig, och att pa sa vis
kunna halla gamla sorter vid liv. Att man pa detta sitt fir av andra, ger till vanner,
delar och byter handlar om att upprétthalla relationer och att skapa nya natverk.
Ibland ar det mest tillfélligheter som gor att man delar och ger bort. Evy berittar
om hur det kan ga till: ”Vi stod och snackade utanfor och sedan ’kom in och titta
i tradgarden’ och sedan sa ‘den kan du f3, ja den kan, det har jag sa gott om..’
Sedan ndr man akte hem och lastade in i bagaget sa var det en stor kartong med
vaxter”

Senare édtergildade hon vdnnernas generositet genom att sjdlv vara generos:
"De fick en stor sdck med vaxter for ett par ar sedan [---] sa de fick mycket véixter
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fran min tradgard. Det 4r ju sd man gor, fordelar” Genom sédana mer eller min-
dre spontana gavor kan vixter och relationer héllas vid liv, och Evy konstaterar
att gavorna oftast tas emot med stor tacksamhet. Att ge och ta emot dr i manga
fall en okomplicerad process; en generds handling for givaren méts av gladje och
tacksamhet hos mottagaren. Barbro som har en liten radhustradgard far ofta véx-
ter 6ver, och héller stindigt 6gonen 6ppna efter mojligheter att dela med sig: "Det
ar folk som behover. Nu ér det en granne som har byggt uterum som, ja, tycker
det blir lite fult runtomkring, sa hon ville ha lite rabatter och sa. ’Jaja; sa jag, och
sa fyllde jag en rullebor och sa gick jag bort med den”

Grannarna verkade bli glada, sdger Barbro, och med véxterna gav hon anvis-
ningar om hur de kunde jordslés sa att de kunde klara sig tills tiden var redo for
att plantera. Det tog sin tid innan de kom i jorden, noterar hon dock. Overflod av
vaxter kan som vi sett upplevas som ett problem och ar ofta en anledning till att
man delar med sig. Den som delar med sig hoppas forstas att det levande tas om
hand. Flera sidger som Barbro att "det dr svart att slinga sant som lever”, eller som
Lisbet: "Ar dar liv i det, s kan jag inte slinga det. Nej.” De betonar det flerfaldiga
virdet i delandet: lyckan i att ha fatt ndgot att vixa paras med lyckan i att fa ge
bort och ddrmed inte behdva slanga. Att slinga kan ses som absolut sista utviagen,
aven ifrdga om vixter som man inte alls tycker om, séger Barbro:

Det ér vil egentligen bara en lilja som jag inte kom &verens med... och den hade
jag kopt sjalv, jag begriper inte varfor jag kopte den, den ser ut som en uppflakt
biff. Riktigt rdlig var den alltsa s&, den sag ut som om den skulle ga till anfall nir
som helst. Den gravde jag upp, och jag hittade inget fosterhem till den, sa den

fick gd i tervinningen.

Att ge bort en vixt kan vara ett sitt att kommunicera kénslor och sociala band
(Akerstrém 2011) och vixter man fitt av andra kan pé olika sitt pAminna om gi-
varen. Samma gava kan spela olika roller beroende pa vem som ger, vem som tar
emot och nir det sker. En kvinna beskriver hur hon genom éren har fatt vixter
fran olika personer, varav flera inte langre lever, och planterat dem i sin trddgérd:
”[N]ar de blommar sa tinker jag pa dem som gett mig blommorna en gang”
(DAGF 1317).

Men éven om véaxtgavor ofta beskrivs som vilkomna och vérdefulla dr det
inte alla som vill ha. Detta beskriver Marianne, vars tradgardsintresse tagit fart
sedan hon efter en skilsmissa flyttade till en liten villa med uppvuxen tradgérd.
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Hon delar ofta med sig av sina vixter, men hon har lagt marke till att det ganska
ofta hinder att grannarna tackar nej:

Jag har erbjudit honom plantor, och &ven rabarberstind, for nu flyttade jag ett
rabarberstind harom dagen. Nej, men... ”Jag har sa fullt’, tycker han. Han har
fullt med plantor 6verallt s& han har ingen plats for dem. Men [grannarna pa
andra sidan] hir, de vill inte ha for att, nej, de vill vél inte ha nagot att ta hand
om... For det dr, sa kidnner jag att det ar idag. Vildigt vanligt. Att folk vill inte ha
for att det dr jobbigt att ta hand om.

Att hitta nagon som vill ta emot det egna 6verskottet dr uppenbarligen inte alltid
litt. Det ér skillnad mellan att skdnka plantor till grannen och att byta plantor
mot pengar, exempelvis pa vaxtloppis. Trots att en gdva saknar instrumentella
ekonomiska motiv ar den aldrig en helt neutral handling. Aven om givaren inte
forvantar sig nagot tillbaka sa kan det hinda att mottagaren dnda kianner det som
ett krav (Salomonsson 2017, Akerstrom 2011). Att fa vixter till skinks kan vara
arbetsamt eftersom de ér levande och ddrmed pockar pd uppmairksamhet och
kraver omsorg for att trivas. En véixt som overlamnas vid ett besok kan fa motta-
garen att kdnna forpliktelser att bade ta emot och dessutom atergidlda genom att
verkligen ta hand om plantan, &ven om man kanske inte tycker att den passar in
hos en sjdlv. Det ér inte ldtt att siga nej nar man far en planta, i synnerhet som
det dr laddat med ett ansvar att forvalta det levande. Hér krévs ofta att man delar
delandets normer, och att mottagaren har kunskap for att ta emot och ta hand
om vixten pa det sétt som givaren forvintar. Pottinger (2018a) paminner ocksa
om att det ofta finns en inbyggd fordréjning i bytesrelationer nér det géller vaxt-
material eftersom givandet och atergildandet méste anpassas efter de aktuella
vaxternas sdsong och tillvéxt.

Delandets sociala och forvaltande dimension

I det har kapitlet har vi reflekterat 6ver sociala och kulturella betydelser av delan-
de av vixter, och hur detta delande forhaller sig till konsumtion. De former for
gener0st utbyte av vixtmaterial som sd uppenbart dr aterkommande i tradgérds-
sammanhang visar att olika materiella och sociala relationer i dessa samman-
hang dr tatt sammankopplade. Praktiska aspekter som hur man hanterar brist
och 6verflod av véxter tvinnas i dessa ssmmanhang ihop med ideal om héllbar-
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Denna vixt som Barbro kallar “fars iris” delar hon villigt med sig av. Bevarandet av dldre
vixter med historia handlar ibland om att medvetet forvalta ett gront kulturarv. Foto:
forfattarna.

het och forvaltande av kulturarv, och med kulturella och etiska perspektiv pa
gavor och ansvar. I praktiken ér tridgardsodlares generositet, som vi sett, ofta
blandad med helt andra kinslor och prioriteringar, som att man behéver bli av
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med, att man inte vill kasta ndgot levande eller att man helt enkelt inte kan lata
bli att samla, odla och dela med sig.

Delningsekonomi forefaller idag vara pa allas lappar och framstills ofta som
nagot nytt och tidstypiskt. Men ar det sa? Varor och tjanster har utvixlats i alla
tider, men olika uttryck har tillkommit och skapat nya moéjligheter och kanaler
for konsumtion i form av delning och utbyte. Med tridgarden som utsiktspunkt
kan det kanske rent av vara befogat att betrakta delningens ekonomi som nagot
tidlost. I tradgardsodlingens vardagliga ssmmanhang har delning alltid varit ett
viktigt inslag: fran granne till granne byts och delas, och véxter drvs mellan ge-
nerationerna. Det som bdrjar som ett sdtt att avyttra det egna 6verflodet, kanske
pé en vixtloppis, kan leda till méten med likasinnade som man 4ven kan utbyta
kunskaper, tjdnster och erfarenheter med. For tradgardsinnehavare finns det sé-
ledes manga skal att dela, och dela med sig av, sina véxter. Delandet kan ses som
en meningsskapande praktik, dér det krévs olika grader av kunskap, ideal och
motivation beroende pa det sammanhang delningen ingar i.

Sa vad kan vi ldra oss fran tradgardsdelare om hur delningsekonomi funge-
rar? Det ar tydligt att delandet kan ha flera olika betydelser och drivkrafter. Trad-
gardsmanniskor delar vaxter och ger bort plantor bland annat for att uppratthalla
relationer. De gor det ocksé for att ta hand om, for att bli av med, for att man bru-
kar, for att fa mer av samma, for att halla vid liv och for att det 4r roligt. Ibland r6r
det sig om ekonomiska realiteter och méjligheter att fa tag i vixter pa andra och
billigare sdtt dn i plantbutiken. Att dela vixter kan ocksa fungera som en kultur-
arvsforvaltande handling och som en mer eller mindre aktiv form av motstand.
Det kan goras av ideologiska skil, i en stravan efter hillbarhet eller for att gynna
den biologiska méangfalden. Det kan ocksa vara ett sétt att se bortom sitt eget
genom att inte bara formera det egna och till sig sjilv. Exemplen fran tradgérds-
virlden visar att delningsekonomi och socialt samspel dr sammanvivt, att rela-
tionerna kan se ut pd manga olika sitt, och att allt detta dger rum i vardagen.
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Minniskor som tillverkar, omformar eller transformerar material och ting &r
konsumenter med ett speciellt sitt att betrakta och bedéma utbudet av varor.
Dessa hantverkare skapar “kreativa relationer” (Vachhani 2013:93) med de varor
de konsumerar for att kunna skapa.' Hantverkarens specifika blick kan identifiera
mojligheter som till exempel intressanta material att arbeta med eller sirskilda
former och detaljer som kan anvindas, ateranvandas och infogas i nya samman-
hang (Palmskold 2013). Pa sa sitt dr hantverkaren inte en konventionell konsu-
ment, utan en som dgnar sig at det som bendmns “prosumption” eller "participa-
tory consumerism” (Knott 2013). Denna typ av konsument sker varor som pa
olika sdtt manar och inspirerar till vidare processer av gérande, varor som sitter
igang fantasin och som vicker kreativa idéer. Om hantverksprocesser konstitue-
ras av ’engagement with materials” (Ingold 2013:22) 4r marknaden full av poten-
tial, méjligheter och l6ften. Dessa “kreativa relationer” mellan hantverkaren och
varorna innehéller affektiva element, da tolkningarna av material och design ér
baserade pa sinnliga erfarenheter (Vachhani 2013:93). Genom att kdnna, se och
bedoma materialens kvaliteter och moéjligheter, och anvénda sig av sina specifika
hantverkskunskaper, kan konsumenterna forestilla sig vad som kan goras och
skapas.

I detta kapitel undersoks hur hantverkare agerar som “prosumers” och hur de
skapar “kreativa relationer” med de varor de koper samt vad dessa relationer kan

1. "Hantverkare” anvands hédr som en neutral beteckning fér ménniskor som tillverkar
nagot, vare sig de arbetar professionellt eller utdvar hantverk av andra skal.
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leda till. De hantverkare som stér i fokus ér stickare som i férsta hand anvénder
Ravelry som social plattform for att dela, inspirera och diskutera sitt hantverk
(www.ravelry.com). Genom sociala medier har stickning som hantverk blivit mer
synligt dn tidigare och stickare och deras praktiska utévande har medverkat till
att utveckla en marknad. Efter att under lang tid ha foljt stickares olika aktiviteter
i sociala medier, har jag valt att fokusera fyra hantverkliga aspekter som ofta ater-
kommer i diskussioner och presentationer — det giller garn (material), stickor
och stickhjdlpmedel (verktyg), monster (instruktioner) och projekt (hantverks-
processer och deras resultat). Dessa aspekter ar alltsd sidana som stickare sjdlva
identifierar som viktiga i relation till sitt hantverk. Jag har undersokt struktu-
ren pa Ravelry, hur denna understddjer diskussionerna och presentationerna,
och jag har ocksa foljt, last och analyserat inlagg i form av texter och bilder som
har publicerats av olika aktorer inom stickningens omrade, savil hantverkare/
konsumenter som producenter av material, verktyg och instruktioner. Syftet &r
att genom en empirisk studie av den samtida stickkulturen, sdésom den uttrycks
och kommuniceras genom sociala medier som Ravelry, bidra till diskussionen
om hur hantverkskonsumtion kan ga till och hur “kreativa relationer” skapas
mellan hantverkaren och de varor hen konsumerar samt inneborden i hantverka-
res “engagement with materials” Fragor som stills dr: Vad ar det som konsumeras
och hur? Vilka kreativa relationer uppstar i processen? Hur har stickare genom
anvindningen av sociala medier konstruerat och utvecklat marknaden fér mate-
rial, verktyg och instruktioner?

Texten ska lasas som en del av den etnologiska forskningstradition som be-
handlar vad ménniskor faktiskt gor i sina vardagsliv (Lofgren 2014:77, 84). I det
hér fallet handlar det om méanniskors komplexa relationer med material och f6-
remal - "material lore” (Wilson 2006) - och ett fokus snarare pa hur manniskor
gor an varfor (Lofgren 2014:78). Undersokningen ger ocksé ett bidrag till den
hantverksvetenskapliga forskningen, specifikt den del som innebdr att forska-
ren sjalv ocksa dr hantverkare och dérigenom anvinder sin specifika kunskap
for att fordjupa analysen av processerna (se t.ex. Eriksson 2019, Almevik 2017,
Westerlund 2017). I detta fall anvinder jag min egen erfarenhet av att sticka, till-
sammans med en omfattande historisk kunskap om stickning (Palmskéld 2009,
Johansson-Palmskold 1990, 1989).2

2. Jag larde mig sticka som fyra-, femaring och har sedan dess utévat hantverket. Som
tonaring borjade jag samla monster och litteratur om stickning, en samling som kontinuerligt
vixer. I rollen som antikvarie vid nuvarande Hallands konstmuseum var jag med och bildade
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Inledningsvis diskuteras begreppet hantverkskonsumtion och nirliggande
begrepp som “participatory consumerism” samt hur affektteori kan anvindas for
att forsta de kreativa relationer som uppstar mellan hantverkare och deras ma-
terial. Ddarmed belyses hur hantverk kan betraktas i termer av transformationer
av material till ting och vad dessa processer kan innebéra. I det empiriska avsnit-
tet analyseras hur samtida stickare agerar som hantverkskonsumenter, genom
en undersokning av presentationer och diskussioner pé den digitala plattformen
Ravelry. Avslutningsvis diskuteras hur hantverkskonsumtion bland samtida
stickare gar till och hur kreativa relationer med material skapas och uttrycks i
hantverkliga praktiker.

Hantverkskonsumtion

Konsumentpraktiker som involverar hantverksdimensioner har diskuterats och
det som har kallats "craft consumption” har identifierats som en viktig del av den
samtida konsumentkulturen. Denna specifika typ av konsumtion definieras som
en aktivitet ddr personer inte bara utdvar kontroll 6ver konsumtionsprocessen,
utan ocksa tillfor skicklighet, kunskap, bedomningar, kirlek och passion till sin
konsumtion pa samma sitt som det har antagits att traditionella hantverkare nar-
mar sig sitt arbete. Hantverkskonsumenten omvandlar varor och personifierar
dem genom att anvédnda sin egen individuella och personliga kreativa forméga
(Campbell 2005:27f). Oftast giller det att sitta ihop saker pa ett visst sitt for
att uppnd en avsedd estetisk helhet, som att kld sig i vintage- eller retroklader
(ibid.:34) eller att inreda sitt hem med mdbler och inventarier av olika alder och
i varierad stil. Men det kan ocksa handla om att anvanda varor som material och
delar i en hantverksprocess. Termen “prosumer” lyfter fram konsumenters krea-
tivitet och deras agens som leder till att de engagerar sig i de objekt och material
som marknaden erbjuder och som kan anvéndas for att producera nigot (Knott
2013). "Prosumption” kan beskrivas som ”participatory consumerism”, nigot
som kan ta formen av att ”[t]he designer-producer hands over a limited degree
of productive power to the consumer” (ibid.:53). Exempel pé varor som &r avsed-
da for denna form av “prosuming” dr mala efter nummer-kit och Ikeas mobler.
Dessa kréver en timligen kontrollerad verksamhet, ddr konsumenternas kreativa

Hallands stickarkiv och jag var ansvarig for Britt-Marie Christofferssons utstéllning ”Stick-

ning - ett hantverk att utveckla” nar den premiirvisades pa museet 2005. Vidare har jag aktivt
foljt amnet stickning pa sociala medier de senaste tio dren.
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aktiviteter planeras och styrs bade genom varornas utférande och genom de in-
struktioner som foljer med.

Att konsumera for att omvandla eller anpassa varor har beskrivits med be-
grepp hdmtade fran datorvérlden, som “hacker” och "plug-in” (von Busch 2008:
59). Sarskilt i relation till den vixande andrahandsmarknaden av varor har
hantverkare och andra “prosumers” genom att ldra sig om foremal och mate-
rial kunnat bygga vidare pa dem. Varornas virden beror i dessa sammanhang
pa de mojligheter de 6ppnar for att anvinda dem for gérande och hantverkande
(Ottosson 2008:149f). Detta kreativa och affektiva férhallande mellan hantverks-
konsumenten och varorna pa andrahandsmarknaden kraver kunskaper om stilar
och om hantverk och hantverkstekniker (Palmskold 2018, 2013). Nar hantverks-
konsumenten bestimmer vad sakerna ska anvindas till i en hantverksprocess
maste de forst tolkas och virderas. Fragor som kan stéllas 4r: Hur kan varan
anviandas? Vad dr mojligt att géra med den? Vilka delar ér original, vad dr unikt
eller autentiskt och virt att bevara eller utga ifran? Vad kan laggas till?

Hantverkskonsumtion kan dock dven handla om att inforskaffa nya material,
verktyg, hjdlpmedel och monster eller instruktioner. I den samtida stickvérlden
kan det rora sig om att hitta garn av ritt grovlek och kvalitet fér det projekt som
ska utforas, stickor av den grovlek och lingd som behovs, andra hjélpmedel som
stickmarkdrer eller hjélpstickor for att sticka fldtor samt ett monster att utga ifran
(savida den som stickar inte designar sjdlv). For att bearbeta stickningen efterét
kan det handla om att hitta ett underlag att spanna ut den pa sa att den far ons-
kad form och storlek, men ocksa for att ytan ska jamnas ut och bli slatare. De
varor som hantverkaren intresserar sig for kan satta igang ett skeende, dar deras
potential som bidrag i en tillverkningsprocess bedoms. De paverkar hantverks-
konsumenterna att agera, bade genom att konsumera och genom att anvinda
varorna i sina hantverk (Clough & Halley 2007). Varorna fungerar pa sa sétt som
aktiva material, som inspirerar till idéer och fantasier om vad de kan bli och
omvandlas till (Palmskold 2013, Ingold 2013:21, 28). Hur dessa kreativa relationer
mellan hantverkaren och varorna skapas kan forstds med hjélp av affektteoretis-
ka perspektiv. I antologin Sensitive objects: Affect and material culture diskuteras
vad studier av kropp, sinnen, kédnslor och atmosfir kan tillfora antropologisk och
etnologisk forskning (Frykman & Povrzanovic Frykman 2016, se dven Brembeck
2015). I boken pépekas att affektiva upplevelser pa samma gang ar personliga och
kroppsliga och att de kan vara svéra att formedla i ord, men tre begrepp identi-
fieras som kan beskriva affekt: intensitet, beredskap och potential (Frykman &

135



ANNELI PALMSKOLD

Povrzanovic Frykman 2016:10f). Helene Brembeck och Niklas Sérum anvénder
begreppen affektiva processer och affektiv potential i en analys av hur nostalgi
anvinds performativt pa marknaden for retro, vintage och secondhand (Brem-
beck & Sérum 2017). Overfort till stickning kan detta gilla hur en garnkvalitet
upplevs i handen, mot huden och kroppen, samt hur traden kianns nar den glider
mellan fingrarna. Den information som undersokningen av garnkvaliteten ger
kan leda till att stickaren ser potentialen i materialet och att idéer vicks om vad
det kan anvindas till och bli, alternativt om det ar ett lampligt och énskvart val
till ett specifikt projekt. Aven den visuella upplevelsen spelar roll och vilka firger
och nyanser som erbjuds dr viktiga bestiandsdelar i processen. Vad som finns
till hands p& marknaden 4r dérfor avgorande for vilka mojligheter som erbjuds
stickare, d&ven om det ocksa finns exempel pd dem som kontrollerar sitt eget ma-
terial genom att spinna och firga in det. Materialet i sig bér alltsé pa en affektiv
potential i relation till hantverkaren och det kan sitta igang kreativa processer.

I den samtida stickkulturen (liksom i DIY- och DIT-kulturen)? anviands socia-
la medier for att dela och kommunicera kring hantverksrelaterade fragor. I blog-
gar, pa Facebook, Youtube, Instagram och Pinterest gar det att visa processer och
resultat och att inspirera andra respektive lata sig inspireras.* Fardiga produkter,
monster och tillbehor gar att kopa och silja pd Etsy, en global digital marknads-
plats for kreativa och ibland handgjorda produkter (www.etsy.com). Den storsta
och mest betydelsefulla digitala samlingsplatsen for stickintresserade &r Ravelry,
som startades 2007 och presenterar sig enligt foljande:

Ravelry is a place for knitters, crocheters, designers, spinners, weavers and dyers
to keep track of their yarn, tools, project and pattern information, and look to
others for ideas and inspiration. The content here is all user-driven; we as a com-
munity make the site what it is. Ravelry is a great place for you to keep notes
about your projects, see what other people are making, find the perfect pattern
and connect with people who love to play with yarn from all over the world in

our forums. (www.ravelry.com, himtad 2019-04-05)

3. DIY: do it yourself”, DIT: "do it together”.

4. Exempel pa svenska bloggar ar Clara stickar och syr (clarastickar.blogspot.com),
Sticka! - Sveriges Stickforening (www.sticka.org/blogg) och Noérdic Knitting (nordknit.
blogspot.com), som dven har en podd (poddtoppen.se/podcast/979051041/nordic-knitting).
Exempel pa svenska Facebook-grupper dr Online Stickcafé (33 427 medlemmar), For oss som
dlskar att sticka (24 897 medlemmar), Stickigt som hénder (1 865 medlemmar, alla uppgifter
frdn 2019-04-05).
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Genom att anmaila sig som medlem gar det att logga in och ddrmed vara del av
gruppen. Spraket dr engelska, dven om det forekommer sidor och beskrivningar
pé andra sprak. Pa den forsta sidan for inloggade medlemmar finns rubriker som
“Patterns”, ”Yarns”, "Friends”, "Groups”, "Help”, "Forums” och en personlig sida
som kan utvecklas. Under rubrikerna gar det att soka vidare for mer informa-
tion om till exempel sérskilda monster, specifika garnkvaliteter och intressan-
ta designers. Via sidan gar det att kopa och gratis dela monster. Bide amatorer
och professionellt verksamma designers publicerar sig hir. Forutom att Ravelry
inspirerar till hantverkande gar det att i skilda diskussionstrddar genomfora ge-
mensamma stickprojekt alternativt stélla fragor om oklarheter i de olika hant-
verksprocedurerna. Fragor kan stéllas stickare sinsemellan, i vissa fall direkt till
designers; ofta giller det hur detaljer i monster och beskrivningar ska tolkas.

Vissa sociala medier med temat stickning ar 6ppna for alla att ldsa och ta del
av, andra kraver medlemskap och inloggning. Medlemskap i till exempel Ravelry
och i Facebook-grupper inriktade pa stickning dr inte svart att fa, i det nairmaste
kan grupperna betraktas som 6ppna (jfr Literat & Markus 2019:6). Diskussioner
om hantverk berér sillan kinsliga fragor av personlig natur, d&ven om politiska
aspekter kan diskuteras; till exempel har det feministiska Pussy Hat-projektet en
egen trad pa Ravelry (for en undersokning av trdden, se ibid.). Denna studie be-
handlar dock inte fragor som kan uppfattas som kénsliga, utan diskussioner som
ror sig om olika aspekter av hantverket stickning. Studien bygger pa observatio-
ner och inte pé interaktion med individer. I de fall hanvisningar férekommer till
specifika diskussioner aterges de 6vergripande och sammanfattande. P4 sa sitt
gar det inte att identifiera specifika individer; jag soker istéllet idéer och uppfatt-
ningar som de tillsammans ger uttryck for.

Stickare som hantverkskonsumenter

I det foljande kommer jag att med hjilp av empiriska exempel diskutera fyra
aspekter av stickares hantverkskonsumtion: instruktioner, material, verktyg samt
hantverksprocesser och deras resultat. Exemplen &r valda da de representerar
centrala och viktiga diskussioner som fors om hantverksrelaterade utmaning-
ar och problem, vilka kréiver 19sningar for att stickaren ska kunna genomfora
det projekt hen arbetar med. Samtidigt illustrerar de en inbdrdes ordning, da ett
projekt inleds med en idé och med nagon form av instruktion. Denna kan bygga
pé en designers monster, men den kan ocksa vara ett resultat av stickarens egen
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formgivning. For att kunna forverkliga idén kréavs adekvat material och limpliga
verktyg, men det kravs ocksa teknisk kunskap i stickning for att kunna genom-
fora och kontrollera processen fram till det fardiga resultatet.

Hér kan det vara relevant att gora en viktig atskillnad i hantverkares ingang:
vissa fokuserar pa processen, andra pa malet, den firdiga produkten (jfr Lind,
kommande). For stickning géller det, med den forstndimnda installningen, att ge-
nomféra projekt som utmanar stickarens skicklighet, ndgot som innebér att hen
far anstrédnga sig och koncentrerat befinna sig i sjilva processen. Med den andra
inriktningen foredrar stickaren projekt som gar fort att slutfora, sa att produkten
kan anvédndas. Ett enkelt sdtt att illustrera skillnaderna &r att tala om garnets och
stickornas grovlek: ju tunnare garn och finare stickor, desto langre tid tar ett pro-
jektatt genomfora. Om sjdlva hantverksprocessen och de skilda procedurerna som
ingar dr komplexa (t.ex. flera farger och/eller en komplicerad form) och innehaller
svara moment (t.ex. spetsar, flitor eller korsade maskor), sé tar projektet ytterliga-
re tid. Ett annat sétt att analysera processen ér att undersoka stickarens intentio-
ner: handlar det om att utga frén en detaljerad beskrivning och f6lja den eller om
att paborja ett projekt med en yttre ram — kanske fingervantar, sockar eller en tro-
ja med raglanskirning — och se vilken riktning det tar (jfr Arantes, kommande)?

Material

Genom att klicka pa rubriken ”Yarn” pa Ravelry 6ppnas mojligheter att gora sok-
ningar pa specifika namn pé garner, garnforetag och pa olika fibrer — produkter
som i sig representerar inneborden i begreppen “prosumption” respektive “par-
ticipatory consumerism” Garnerna i form av nystan, hérvor eller bobbiner &r
menade att anvdndas som material i textilhantverk som stickning; de 4r amnade
att transformeras till nagot annat av hantverkare genom olika hantverksproces-
ser. Bland produkterna finns konstfibrer som akryl, nylon och polyester, plant-
fibrer som bambu, bomull och lin samt djurfibrer som alpacka, kashmir och ull.
Aven mer udda fibrer som bison, kamel och jak forekommer. Varje garn presen-
teras pa en egen sida med information bland annat om kvalitet, langd och vikt
per nystan eller hirva, firgnyanser, textur och skotsel. Genom lankar gér det att
na ytterligare information, till exempel om fabrikanten, vilka aterforsiljare som
finns, projekt dar garnet har anvénts och anviandares kommentarer och fotografi-
er. Uppgifterna ar anpassade séval till en amerikansk som en europeisk marknad,
lingdmatt anges till exempel bade i yards och i meter.
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For den vana stickaren ger uppgifterna om garnerna viktig information som
kan inleda olika “kreativa relationer”. Det gér till exempel att aterskapa kianslan
av hur olika material kinns att ta pd och arbeta med, det gar att se fargnyan-
ser och tanka ut mojliga kombinationer och det dr majligt att se hur langt oli-
ka garner racker och ddrmed rikna ut hur mycket material som behovs i egna
projekt. Genom att studera bilder som andra anvandare lagt ut pa sina projekt,
under genomférande eller avslutade, gar det att fa inspiration till det egna hant-
verkandet och till val av design, material och farger. P4 si sitt bar den samlade
informationen om olika garner och material pa Ravelry pa en affektiv potential
som igangsdtter kreativa processer hos stickare, vilka i sin tur kan leda till kop
av material men ocksa till att redan inforskaffade garner anvdnds. En intressant
aspekt i denna process dr att materialen medieras och att bedomningarna av dem
bygger pa mojligheten att terskapa och minnas taktila upplevelser. Det i sin tur
ar bara mojligt att gora for den som har kint pa och bedomt kvaliteter tidigare.

I en svensk kontext kan val av “rdtt” material vara resultat av etiska och mora-
liska 6verviaganden. En vanlig och aterkommande diskussion bland stickare gdl-
ler anvdndningen av naturmaterial respektive konstfibrer. Ett exempel pa skilda
standpunkter i en sddan diskussion har kommit till uttryck i Facebook-gruppen
Online Stickcafé. Fragan géllde varfor vissa inte anser det vara “ratt” att sticka i
akryls Argumenten mot anvandning dr exempelvis att plast dr daligt for miljon,
att det dr farligt sdrskilt for bebisar att andas in, att det ar statiskt, svettigt, titt,
obehagligt mot kroppen och att det virmer simre dn ull. De som anvander akryl
lyfter & sin sida fram att det &r ett lattstickat och behagligt material som héller
farg och form. Flera anvinder det som en kritik mot samtida farhallning. Akryl-
stickare kan ocksé ha allergier mot ull och lanolin eller uppleva att ull kliar. Akryl
anses vara lattskott eftersom det gér att tvitta utan att det riskerar att krympa, det
ar ocksa ett billigare material. Flera reagerar i diskussionen mot ett hogt tonlége,
med kénsloladdade argument fran bada hall. Framfor allt galler kritiken att det
verkar som om det finns ett “ratt” val (ull) och ett “fel” (akryl), ndr det borde vara
upp till varje stickare att sjilv vélja vilket material hen vill anvénda.

De hir dtergivna argumenten for och emot akryl respektive ull speglar vil de
standpunkter som ofta uttrycks bland stickare. De utgér en samtida variant pa
de idéer om autenticitet och dkthet i skapade hierarkier, har mellan naturfibrer
(akta) och konstfibrer (odkta), som foérdes om tillverkning och hemsl6jd kring

5. www.facebook.com/groups/onlinestickcafe, inldgg 2018-03-29, hdmtat 2019-04-08.
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forra sekelskiftet (se Palmskold 2017). Diskussionen om materialval visar ocksa
hur stickares “engagement with materials” kan handla om val av material och att
engagemanget i fragan kan involvera kanslor och sinnesintryck.

Verktyg

Aven verktyg édr exempel pd produkter som representerar inneborden i begrep-
pen “prosumption” och “participatory consumerism’, genom att de liksom ma-
terial utgor forutsdttningar for att kunna hantverka. For att kunna sticka krévs
bland annat tillgdng till stickor i material som héller och inte bryts av. Dessa
forhallandevis enkla verktyg kan tillsammans med garn och val av teknik inspi-
rera till olika resultat. I en samtida kontext har en omfattande produktutveckling
skett och verktyg for stickning har anpassats till att bli mer anvindarvinliga. Ett
exempel pa detta dr den diskussion som f6rs om hur rutinméssiga stickare undvi-
ker vérk i handleder och i axlar. En rekommendation ér att anvinda rundstickor,
som gor att tyngden av det vixande arbetet fordelas jamnare. En innovation i
sjalva hantverksprocessen dr att inte anvdnda strumpstickor, utan istéllet en lang
rundsticka ddr mindre arbeten delas upp i tva delar och den mjuka kabeln pa
stickan bildar en loop. Tekniken kallas “magic loop” och den upplevs av manga
som enklare att arbeta med dn att hantera strumpstickor. Andra innovationer ar
rundstickor som siljs i set med kablar och toppar som gar att byta ut beroende
pé vilken grovlek som projektet kraver. For den som arbetar med flera parallella
projekt kan kablarna halla kvar maskorna och topparna skruvas loss och flyttas
till en annan stickning. Ytterligare en nyhet dr de fyrkantiga stickorna, som anses
ge ett bittre handgrepp 4n de runda.

Under rubriken "Forum” pé Ravelry finns en grupp som fokuserar pa “tools
& equipment”.® Hir gar det att lagga ut fragor och be om hjélp och rekommen-
dationer av verktyg och utrustning. En friga som stills, och som dterkommer i
andra sociala medier, 4r var det gér att finna den basta och mest hallbara kvali-
teten pa trastickor. Flera uttrycker problem med att dessa latt bryts av, samtidigt
som tréstickor dr uppskattade for att de 4r skona att hélla i och latta att anvénda.
I en trad diskuteras garngdmmor, som anvéinds for att halla garnnystan pa plats
under stickningen. En funktionell sddan ska vara stadig och traden ska lopa latt
och inte haka upp sig sa att rytmen i stickandet bryts. Gémmor finns att kopa i

6. www.ravelry.com/discuss/tools/topics/, himtad 2019-04-08.
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olika material som keramik, plast och i form av sma korgar. Ytterligare diskussio-
ner géller utrustning for att spanna ut de fardiga projekten. Det kan gilla bésta
underlaget som ett projekt kan nalas fast vid, eller var vajrar for att spanna ut
spetsstickade sjalar finns att kopa.

Sociala medier majliggor detaljerade diskussioner, recensioner och tips mel-
lan stickare. For den som vill utveckla sin utrustning och forbattra sin verktygs-
park finns det ménga mojligheter att inhdmta information och dédrmed planera
och forbereda inkép. Uppfattningen att affektiva upplevelser kan vara svara att
verbalisera eftersom de bade dr personliga och kroppsliga stimmer inte i diskus-
sioner om hantverkares verktyg: i dessa sammanhang gér det att sitta ord pa hur

olika verktyg fungerar, hur de kdnns att arbeta med och vilka fér- och nackdelar
de har.

Instruktioner

Stickning bygger pa matematiska principer. Minskningar och 6kningar gors ef-
terhand for att skapa former. For att fa rétt passform och matt bér en provlapp
stickas med det garn, de stickor och den teknik som ska anvdndas. Sedan gar
det att rakna ut antal maskor och varv pé en viss yta och antingen jimféra med
angivelser som finns pa det monster som ska anvandas eller anvédnda uppgifterna
till att skapa ett eget monster. Vissa monster och instruktioner dr snarare idéer
om hur resultatet kan bli, ddr stickaren sjdlv far avgéra hur processen ska ga till,
medan andra dr oerhort detaljerade och varje enskild maska i projektet nimns.
Anvindare av Ravelry har mojlighet att dela monster med andra. Bade ama-
torer och professionellt verksamma designers lagger ut monster, antingen gra-
tis eller till forséljning. Vissa designers har hirigenom kommit att bli kindisar i
stickvarlden med manga foljare som koper och stickar sina egna versioner av de
monster som delas. Nagra av dessa “superstars” har kunnat utveckla egna verk-
samheter som bygger pé forsiljning av monster, utgivning av monsterbocker,
uppbyggnad av egna plattformar i sociala medier, workshops, samarbete med
garnforsiljare, fabrikanter och sa vidare. Ett exempel dr Kate Davies som repre-
senteras med 194 olika monster pa Ravelry. I februari 2010 publicerades ett mons-
ter pd en tréja med namnet Owls som har ldnkar till 9 057 projekt och ndmns i
642 bloggposter.” Trdjan ér stickad i en firg och den har ett runt ok i flitstickning

7. www.ravelry.com/patterns/library/owls-9, hdmtad 2019-04-08.
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som formar en rad med ugglor med fastsydda knappar som bildar 6gonpar. Ett
annat populidrt projekt dr trojan Paper Dolls, som publicerades i juni 2013 och
som har lankar till 1292 projekt och omnamns i 133 bloggposter.® Denna tréja har
ocksd ett runt ok med ett flerfairgsmonster i form av ménniskofigurer som star
uppradade jimte varandra. Davies har genom sitt foretag Kate Davies Design
2016 publicerat en bok om ok i stickning som har tryckts i flera upplagor.

P4 Ravelry kan designers lagga upp egna sidor dit stickare kan vianda sig med
sina fragor. Ibland leder detta till diskussioner och svar mellan stickare, ibland
svarar designern ifraga direkt. Ett exempel pé detta samspel mellan stickare och
designer ar Heidi Kirrmaiers sida, ddr hon kontinuerligt svarar pa fragor om
hur hennes monster ska tolkas. Kirrmaiers monster tillhor de mer detaljerade;
hennes design ar finurligt konstruerad, dar former skapas genom jamnt forde-
lade utokningar av maskor som ger vidd och forkortade varv som ger rundade
former. Ett av de mest populdra monstren 4r en kofta vid namn Vitamine D, som
har lankar till 4 832 projekt och som omnamns i 353 bloggposter.® Trots att monst-
ret dr sa detaljerat har ménga stickare individualiserat det i egna tolkningar. Det
kan ske genom att fler farger anvands istéllet for en eller att koftan har forlangts.

Exemplen visar hur kreativa relationer skapas mellan stickare och de projekt
de arbetar med (ibland &ven med designers), vare sig instruktionerna ar skiss-
artade eller valdigt detaljerade. Det finns alltid utrymme for att vélja egna 16s-
ningar genom att variera garnkvaliteter och firgnyanser, men dven genom att
andra pa former, till exempel forkorta eller forldnga ett stycke, att forstora eller
forminska delar, att lagga till eller dra ifran fickor och kragar eller att anvdanda
andra sticktekniker 4n dem som anges. Instruktioner 4r inte pd samma sitt som
material och verktyg en forutsittning for att kunna genomfora ett projekt, i alla
fall inte for en van stickare. Men instruktionerna 4r dnda en viktig del av den
konsumtionskultur som har skapats kring hantverket och som bérs upp av stick-
are, och de ger upphov till idéer och visar pa moéjliga 16sningar pa hantverksmads-
siga utmaningar. Pa sa sitt representerar de en viktig aspekt i den “participatory
consumerism” som samtida stickare dgnar sig at.

8. www.ravelry.com/patterns/library/paper-dolls, himtad 2019-04-08.
9. www.ravelry.com/patterns/library/vitamin-d, hamtad 2019-04-08.
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Hantverksprocesser och deras resultat

Manga medlemmar pa Ravelry lagger upp bilder och kommenterar sina projekt
och vissa ger ocksé inblickar i delar av processen i form av en praktiskt orienterad
dagbok som visar olika stadier p& vig mot firdigstillande. I presentationen ingar
att informera om vilka val av garner som stickaren har gjort; ibland sammanfal-
ler valen med designerns rekommendationer, ibland anvinds andra kvaliteter.
Vana stickare har ofta ett lager med garner som kan aktiveras och anvindas. I vis-
sa fall anges dven stickornas grovlek. Om inte firger och nyanser kommenteras i
text, sa framgér det av de publicerade bilderna om och hur andra kombinationer
an de rekommenderade har valts. Bilderna pa de olika procedurerna ér tagna for
att visa sjélva gorandet och var stickaren befinner sig i hantverksprocessen. Det
ar oftast stickaren sjalv som ér fotograf; om hen ar synlig pé bilderna ar det som
modell och anvindare av de plagg som utgor resultaten.

En designer som har manga foljare ar Stephen West, som kan ha ldnkar till
mellan 7000 och néstan 9 0oo projekt genererade av sina mest populéra alster,
som Boneyard Shawl, mossan Windschief och sjalen Daybreak. West narmar
sig formgivning ur ett konstnarligt perspektiv och hans design kiannetecknas av
mycket firg och ovintade former. Hans instruktioner dr detaljerade och ofta enk-
la att folja. En foljare som har stickat sjalen Daybreak har lagt ut fem bilder och
hon beskriver pa sin sida processen i tre noteringar fran projektstart till avslut.*
P4 den forsta bilden syns de garner som har anvints och det paborjade projektet
som utfors med hjalp av en rundsticka och markérer som visar mitten pé styck-
et. Den andra kommentaren i beskrivningen handlar om att kontrasten mellan
bottenfirgen och monsterfirgerna inte ar tillrackligt stor, vilket askadliggors péa
en bild. Losningen pa problemet visas i ndsta bild, ddr den ursprungliga botten-
fargen har ersatts med en morkare nyans. Pa de tva sista bilderna visas sjalen i sin
helhet och hur den ser ut nér den har draperats runt halsen pa stickaren.

En annan stickare har lagt ut sju bilder for att illustrera processen néir hon har
stickat samma sjal. En av bilderna visar hur den fardigstickade sjalen har spénts
upp mot ett underlag, med manga nélar som har fasts tatt lings kanten.” Ytterli-
gare en stickare beskriver hur hon har latit projektet vila nagra dagar for att sedan
ta upp det igen och upptécka att det saknas en maska i en del av stickningen. Hon
har 16st detta med att ldgga till en maska nér hon har stickat pa avigsidan och

10. www.ravelry.com/projects/liveloveyarn/daybreak, hamtad 2019-04-08.
1. www.ravelry.com/projects/moderndaygypsy/daybreak-2, hdmtad 2019-04-09.
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noterar att hon méste rakna maskor med vissa intervaller for att monstret ska
stimma.” I en post ldgger en stickare ut tips till andra, dels om ett sétt att maska
av som gor att kanten blir rak och inte rullar sig, dels med en lank till en blogg
med tips om hur sjalar kan spinnas ut for att na bést resultat.”

Tillsammans visar dessa exempel pa hur sjdlva gorandet, stickandet av ett
projekt, dr en process som kan dndra riktning. I fallet med den bristande kon-
trasten mellan botten- och monsterfirgerna syns denna forst efter att stickningen
har paborjats. Stickaren &r inte nojd och drar upp arbetet for att borja pa nytt
med andra fargnyanser. Pa motsvarande sitt kan fel (en saknad maska) som pa-
verkar resultatet réttas till och andra tekniska l6sningar dn de foreslagna kan ge
ett forbattrat resultat (kanter som inte rullar sig). I samtliga fall fungerar sjilva
gorandet och dess resultat affektivt genom att det paverkar stickaren till att hitta
egna kreativa losningar for att nd ett dnskat resultat. Pa ett 6vergripande plan
fungerar skildringarna av processer, losningar pa praktiska problem och de slut-
liga resultaten som en killa till idéer och som svar pa stickares hantverksmassiga
fragor. Samtidigt askadliggors att hantverksprocesser inte alltid &r rétlinjiga och
lyckade, utan att de dven rymmer misslyckanden som ska atgérdas.

Diskussion

Denna undersokning av samtida stickkultur, hantverkskonsumtion och sociala
medier dr ocksa en studie av kreativitet och agens hos den som stickar - hur den-
ne agerar som “prosumer’ pa marknaden fér material, verktyg och instruktio-
ner avsedda for stickning. Utifran definitionen av begreppen "prosumption” och
“participatory consumerism” pekar Stephen Knott (2013:53) pa den forskjutning
av makt frén producenter till konsumenter som sker, vilket skiljer sig fran hant-
verkaren / stickaren som har en mycket stor makt att paverka resultaten av hant-
verksprocessen, bland annat beroende pa val av material, verktyg, instruktion
och teknik. Pa sa sitt skiljer sig hantverkskonsumenten frdn en mer konventio-
nell "prosumer” som koper mala efter nummer-Kkit eller mobler pé Ikea. En an-
nan skillnad &r att de kreativa aktiviteterna inte 4r lika kontrollerade och styrda;
istéllet erbjuds hantverkaren/stickaren odndliga mojligheter for eget skapande
med garnet och stickorna som utgangspunkt. Dessa dr snarare producerade for
att erbjuda variation én att begrdnsa méjligheterna.

12. www.ravelry.com/projects/Maryteddie/daybreak-2, hdmtad 2019-04-09.
13. www.ravelry.com/projects/indoorkitty/daybreak, himtad 2019-04-09.
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Genom sociala medier har hantverket stickning synliggjorts och samtidigt
har intresserade kunnat samlas kring sitt intresse: de har erbjudits och skapat
platser for att beritta, visa och stilla fragor. De som féljer och/eller deltar har
stora mojligheter att utvecklas som hantverkare, att inspireras och att skapa egna
kreativa relationer till material, verktyg, instruktioner samt hantverksprocesser
och deras resultat. Dessa inspirerar i sin tur till nya idéer och processer av go-
rande. Ravelry och andra sociala medier mojliggor ocksa en hantverksméssigt
inriktad dialog om vilka material och verktyg som finns att tillgd pd marknaden,
hur de fungerar att arbeta med samt deras for- och nackdelar. Vidare kan ocksé
diskussioner foras kring instruktioner, design och olika praktiska 16sningar som
kravs i hantverksprocessen. Helene Brembeck och Niklas S6rum talar om aftek-
tiva processer och affektiv potential, vilket 4r anvandbara begrepp for att beskriva
hur stickare paverkas av den dialog, de diskussioner och visuella presentationer
som de moéter (Brembeck & S6rum 2017). Sociala medier mojliggor affektiva pro-
cesser och upprittandet av kreativa relationer. Genom att f6lja vad som skrivs
och visas upp inspireras stickare till att planera och starta egna projekt, till val
av garn och material samt verktyg och design. Genom att studera bilderna som
publiceras kan vana stickare se och tack vare tidigare upplevelser och erfaren-
heter indirekt "kidnna” och bedéma olika garnkvaliteter. Vidare kan de bedéma
farger och nyanser. Eftersom hantverkare har behov av att diskutera sina upp-
levelser av material och verktyg med andra hantverkare pagar det en kontinuerlig
kommunikation kring dessa och liknande fragor. Detta motsiger uppfattningen
att affektiva upplevelser, som pa samma gang ar personliga och kroppsliga, ar
svéra att uttrycka i ord.

Tack vare Ravelry och andra sociala medier ar det idag mojligt for manga
utdvare att kommunicera dven ndr de befinner sig pé stora geografiska avstand
och ingar i skilda kulturella ssmmanhang. Kunskapen om hantverket stickning
har kunnat breddas, byggas pa och utvecklas. Detta har skapat forutsittningar
for att utveckla dagens marknad for stickaren som “prosumer”. Denna marknad
av material, verktyg och instruktioner fungerar som stickningens infrastruktur.
De medvetna hantverkskonsumenterna har formerats i sociala medier och pa sa
satt blivit synliga for producenter som satsat pa produktutveckling. Varldar av
mojligheter har 6ppnats: den som ingar i stickgemenskapen har goda chanser att
utvecklas som hantverkare tillsammans med andra.
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Ska vi borja hamstra nu?

BARBARA CZARNIAWSKA

“Att hamstra” dr samma ord pa svenska som pa polska ("chomikowac”), fran
namnet pa djuret som har en sddan vana. Men ndr man Oversitter “att hamstra”
till engelska blir det "hoarding”’ fick jag veta tack vare Helene Brembecks projekt
inom programmet “Att hantera 6verflod” (finansierat av Riksbankens Jubileums-
fond) som vi bada ar involverade i. The concept of hoarding and connecting
hoarding and cluttering seems to be particularly prominent in the USA, where
discussions about "hoarding disorder’ have been intense”, skrev Helene Brembeck
(2019) i sitt kapitel om “self-storage”. Vidare fick jag veta att i Storbritannien vil-
komnar nu folk WHO:s beslut att klassificera "hoarding” som en psykisk stor-
ning, och inte ett karaktérsfel (Halliday 2018). Att hamstra i Polen kan ses som
en vana frdn gamla tider, men inte som en psykisk storning. Ar det hir bevis
pé svarigheter i lingvistiska dversittningar, eller dr det kanske skillnader mellan
platser och tider? Ar hamstrandet ett tecken pa 6verflod eller pa brist? I denna
text tittar jag pa asikter om hamstrandet i olika tider i Polen och Sverige, som jag
har hittat pa webben.

Hamstrandet i Polen da och nu

Nir jag skrev “att hamstra” pé polska kom Google med foljande text pa webb-
sidan "Polska kvinnor™:

1. Pa engelska kan man ocksd sdga "to squirrel away”. Jag tackar Orvar Lofgren for hans
kommentarer och Henric Karlsson f6r redigering av min svenska.
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Hamstrandet - ett bristsyndrom

Jag har hos ménniskor observerat tendensen att — ur min synvinkel — samla pa
alla mojliga onodiga saker. I synnerhet lider dldre manniskor av detta hamstran-
desyndrom, som bestér i att se nyttan av en viss sak under de kommande femtio
aren. Tyvirr, i nio fall av tio kommer inget av foremélen som star pa vinden, i
kallaren eller i skdpet nagonsin att se dagens ljus. Men 4r det verkligen det som
ar viktigt? Du kan forsoka testa en hamstrande person. Forsok att lagga foremél
fran killaren i en pase du planerar att kasta och du kommer genast att fa hora
”Vad gor du! Det kan trots allt &nda vara anvdndbart..”. Det dr mojligt, men
vanligtvis ar det aldrig anvédndbart. Objektet kommer i slutdndan att ruttna, s6n-
derfalla, dtas upp av malar eller traimaskar och dé kan ingenting radda det fran
soptippen. [...]

Hur uppstar detta beteende? Jag tror att det ér ett bristsyndrom, typiskt for
manniskor som kommer ihag de tider nér det var brist pa allt och alla var tvung-
na att sta i oandliga koer. Denna period da allt kunde vara anvéndbart &r kodad
i minnet och driver ménniskor att hamstra.

Min énskan dr dock att vi inser att det dr helt andra tider nu och att det kanske
ar dags att acceptera det? Jag foreslar en 6versyn av alla de roriga rum dér det
kravs mirakel for att hitta ndgot som verkligen behovs.

Jag vadjar ocksd till alla hamstrande ménniskor att komma ihag att roriga rum
inte bara dr svara att lagra de riktigt nodvandiga sakerna i, utan dven utgor ett

hot, eftersom de ofta ar plats for sjukdomar, skadedjur och utgdr en brandrisk!

Mina efterforskningar visade att forfattarinnan ar 26 &r gammal; hon kinner bara
till berttelser fran tider nar “alla var tvungna att sté i odndliga kder”. Anda ar sa-
dana tider inte sd avldgsna i Polen. Man hamstrade under kriget, men éven efter
kriget, ndr det saknades mycket, och dven pa 1970-talet, da man behdvde sta i
odndliga koer” sarskilt for att kunna kopa toalettpapper, om jag minns ritt. Visst
hamstrade man da. Lyckliga unga som inte behéver gora det nu!

Enligt Helene Brembeck (2014, 2019) uppfattades inte hamstrandet som en
psykisk storning i Sverige, men utan tvekan som ett tema for en moralisk debatt,
atminstone pa 1960- och 7o-talen. Det var dock annorlunda forr. Hir &r nigra
exempel som jag har hittat i den svenska historien.

2. polki.pl/po-godzinach/ksiazki,chomikowanie-syndrom-braku,10053071,artykul.html,
hamtad 2018-09-03, min overs.
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Forst var det "nodaren” pd 1860-talet.> 1867 var varen sen och kall, sommaren
regnig och kall och frosten kom tidigt (i juli i Norrland). Sedan kom “det stora
torrdret” i sodra Sverige 1868. Aven om man, enligt historikerna, inte dog av svilt
utan av att svalten satte ner motstandskraften mot sjukdomar, var det méanga som
dog en for tidig d6d under de hér aren. I sodra Sverige ledde det till massemigra-
tion till Amerika, medan minniskorna i Vasterbotten och Norrbotten stannade
kvar och behovde finna sitt att 6verleva. De jagade, fiskade och dven tiggde - da
maéste hamstrandet ha varit normalt, om det fanns nagot att hamstra.

Nista period ndr hamstrandet ndmns tydligt i olika typer av texter inféll un-
der andra vérldskriget. Aven om Sverige inte deltog i kriget infordes livsmedels-
ransonering. Astrid Lindgren berittar i Krigsdagsbocker 1939-1945 (2015) om
hamstrande av férbrukningsvaror bade till vardag och fest. Men hamstrande fick
ocksé en negativ mening:

De sa kallade hamstrarna, som kopte pa sig mer livsmedel 4n de behovde och
lagrade hemma f6r framtida bruk, var illa sedda. ”Jag kdnner mig skamsen 6ver
att det finns fullvuxet folk som infor en pafrestning genast tappar huvudet och
egoistiskt forgiter all samhillssolidaritet’, dundrade statsminister Per-Albin
Hansson en kort tid efter krigsutbrottet. Stora kampanjer med “Fru Hamster-

lund” som symbol skulle lira medborgarna det illojala i att hamstra.*

Men de hamstrade and3, och de bittra erfarenheterna blev kodade i manniskor-
nas minne, s att hamstrandet kunde fortsatta langt efter att det var nodvandigt.
Pa webben minns tva systrar sina farféraldrar som bodde i Jonkoping: "Kyl och
frys vittnade om farmors hamstrande, och hennes erfarenheter av brist pa viktiga
livsmedel under andra vérldskriget. I kyl och frys forvarade hon s& mycket mat
att man sikert hade klarat sig i flera manaders

Men ér det sd, for att citera den polska texten, att ” det ar helt andra tider nu”?
Det ar inte sa sakert.

3. sverigesradio.se/sida/avsnitt/984914%programid=2068 besokt 2018-09-03.

4. www.kalmarlansmuseum.se/samlingar/vara-samlingar/manadens-foremal/
ransonering-vardagsmat-under-beredskapsaren, himtad 2018-09-03.

5. www.jp.se/article/sa-minns-systrarna-sin-farmor-och-farfar, hdmtad 2018-09-03.
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Ska vi bérja hamstra nu?

”Ar det dags att borja hamstra igen?”

Rubriken &r tagen fran en artikel av fore detta kulturminister Lena Adelsohn
Liljeroth (M). Hon hjélpte en gammal farbror att bli av med bdcker som hade
samlats pd hans sommarstille som skulle séljas, och hittade ett hifte fran 1961
med titeln "Om kriget kommer”.

I forordet stod bland annat féljande: ”Sveriges medborgare uppmanas att noga
ta del av innehallet i denna skrift. Tdnk efter hur Du sjélv och Din familj skall
handla - om kriget kommer?” Férordet var undertecknat av Gustav VI Adolf
och Tage Erlander, Stockholms slott i maj 1961. [...] Vad uppmanade Kungen
och statsministern oss att gora, da i maj 19612 [...] Att vara vaksam pa fientlig
propaganda och falska radiosdndningar var andra uppmaningar, att ha batteri-
radio till hands om elstrémmen skulle brytas, hur hud som utsatts fér radioaktiv
stralning ska behandlas, att ta med skyddsmask och id-bricka, att fylla badka-
ret med vatten innan man limnade bostaden, hur man ska agera om kldderna
borjar brinna [...] Vi vill girna tro att freden &r given, nu och for all framtid.
Det dr ocksa min innersta heta 6nskan, men jag vet ju att det inte riacker med en
onskan. Det krévs en beredskap.

- Tro inte det rdcker med att vi &r medlemmar i EU och tro inte att hyllorna i
matbutikerna kommer vara fortsatt fyllda om det blir en riktig kris, sdger Sven
Lindgren [fore detta landshovding i Kalmar ldn]. Maten vi handlar dr dessutom
till stor del importerad fran andra ldnder.

Ska man borja "hamstra” fragar jag smatt desperat? I s fall vad?®

Ska man borja hamstra igen? Ja, om man ska tro pa delbetdnkandet fran utred-
ningen om Gversyn av ransoneringslagen och prisregleringslagen (SOU 2009:3).
Texten 4r pa néstan 300 sidor, sa det dr kanske bést att citera sammanfattningen
fran broschyren vi alla har fatt:

Mat

Det ar viktigt att ha extra mat hemma som ger tillrackligt med energi. Anvand
hallbar mat som kan tillagas snabbt, kraver liten mangd vatten eller som kan dtas
utan tillagning.

6. www.newsss.se/kronikor/ar-det-dags-att-borja-hamstra-igen/, hdmtad 2018-09-03.
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Vatten
Rent dricksvatten ar livsnodvandigt. Rakna med minst tre liter per vuxen och

dygn. Om du ér oséker pa kvaliteten behover du kunna koka vattnet [---].

Varme

Om elen forsvinner under en kall &rstid kommer bostaden snabbt att bli utkyld.
Samlas i ett rum, hang filtar for fonstren, tick golvet med mattor och bygg en
koja under ett bord for att hélla virmen. Ténk pa brandfaran. Slack alla ljus och

alternativa virmare innan ni somnar. Vadra regelbundet for att fa in syre.

Ovrigt
spritkok och bransle, ficklampa, pannlampa, batterier

Kommunikation

Vid en allvarlig hidndelse behéver du kunna ta emot viktig information fran
myndigheterna, framfor allt via Sveriges Radio P4. Du behover ocksa kunna
folja mediernas rapportering, ha kontakt med anhoériga och vinner och i akuta

fall kunna na raddningstjénst, sjukvard eller polis.

Ar allt det vi uppmanas gora i denna broschyr “hamstring”? I vissa svenska tex-
ter pa webben pratar man om “att samla” snarare dn “att hamstra”. Men om man
aterigen forsoker dversitta det till engelska, upptacker man omedelbart att "hoar-
ding” inte dr detsamma som “collecting”, och samlare skulle inte vara néjda med
att fa veta att de lider av en storning, sarskilt eftersom var femte svensk ar samlare
(atminstone var det s& 2006). Ndr Karin M. Ekstrom, samlingsspecialist (se t.ex.
Ekstrom 2013), intervjuades i SVT 2013 stillde journalisten bland annat den hér
fragan:

Var gar grinsen mellan hobbysamlande och ett tvingsmdssigt lagrande som gar
till overdrift?

- Ja, det dr svart att sdga. Jag tror inte alltid att samlaren sjélv inser ndr det gar
till 6verdrift. Det 4r nog omgivningen som inser det forst. Samlandet innebér
stora investeringar i bade tid och pengar och samlaren méste ta hansyn till sin
familj sa att samlingen inte tar 6ver hela deras liv. Ibland kan man undra vem
som kontrollerar vem. Ar det samlaren som kontrollerar samlingen eller kon-

trollerar samlingen samlaren?’

7. www.svt.se/nyheter/inrikes/var-femte-svensk-ar-samlare, hdmtad 2018-09-04.
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En bra fraga. Tydligen behovs det ett nytt perspektiv som kan forklara skillna-
der mellan samlandet, lagrandet och hamstrandet. Helene Brembeck infor i sin
text frdn 2019 ett intressant sadant: i sin studie har hon vittnat om hur den nya
trenden “self-storage” har blivit nastan som ett andra hem for dem som anvinde
sddana, sd att personalen var tvungen att forklara for dem att det snarare var
ett "hotell for ting”. Man kan ocksé, som var medarbetare i projektet, etnologen
Orvar Lofgren, papekade, fundera pa de olika kdnsloméssiga associationerna
som termerna aberopar. “Ett tvangsmassigt lagrande” 4r med sikerhet en psykisk
storning. Men “hamstrandet” dr sméléjligt, sd det kanske inte dr en slump att det
ar just Lena Adelsohn Liljeroth som anvinde det ordet for att beskriva den dava-
rande regeringens uppmaning. Slutsatsen blir da att vuxna (men inte gamla) och
rationella personer “bygger ett forrad” — de hamstrar inte!
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Vem handlar maten?

Aldre, butiker, hemtjdnst och digital teknik i samverkan

LENA HANSSON, ULRIKA HOLMBERG
& ANNA POST

I denna text fokuserar vi pd den del av konsumtionen som berér matinkép, mer
specifikt dldres matinkop. Vi ser emellertid inte matinképet som en avgrinsad
handling utford av enskilda konsumenter utan snarare som en komplex sam-
mansittning av aktiviteter, forbunden med andra enheter och processer i var-
dagslivet men ocksa i samhallet. Detta synsitt bygger pé tanken att konsumtion
inte enbart dr nagot som berdr och gors av konsumenter utan kan ses som ett
komplext och foranderligt nétverk av interagerande aktorer (Brembeck 2011,
Brembeck m.fl. 2010).

Konsumtionen av mat skiljer sig frin annan typ av konsumtion pa sa sitt att
den sker regelbundet och av alla manniskor. Maten vi dter och den planering vi
gor infor vara matinkop engagerar oss pa olika sétt genom livet. Matvanor och
matpreferenser skapas och fordndras med tiden, sd dven betydelsen av att dta och
laga mat (Mattsson Sydner m.fl. 2007). Nar vi blir dldre kan maten fa 6kad bety-
delse, da det ofta finns mer tid for matlagning, och inkdpsrundan till butiken kan
bli en viktig del av vardagsrutinen. Men aldrandet kan &ven leda till att maten
minskar i betydelse fér dem som drabbas av funktionsnedséattningar som paver-
kar mojligheterna att leva sa sjalvstandigt som de 6nskar (Westergren, Hagell &
Sjodahl Hammarlund 2014). Formagan att se, hora, rora sig, lara sig, minnas,
smaka, lukta, tugga och hantera produkter minskar med stigande &lder (Yin m.fl.
2012). Nir det giller dldres forutsattningar ar den narmaste omgivningen inklu-
sive tillgdnglig service och fungerande infrastruktur mycket viktig (Brembeck
2015), men det dr ocksa centralt att tinka pa den egna kroppens begransningar
som ofta tilltar med aldern och kan leda till stérre behov av stod.
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Butikens tillganglighetsanpassning spelar dérfor en viktig roll bade nér kun-
der ska hitta i sortimentet och nir det giller att erbjuda hjélp och stod (Pettigrew
m.fl. 2005). Den fysiska butiken &r dven betydelsefull for att behalla kontakten
med sambhillet och livet utanfér bostaden (Pettigrew 2017), eftersom inkops-
rundan kan ge tillfélle till interaktion med andra ménniskor i butiken. Da krévs
forstas att butiken dven ér geografiskt tillginglig, vilket dr en utmaning nar mat-
varubutiker flyttar eller satsar pa e-handel. Aven nir dldre far stod och hjilp
av hemtjdnst att handla mat ges inte alltid mdjlighet att vara delaktig i inkops-
processen. Ett sitt att oka delaktigheten kan vara att nyttja digitala l6sningar.
Digital teknik antas generellt kunna vara en hjélp i vardagen for att bibehalla
god livskvalitet och forbli oberoende i hemmet (Peek m.fl. 2016, Damodaran
m.fl. 2014). Méanga éldre dr ocksa kompetenta anvindare av digitala verktyg, men
trots detta bidrar aldersrelaterade kapacitetsférandringar till att manga med ti-
den upplever svéarigheter med tekniska prylar (Damodaran m.fl. 2014, Olphert
& Damodaran 2013). Det finns idag en digital klyfta mellan yngre éldre (yngre
an 75 ar) och éldre dldre (dldre &n 75), dir ménga yngre dldre anvander internet
dagligen for olika aktiviteter (Findahl 2015), medan é&ldre dldre upplever att de
star utanfor det digitala samhallet (Abramsson 2015)." Det dr dock fortfarande fa
dldre som handlar mat pa nitet (Svensk digital handel 2018) och forskning visar
att stod och hjilp med teknologin 4r en nddvindighet for att f4 édldre att ta till sig
och anvinda digital teknik och tekniska apparater (Peek m.fl. 2016).

Syftet hdr ar att fordjupa forstaelsen for dldre konsumenters matinkép och
vilken roll digitaliseringen av matmarknaden spelar. Fokus ligger pa att forsta
forutséttningarna for dldre konsumenters matinkop och beskriva hur digitalise-
ring kan bidra till att gora matinkopen mer eller mindre tillgédngliga for dldre. Var
utgéngspunkt dr att dldre dr en heterogen grupp vars forutsittningar for att gora
matinkdp varierar med livsstil, funktionsvariationer och teknikvana. Vi vill d&ven
lyfta fram omgivningens, tingens och organisationers (offentliga och kommer-
siella) betydelse for dldres matinkop.

Vi tar hjalp av begreppet matlandskap for att rama in féltet vi beforskar och
kommer att anvinda teorin om agerande sammankopplingar ("agencements”)
for att analysera hur dldre konsumenters matinkop gér till. Inom matlandskapet

1. Den digitala klyftan kommer troligtvis pa sikt att upphora att vara aldersbunden, och
istéllet knytas till utbildning, inkomst och yrkesbakgrund (Findahl 2015). Men risken finns
ocksa att den digitala utvecklingen gar sa snabbt och blir sa komplex att dldre éndd med tiden
fa samre tillgéng till det digitala samhillet.
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lyfter vi fram tre omraden - hemmet, butiken och den digitala tekniken - och
beskriver och forklarar hur aktorer kopplas samman och samverkar inom och
mellan dessa omraden. Texten bygger pa det pagaende forskningsprojektet "Det
nya matlandskapet: Aldre konsumenters intride pa den digitaliserade matmark-
naden”?

Sammankopplingar i matlandskapet

Vi vill bidra till en bredare forstaelse for mojligheter och begransningar i dldre
konsumenters matinkép genom att analysera hur olika aktdrer ar sammankopp-
lade i dldres matlandskap. I de matlandskap vi analyserar finns mat, ménniskor
och platser, men ocksa idéer, normer och virderingar, savil som olika fysiska och
digitala objekt och (infra)strukturer samt kommersiella och offentliga organisa-
tioner. Konsumenter navigerar i och deltar i olika aktiviteter i matlandskapet,
sdsom att dta och handla mat. Aktiviteterna forutsitter att en rad olika resurser
och enheter kopplas samman.

Begreppet matlandskap har anvints for att analysera mat och dtande fran fle-
ra olika perspektiv, frimst inom samhaéllsvetenskap och humaniora, men aven
pé senare tid inom naturvetenskap (Mikkelsen 2011). Gemensamt for manga av
teorierna dr deras betoning pa att landskapet inte bara dr en geografisk plats, utan
en annan typ av miljé som ar oregelbunden och féranderlig. Analyserna spanner
fran globala floden pd makroniva i antropologen Arjun Appadurais (1996) anda
till narstudier pd mikroniva inspirerade av filosofen Rick Dolphijn (2004).> Etno-
logen Helene Brembeck med kolleger foljer det senare sparet i sin forskning om
matlandskap och bidrar till en djupare forstaelse for hur matkonsumenter skapas
och vilka férmagor och handlingsutrymme de ges, men ocksa tillagnar sig (Brem-

2. Ett forskningsprojekt finansierat av Handelsradet dér handel och offentlig sektor sam-
verkar med forskare och dar mélet &r att 6ka kunskapen om hur handeln kan bli mer tillgdng-
lig i aldre konsumenters vardagsliv. Syftet 4r att 6ka kunskapen om dldre konsumenters behov
och forbattra deras mojligheter att handla mat och dagligvaror. Projekttid 2018-2020. For mer
information, besok www.cfk.gu.se/forskning.

3. Appadurais analys av globala kulturella floden som “ethno-, media-, techno-, finance-
and ideoscapes” lyfts ofta fram som inspirationskélla till scape”-begreppet. Aktorer navigerar
i (land)skapen samtidigt som de skapar och omformar dem - och de ser olika ut beroende pa
ur vems perspektiv man betraktar dem. Dolphijns analys av matlandskap bygger pa filosofen
Gilles Deleuzes teorier om hur manniskor, ting och andra element relaterar, omformar och
skapar varandra. Dolphijn analyserar hur maten blir en del av véra liv genom en 6msesidig
symbios.
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beck & Johansson 2010, Brembeck m.fl. 2013). Sociologen Bent Egberg Mikkel-
sen (2011) framhéller “scape”-begreppet for att forstd komplexa sociala system,
sdsom hur minniskor, mat och maltider interagerar i olika miljéer. Han betonar
ocksa att ett matlandskap uppfattas olika beroende pa vem som betraktar det.*

Vi lagger hér analysen av vad som sker i matlandskapet pa ett slags mesoniva.
Vi diskuterar hur matlandskapen ter sig for grupper av dldre och uppmérksam-
mar heterogeniteten i vilka enheter som ingér, hur de sammankopplas och hur
de kan fordndras. Det d4r sammankopplingarnas aktorskap och vilka handling-
ar som blir majliga respektive begransas vi dr intresserade av. Med begreppet
“agencement” uppmérksammas sammankopplingens aktorskap.

“Agencement” dr en utveckling av aktor—nétverksteorin (ANT) vars grundtes
ar att alla handlingar forutsétter att bide méanniskor och icke-ménskliga entiteter
mobiliseras. Utgangspunkten dr att handlande sker genom nétverk av ménniskor,
verktyg, instrument och procedurer, i vad sociologerna Michel Callon, Fabian
Muniesa och Yuval Millo (2007) kallar sociotekniska sammansittningar. En
handling ses ddrmed som distribuerad, med andra ord utspridd, i nitverket. Det
innebdr att en individ inte agerar “sjdlv” utan i sammanséttningar och i samver-
kan med olika entiteter. Michel Callon (2005) introducerade begreppet "agence-
ment” for att betona dessa sammankopplingars aktorskap, alltsd deras forméaga
att agera och deras betydelse for sjilva handlingen.s

Med hjilp av begreppet "agencement” kan sammankopplingar sasom kon-
sument i butik med inképslista och kundvagn och tillhérande handlingsméjlig-
heter forstis. Inom ANT tas enheter som konsumenter, varor och butiker inte for
givna (Callon 2008, Latour 2005). Konsumenter ses inte som enskilda individer
som viljer, utan aktéren konsument blir till i relation till andra ménniskor, objekt
och inneborder. P4 samma sétt anses inte handlingar enbart utféras av manniskor
dven om handlingen ofta tillskrivs en méansklig aktdr, till exempel konsumenten.

Vi kommer fortsdttningsvis att anvidnda begreppet aktor for att bendmna
de entiteteter (ménniskor, objekt med mera) som var for sig eller i kombina-
tion tillskrivs agens i matlandskapet genom att relatera till andra element. Aldre

4. Mikkelsen (2011) hinvisar till Aldrichs (1966) beskrivning om hur nya begrepp skapas
med 7-scape” som dndelse, ddr utgangspunkten ér bilden av landskapet utifran betraktaren
ogon.

5. Callon (2008) anvinder begreppet i sin analys av ekonomiska aktorer pa marknaden,
vilket dven inkluderar konsumenter som kan ses som kalkylerande aktérer i sitt val av pro-
dukter nér de handlar i butik.
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konsumenters matinkdp kommer att analyseras som “agencements”, agerande
sammankopplingar, som handlar pa olika sétt beroende pa deras formaga att ut-
fora en viss handling. Vissa ssmmankopplingar fungerar béttre &n andra och for
aldre som boérjar uppleva begransningar pa grund av férandrade kroppsliga och
mentala formagor behovs nya sammankopplingar. For att diskutera hur sdédana
nya sammankopplingar som anpassas till och kompenserar for funktionsned-
sdttningar kan hanteras, anvinder vi Callons (2008) idéer om anpassning genom
proteser respektive genom habilitering.® I protesmodellen handlar det om att re-
parera eller utrusta individen for att aterstélla férmagan att fungera i en mer eller
mindre given miljé - for att fungera "normalt” och passa in i radande normer.
Det &r individens brister som star i centrum for olika atgarder genom att indi-
viden utrustas med specialhjidlpmedel, exempelvis en rullstol om personen inte
kan ga. Habiliteringsmodellen handlar istallet om att fokusera pa den omgivande
miljon - att skapa sammankopplingar av minniskor, objekt, teknologier och sitt
att organisera som &r flexibla och anpassningsbara, i syfte att inkludera personer
med funktionsnedsdttningar och lata olika individer i alla livets faser passa in.
Informations- och kommunikationsteknologi ndmns har. Modellerna kan kom-
bineras och 6verlappar ofta varandra, men de innebér tva helt olika férhéllnings-
satt till hur ssmmankopplingar agerar och kan foréndras.

I analysen av édldre konsumenters matinkdp och vilken roll digitalisering-
en spelar utgar vi fran en litteraturéversikt och en kartliggning av initiativ och
tjanster som erbjuds dldre konsumenter. Litteraturdversikten inkluderar tidigare
forskning om édldrande, maltider och matvanor, inkopsrutiner, matbutiker, till-
ginglighet samt om digital teknik som mestadels har dldre konsumenter i fokus.
I kartldggningen av vad éldre konsumenter erbjuds for att gora sina matinkop
har vi fokuserat pé specifika tjanster for dldre (exempelvis inom hemtjénsten),
men ocksa olika kommersiella initiativ och anpassningar for dldre inom ramen
for tjanster som vander sig till alla konsumenter, sasom tillgdnglighet i butik
och digitala I6sningar kring matinkép. Kartldggningen har pagatt fran hosten

6. Isin diskussion av proteser och habilitering bygger Callon (2008) vidare pé sociologen
Myriam Winances (2001, 2006) forskning om funktionsnedsattningar och diskuterar begrep-
pen pé policyniva i syfte att tillimpa dem pa den framvixande nitverksekonomin for att
inkludera alla ménniskor oavsett olikheter och varierande férmagor. Callon, som foresprakar
habiliteringsidén, framhaller att den dr mer 6ppen for nya mojligheter da den fokuserar pa
interaktion, dér personen sjdlv far vilja vilka projekt och handlingar hen vill utféra och vilka
sammankopplingar som kan underlitta dessa.
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2017 till varen 2019. Under kartlaggningen har vi traffat personer som arbetar
med hemtjanst, matbutiker och tillganglighet. Vi har ocksé sokt efter exempel
pé internet och i mediearkiv. Kartldggningen omfattar bade stort och smétt vars
syften spanner fran att l6sa praktiska problem (ofta med fokus pa funktionsned-
sattningar) till att ge 6kad matgladje. Sammantaget pekar analysen av tidigare
forskning och tjénster for matinkop pa tre centrala omraden — hemmet, butiken
och digital teknik — som hjdlper oss forsta vilken roll matinképet spelar i dldre
konsumenters matlandskap.

Aldre konsumenters matinkop

I detta avsnitt redogor vi for kunskapslaget och hur dldre konsumenters mat-
inkop kan organiseras utifran tre omraden som hér kallas sfirer, for att inte for-
vixlas med geografiska platser; hemsfiren, butikssfiren och digital teknik-sfiren
(se figuren nedan). Dessa tre utgor basen i var modell av dldres matlandskap
och baseras pa kunskap fran tidigare studier av dldre konsumenters inkdpsvanor,
matvanor samt teknikanvindning, men ocksa utifrdn en egen kartldggning av
péagaende initiativ och projekt dér syftet ar att 6ka tillgdngligheten av mat for dld-
re. Efter en beskrivning av sfarerna, fraimst utifran tidigare forskning, presenterar
vi tvd scenarier for agerande sammankopplingar som illustrerar hur kopplingar
och samverkan mellan olika aktorer kan se ut. Dessa bada scenarier bygger vi-
dare pé kunskapen om sfirerna och himtar exempel fran den kartldggning vi
gjort av tjanster och andra initiativ for dldre konsumenters matinkop. Inom bada
scenarierna uppmarksammar vi mangfalden av olika kopplingar.

Matinkopens kontext — dldre konsumenters matlandskap med tre sfirer.
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Hemsfiren

I Sverige bor majoriteten av dldre kvar i ordinarie bostdder och endast nagra fa
procent av éldre 6ver 65 ér bor i bistindsbedomt sérskilt boende (Abramsson
2015). Manga skéter dérfor sin egen mathéllning och de flesta maltiderna intas
hemma. Det dr ocksd i hemmet som manga dldre tar emot insatser fran eventuell
hemtjdnst. Nér det giller dldre och deras relation till mat och matinkép visar
forskning att matens och dtandets betydelse ofta férandras nar man blir &ldre.
Intresset for mat och matinkdp ar ofta stort hos dem som bibehaller en god hilsa,
medan de som drabbas av funktionsnedséttningar till foljd av sjukdomar upp-
lever minskad sjélvstandighet (Sidenvall, Nydahl & Fjellstrom 2001), minskad
aptit och dndrade matvanor (Mattsson Sydner m.fl. 2007). Detta kan péaverka
vilka livsmedel som kops hem och hur ofta inkopen sker. Exempelvis tenderar
manga édldre som blivit ensamma att byta ut lagade maltider mot fler mellanmal
och snacks, som i sin tur paverkar andra hushallsaktiviteter sisom matlagning.
Majoriteten av dldre bor ensamma och ensambhet 4r en stor bidragande orsak till
att intresset for att handla och laga mat minskar (Sidenvall, Nydahl & Fjellstrom
2001). Att inte fa i sig tillrdckligt med mat 6kar risken for undernaring (Wester-
gren, Hagell & Sjodahl Hammarlund 2014, Kullberg m.fl. 2011) och kan leda till
ett storre beroende av andra for sin matforsorjning. Beroendet av andra kan i sin
tur leda till minskade mojligheter till medvetna matval (Locher m.fl. 2009). Lik-
nande resultat har framkommit i Géteborgs stads behovsanalys av vélfardsteknik
i hemtjansten genom intervjuer med brukare (Attraktiv hemtjédnst 2016).
Hemmet 4r en naturlig plats att forbereda matinkopen. Detta kréaver plane-
ring och de flesta édldre skriver inkopslistor for hand. Fa anvinder dator eller mo-
bil for detta &ndamal. I Brembeck (2015) beskrivs inképslistan som en kognitiv
artefakt som strukturerar handlingsrundan. De dldre beskriver hur de planerar
sina inkOp antingen genom att de har ett papper liggande i koket, dér de konti-
nuerligt skriver upp vad som fattas, alternativt att de tittar i skafferiet nér det ar
dags att gé till affaren. Vissa planerar hela veckans maltider i forvdg och utifran
recept i minnet, i tidskrifter, kokbocker eller tv-program. I de fall den &ldre har
stod av hemtjiansten f6r matinkop hdmtas listan av personalen en bestdmd veck-
odag.” Personalen kan hjilpa till att fylla i inképslistan om det finns behov och
lagga till sédant som saknas. Sedan skannas listan till butiken och leverans sker
till hemmet, ocksa det en bestdmd veckodag. I vissa fall kan inképen goras med

7. Samtal med hemtjanstpersonal 2019-04-26.
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hjalp av ledsagning till ndrmsta butik men &ven da har inkopslistan forberetts
hemma. Fér ménga dldre dr dagstidningen och/eller reklambladet i brevlddan ex-
tra viktigt for att se butikssortimentet, men ocksa for att hitta varor till bra pris.*

Butikssfiren

Tidigare studier visar att matinkop i butik av manga édldre konsumenter kan
upplevas som en viktig social aktivitet och &ven ett sitt att hdmta inspiration
till matlagningen (Brembeck m.fl. 2010, Meneely m.fl. 2009, Sidenvall, Nydahl
& Fjellstrom 2001). Samma studier visar att dldre konsumenter efterfragar mer
tillgangliga matbutiker med bra kvalitetsvaror, god service och bekvamlighet. In-
kopsupplevelsen kan paverkas negativt av ett antal faktorer som framst handlar
om upplevelsen av att ta sig till och fran butiker samt brister i butikens tillgénglig-
hetsanpassning (Kohijoki 2011, Meneely m.fl. 2009). I butiken r6r det sig exem-
pelvis om méjligheterna till att sitta ner och vila, att hitta produkter i sortimentet,
att fysiskt na produkter, att bara produkter eller att ta sig runt i butiken med moj-
lighet till assistans av butikspersonal. For dldre éldre eller dldre med funktions-
nedséttning kan en stor utmaning vara att bade ta sig till butiker och att fa med
sig sina varor hem. Aldre missgynnas dessutom nir mindre och mer tillgingliga
butiker laggs ner. Att d& hianvisas till butiker langre bort kan innebéra ékat behov
av stdd men ocksa att man inte ldngre kan handla i sin vanliga butik ddr man kan
sortimentet och har etablerat sociala relationer med personal och andra kun-
der. De dldre som fortfarande kan kora bil anvinder bilen som sitt huvudsakliga
transportmedel eftersom den mojliggor oberoende, sarskilt for dldre som bor pa
landsbygden eller har langt till butik (Abramsson 2015). Viktiga redskap for shop-
pingrundan, och som problematiseras av Brembeck (2015), dr bekvidma skor, dn-
damalsenlig vdska eller shoppingvagn samt planbok med pengar och kontokort.

I takt med att e-handeln vixer 6kar ocksé antalet dldre konsumenter som
handlar online (Lian & Yen 2014). En mindre studie visar att e-butiken kan ersat-
ta en fysisk butik for att skapa inspiration och ge variation hos dldre konsumenter
med funktionsnedsittning (Martinsson 2017). Det dr dock fortfarande fa dldre
som handlar mat pa nétet. Personer &ver 65 ar ar underrepresenterade i statistik
6ver matinkop via e-handel i Sverige (Svensk digital handel 2018) och manga
aldre foredrar att handla just sina matvaror i fysisk butik.

8. Samtal med hemtjanstpersonal 2019-04-26.
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Digital teknik-sfiren
Mojligheten att anvdnda internet via en dator, surfplatta eller smartphone kan vara
en viktig faktor for att kdnna sig delaktig i samhéllet. I anvindningen av informa-
tions- och kommunikationsteknologi finns en skillnad mellan yngre aldre (yngre
an 75 dr) och éldre dldre (dldre dn 75). Var tredje person 6ver 75 ar har inte tillgdng
till internet hemma och var femte person mellan 65 och 85 ar saknar en dator eller
telefon for att anvinda internet.® Men élder ger inte hela forklaringen, utan en stor
del av skillnaden i anvdndning beror pa utbildning, inkomst och yrkesbakgrund.
Bland de dldsta ar det fler som har kort utbildning och 1a4g inkomst och som har
arbetat i yrken dér de inte anvinde sig av datorer och internet nir de gick i pen-
sion. Detta visar pa en diversifierad bild av dldres teknikanvindning. Ligst andel
med tillgéng till och anvdndning av internet dr dldre kvinnor med lag utbildning.
Men det finns ocksa ménga dldre som bade dr kompetenta och entusiastiska an-
vandare av digital teknik; bland de yngre dldre anvander ménga internet dagli-
gen (Findahl 2015). Anvindande av internet har generellt 6kat bland aldre, vilket
ocksa mojliggor for dem att ta del av samhallsinformation och underhalla sociala
kontakter. I hogre éldrar minskar dock anvidndningen av informations- och kom-
munikationsteknologi pa grund av dkad teknisk komplexitet, i kombination med
aldersrelaterade kapacitetsférandringar och brister i lirande och stod. Teknisk
utrustning utvecklas och nya system ersétter gamla. Exempelvis ar livslingden
hos telefoner, surfplattor och datorer férhallandevis kort och appar upphor att
uppdateras pa grund av gamla operativsystem. Det krévs forutom ekonomi ocksa
formaga for att anvianda och ta del av ny teknologi och bland éldre dldre kan bris-
tande firdigheter bero antingen pa svagt intresse eller brist pa utbildning i den
nya tekniken (Damodaran m.fl. 2014, Olphert & Damodaran 2013). Nar tekniken
blir for avancerad riskerar de darfor att bli utestingda fran det digitala samhallet.
Samtidigt visar studier att anvdndningen av teknologi och tekniska apparater
kan vara en hjalp i vardagen for att uppratthélla livskvalitet och forbli oberoende
i hemmet (Peek m.fl. 2016, Damodaran m.fl. 2014). Stod och hjalp med att de-
monstrera hur teknologin fungerar ar nédvindig for att fa manga aldre att ta till
sig och anvidnda teknologi och tekniska apparater. Det kan ocksa finnas ett stort
behov av kontinuerligt stod. Hér spelar dldres sociala natverk och externa aktorer
sasom teknikleverantorer och vardgivare stor roll (Peek m.fl. 2016). Detta medfor

9. forte.se/artikel/aldre-svenskar-har-nya-mobiler-och-gamla-datorer/, 2016-01-18,
hamtad 2019-10-01.
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att dldre personer utan vilfungerande sociala nétverk blir extra sarbara eftersom
alltmer service sker dver internet.

Moten mellan sfarerna i matlandskapet

Vi ska nedan analysera hur olika sammankopplingar av aktorer kan samspela vid
aldre konsumenters matinkop i relation till de tre matlandskapssfirerna: hem-
met, butiken och digital teknik.

I och mellan dessa sfirer uppstar sammankopplingar mellan aktorer som
skapar ett specifikt matlandskap. Nér aktorer byts ut eller tillkommer kan ocksé
matlandskapet fordndras och omskapas da tidigare etablerade sammankoppling-
ar bryts och gors om.

Matlandskapets rorlighet illustreras av de dubbelriktade pilarna i figuren
pé s. 160. Sfirerna ér inte statiska utan kan utvidgas och krympa i storlek samt
overlappa varandra beroende pé hur relationen mellan aktorer ser ut och hur
sammankopplingen agerar. Eftersom gruppen dldre &r diversifierad ser ocksé
matlandskapet olika ut beroende pé individers forutsittningar. Det ar skdrnings-
punkterna dir de tre sfarerna mots eller 6verlappar som ar sdrskilt intressanta for
att forsta hur matinkopen gar till och vilken betydelse de har. Detta tydliggors i
de béda scenarierna nedan, dir dldre konsumenters matinkép ser olika ut bero-
ende pd vilka aktorer som samverkar och agerar i matlandskapet.

I dldres matlandskap har olika typer av aktorer identifierats som kan ha be-
tydelse for matinképen: mdnniskor sdisom den dldre konsumenten sjélv, hem-
tjanstpersonal (som ledsagare, matbestillare, matleverantér), butikspersonal,
matleverantdor men ocksa familj och sociala nétverk; organisationer sasom
kommun, hemtjdnst, fardtjanst (offentliga), fysiska butiker, e-butiker (kommer-
siella); fysiska objekt sasom kommunikationsmedel, hjalpmedel (rullator, képp,
béranordningar for mat), matlistor, kokbdcker, recept i tidningar, skafferi men
ocksd maten som ska kopas, lagas och édtas samt dess forpackningar; digitala och
tekniska objekt sasom mobil, lasplatta och dator, e-handelssajter, digitala recept
eller kokboksappar, digitala matlistor, matprogram pé tv, samt mat i digital form
sasom bilder pa livsmedel, forpackningar och maltider; infrastrukturer for kom-
munikationsmedel, matleveranser, hemtjanstservice och liknande. I dldres mat-
landskap kan vdrderingar och normer om aldrande, att vara sjilvstindig, att ha
hemtjdnst, att handla online eller i fysisk butik ocksa ses som idébaserade aktorer
som kan inverka pa matlandskapets utformning.
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Agerande sammankopplingar vid matinkop

Det finns manga olika sétt att handla mat for dldre konsumenter. For att bétt-
re forstd hur agerande sammankopplingar formar matinképen foljer hér tvéd
scenarier som illustrerar hur aktérer inom och mellan sfirerna samverkar. De
visar pa kontrasterande fall av hogt och lagt sjélvbestimmande vid matinkép
och om digital teknik anvdnds i hog utstrackning eller inte alls. I det forsta
scenariot handlar de dldre sin mat sjilva utan stod av andra personer medan de
aldre i det andra scenariot handlar med stod av andra, fraimst i form av hem-
tjanstpersonal.

Aldre konsumenter som handlar sin mat sjélva

De éldre konsumenterna i detta scenario klarar till stor del av att skota sina egna
matinkép. For dem spelar maten och maltiden en viktig roll och det ar betydel-
sefullt att kdpa varor med god kvalitet och att laga mat sjélv, sarskilt for dem som
lever i parforhallanden (Brembeck 2015). Aven om inkdpen planeras hemma och
en inkopslista ofta skrivs infor butiksbesdket, sa upplevs det som trevligt att bo-
tanisera bland varorna i butiken och fi inspiration for sin matlagning.

Det vanligaste sittet att handla ar att sjilv ta sig till en fysisk butik. Ligger
butiken ndra dr det mojligt att promenera, cykla eller aka buss. Annars ar det
vanligaste firdmedlet egen bil. Att ha mojligheten att transportera sig innebér
ocksa fler mojligheter att vilja butik for inképen utifran egna 6nskemal. For vissa
kan hjdlpmedel sasom kipp, rullator och olika baranordningar f6r maten beho-
vas for att underlatta butiksbesoken. Anpassning i matbutiker kan behévas for att
underlitta tillgdngligheten sa att de dldre kan ta sig runt, hitta och né produkter
pé hyllor, att kundkorgar och vagnar fungerar samt att personalen ar behjalplig
(Brembeck m.fl. 2015, Pettigrew m.fl. 2005). Aldre konsumenter soker prisvirda
produkter av god kvalitet, mindre forpackningar och produkter som &r enkla att
hantera (Yin m.fl. 2012). Butikens sociala roll 4r betydelsefull eftersom den ger
mojligheter till umgénge och samtal med andra ménniskor och pa sa vis blir en
viktig aktor for delaktighet i samhallet (Pettigrew 2017).

Sé lange dldre konsumenter sammankopplas med ovan ndmnda aktorer vid
matinkép sa har de tillgdng till en stor variation av fysiska butiker och deras
sortiment samt stort sjdlvbestimmande 6ver var och vad som ska kopas. Detta
medfor att butikssfiren ar stor i matlandskapet. Utan dessa samverkande akto-
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rer med aldre konsumenter riskerar butikssfaren krympa dé det blir svarare att
handla mat. Detta forandrar matlandskapet.

For att bibehalla ett stort matlandskap eller motverka ett krympande mat-
landskap kan digital teknik anvindas vid matinkép. Graden av digitalisering kan
variera fran vildigt hog till i stort sett obefintlig, bade vad giller tillgang till di-
gital teknik och nivéan av digital kompetens bland, i detta fall, dldre dldre konsu-
menter. Behovet av stodfunktion for att uppritthélla den digitala kompetensen
varierar ocksa. Detta paverkar i hog grad om eller i vilken utstrackning individen
handlar i e-butiker. Vissa dldre utnyttjar internet for att kommunicera, till ex-
empel via e-post och Facebook, men ocksa for att betala rakningar och bestilla
varor och tjanster (Findahl 2015). Fortfarande dr det dock fa dldre som handlar
mat pa nétet (Svensk digital handel 2018). Fér dem som inte vill, inte har tillgang
till eller kompetens nog att anvinda digital teknik for att handla mat pa natet
finns det en mojlighet att matlandskapet kan komma att krympa eftersom moj-
ligheterna till ett varierat utbud kan begréinsas. Detta beror pa hur méjligheterna
for inkop ser ut for de dldre. De som vill, har kompetens och tillgang till natbutik,
dator, surfplatta eller mobiltelefon kan besoka matbutiken i sin hemmiljo, gora
sina matinkop online och fa maten levererad hem. Mojligheten att fa varorna
levererade till hemmet &r dock beroende av var man bor. De storre kedjorna er-
bjuder nathandel dven i landsbygdsomraden, men det kan krivas att konsumen-
terna hamtar leveransen i butik, “click and collect” Nér hemleverans erbjuds kan
mataffiren pa nitet ta over den fysiska butikens roll (helt eller delvis beroende
pé hur stor del av matinképen som gors digitalt och hur ofta). Det innebér att
digital teknik-sfaren vixer och 6verlappar bade butikssfiaren och hemsfiren och
matlandskapet forandras. Matbutikens sociala roll 4r dock inte densamma i en
e-butik som i en traditionell butik, eftersom kommunikationen med e-butiken
sker digitalt.

Aldre konsumenter som handlar sin mat med stod av andra

I detta scenario finns de konsumenter som har nagon storre funktionsnedsatt-
ning och inte kan handla sin mat utan stéd. Hir kommer vi att fokusera pa
hemtjénsten, men manga av sammankopplingarna ar likartade d&ven om man
far stod av nagon i sitt sociala nitverk, sdsom familj eller vanner. Det finns moj-
lighet att fa hjdlp med alla inkop av hemtjidnsten men behoven av stod varie-
rar och hemtjansten erbjuder olika alternativ, allt fran att ledsaga till affaren till
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assistans med bdde inkopslista och inkop. Den dldre deltar efter egen formaga.

Hjalp att handla géller oftast i ndrmaste butik, ibland med firdtjanst. Det
innebir att antalet butiker i matlandskapet minskar. Tillgdnglighetsanpassade
butiker ér i detta exempel en forutsittning for konsumenten, sa dven hjalpmedel
som kapp, rullator och olika baranordningar fér maten vid butiksbesoket. Om
personliga anpassningar inte ar tillrickliga pa grund av nedsatta formégor eller
av hilsoskadl, sa hjalper hemtjinsten till med inkopen.

Nar mojligheten att handla mat i fysisk butik begrénsas eller upphér innebar
det att butikssfaren krymper. De dldre dr mer bundna till hemmet varifran hem-
tjansten hjalper till med att gora alla matinkép. En inképslista uppréttas antingen
av den éldre sjilv eller med stod av hemtjanstpersonal som i sin tur skannar in
den och skickar den till upphandlad butik som levererar till hemmet en bestimd
veckodag.” Om hemtjansten bestéller mat at den dldre utifran en klassisk inkops-
lista begransas utbud och valfrihet eftersom den 4ldre inte langre kan se butiker-
nas utbud. I denna sammankoppling begrinsas sjdlvbestimmandet 6ver var och
vad som handlas. Detta kan leda till att konsumenten tappar lusten f6r mat och
att dta. Ibland kan &ven den fysiska och mentala hilsan paverka matlusten och
intresset for mat och matlagning (Mattsson Sydner m.fl. 2007, Westergren m.fl.
2014). Matlandskapet férandras dé genom att bade butikssfiren och hemsfiren
far minskad betydelse ndr matens roll fordndras.

En krympande butikssfar och hemsfar kan motverkas av en vixande digital
teknik-sfar i dldres matlandskap. Graden av digitalisering varierar dven i denna
grupp éldre, men farre dldre dldre anvander digital teknik.”> Behovet av stod-
funktion for att uppratthalla den digitala kompetensen och hantera otillgédngliga
digitala grinssnitt ar dnnu storre. Hemtjansten stodjer anvdndningen av digital
teknik bland dldre och personalen anvédnder sjélva digital teknik alltmer, bland
annat for att hantera édldres matinkdp. Det finns flera exempel pd kommuner
dér hemtjansten handlar maten pa nétet at sina brukare, men i flera fall gors nu
aven bestéllningen av hemtjdnstpersonal tillsammans med den dldre.” Det finns

10. Samtal med hemtjénstansvarig 2019-04-26.

1. Samtal med hemtjénstpersonal 2019-04-26.

12. Av de dldsta, 6ver 75 ar, uppger 81 procent att de inte kidnner sig delaktiga i infor-
mationssamhillet och att fordndringarna har gatt for langt. Bland dem som anvénder sig av
internet har det dock blivit en allt viktigare del i livet (Findahl 2015).

13. www.ehandel.se/Annu-en-kommun-later-hemtjansten-e-handla-mat,9722.html,
2017-02-28, hdmtad 2019-10-01, www.magasinmaltid.se/avgifter-for-mat-pa-natet-till-aldre-
kan-vara-olagliga/, 2018-02-02, hdmtad 2019-10-01.
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exempel pa natbutiker som samarbetar med hemtjansten for att hjilpa aldre kon-
sumenter att delta mer aktivt i inkopssituationen och for att underlatta hemtjéns-
tens arbete. Att handla pa nétet underléttar bade planering och sjilva inkopet.
Diremot behover sortimentet inkludera specialsortiment f6r de dldre som har
svart att tugga och liknande samt firdiga matlador och halvfabrikat som ar van-
ligt forekommande bland 4ldre éldre.”* Maten kan levereras hem, alternativt kan
matkassarna hdmtas av hemtjinsten vid ett utlimningsstalle. Det finns numera
kommuner som &ven erbjuder matlagning inom hemtjansten.”

I detta scenario dr hemtjansten en viktig aktor for att utvidga matlandskapet
genom att knyta digital teknik-sfaren till butikssfiren. Om hemtjénsten bestiller
mat tillsammans med den dldre konsumenten i en e-butik hemifran vixer bade
digital teknik- och butikssfarerna, vilka 6verlappar hemsfiren i storre utstrack-
ning. Mataffiren pd nitet tar dd 6ver den fysiska butikens roll. Aldres sjilvbe-
stimmande dver sina matinkop utdkas i denna sammankoppling och matens roll
i hemmet fordndras éter, liksom matlandskapet. Daremot finns inte mojlighet
till den samvaro med andra ménniskor och det sociala liv som kopplas till den
fysiska matbutiken.

Begransningar och maojligheter for aldres matinkop

I scenarierna ovan visade vi hur dldres matinkop alltid sker i samverkan med
andra aktorer, d&ven om typen av aktor varierar och ger olika agerande samman-
kopplingar och darmed en variation i méjliga handlingar. Vi kommer hérnast att
titta ndrmare pa mojligheter och begrinsningar som olika sammankopplingar
medfor. Vi borjar med sammankopplingar som involverar hemmet och den fy-
siska butiken, dédrefter sammankopplingar inom butiken, for att sedan diskutera
olika former av digitalisering, forst av den fysiska butiken och sedan e-handel.
For aldre dr privata och allméinna transportmedel tillsammans med bra in-
frastruktur viktiga for att ta sig till och fran butiker med maten. For manga
dldre 4r bilen viktig for att kdnna sig fri och oberoende si linge som mojligt.
Dessutom underlittar egen bil vid inkdp. Om man déremot har funktionsned-
sittningar och inte ldngre kan kora bil eller aka buss kan alternativa transport-

14. seniorval.se/inspiration/oka-matgladjen-handla-pa-natet, 2018-02-22, himtad 2019-
10-01.
15. Samtal med hemtjanstansvarig 2019-04-26.
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medel, sdsom Flexlinjen, och fardtjanst gora det mojligt dven for dldre med
vissa funktionsnedsittningar att besoka butiker, vilket dven uppmérksammats
av Brembeck med flera (2015) i deras studier av konsumenters mobilitet. I viss
man kan hemtjansten bistd med ledsagare till butiken, men det varierar mellan
kommuner och det ar inte alltid mojligt att fd ta med sig matkassar i fardtjanst-
bilarna.” Om det &r nira till butiken kan dldre ga dit pa egen hand, med hjilp-
medel for att gd och transportera mat i eller med hjélp av ledsagare. Varje sitt att
ta sig till och frdn butiken ger darmed en sdrskild sammankoppling av aktorer.

Detsamma giller besket i butiken. Det dr i métet med butiken med dess lay-
out, skyltar, hyllor, frysdiskar, staplade varor, kundkorgar, personal etc. som den
aldre konsumenten med funktionsnedsattningar stéter pa hinder for att gora sina
matinkop eller genom anpassningar blir kapabel att gora sina matinkop (Hans-
son 2011). Butikens roll i dldres matlandskap paverkas av hur tillgédnglig buti-
ken &r, huruvida den majliggor eller forsvarar matinkopen. Hér finns exempel
pa enkla atgirder som butiken kan vidta fér att underlitta for dldre att gora sina
inkdp, sasom mojligheten att sitta ner och vila eller snabbkassor for kunder med
fa varor, sa att utcheckningen vid kassan inte tar for lang tid.

For digital teknik i fysiska butiker ar sjilvskanning en viktig del av butikens
digitalisering. En annan del 4r kortbetalning i kassan. Manga édldre konsumenter
anvander betalkort, vilket upplevs som ett tryggt betalsitt da de slipper hante-
ra kontanter (Abramsson 2015). Ofta uppmuntras kunder med fa varor att vilja
sjalvskanning och ménga éldre storhandlar sillan. Brembeck med flera (2015)
visar att sjalvskanning kan leda till ett storre intresse for att handla, men ocksa att
en viktig social dimension med samtal i kassan gar forlorad.

Matbutiker pd nitet forutsitter att anvidndaren har (direkt eller indirekt) till-
gang till digital utrustning sdsom smarta mobiler, lasplatta och/eller dator. Ut-
rustningen behdver vara kompatibel med butikens hemsida och vara anpassad
efter dldres formagor (nedsatt syn, darrhénthet etc.). For att kunna anvdnda bade
den digitala tekniken och utrustningen, inklusive att navigera pa hemsidor, krévs
kunskap och datorvana. Om éldre saknar denna kompetens behover de stod i att
ldra sig och att uppratthalla kunskap om hur e-handel gar till. I ett sadant scena-
rio kravs samverkan mellan flera aktiva sammankopplingar: bade individen (den
aldre) och stodperson(er), men ocksé rdtt digital utrustning, internetuppkopp-
ling samt digitalt kommunikationsmedel sasom e-postadress och internetbank.

16. Samtal med hemtjanstpersonal 2019-04-26.
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Forbattra tillgangligheten for aldre konsumenter vid matinkop

Om vi lyfter diskussionen om aldres matinkop till ett samhélls- och medborgar-
perspektiv, dir malet ar okad sjélvstandighet och 6kat sjilvbestimmande, kan &t-
garder for att forbattra mojligheter och minska begransningar diskuteras utifran
Michel Callons (2008) protes- och habiliteringsstrategier. I protesstrategin gar
anpassningarna ut pa att fa individen anpassad till omgivningen, i habiliterings-
strategin att anpassa omgivningen till individen. Strategierna kan kombineras
och gar ofta i varandra, men de innebdr 4nda olika forhéllningssatt till vilka age-
rande sammankopplingar som kan uppsté och hur de kan férdndras.

I de fall dér éldre personer tilldelas och anvander hjdlpmedel sdsom rulla-
tor fOr att gora sina matinkop giller det proteser som kompenserar for férlorad
formaga och som ska mojliggora for den aldre att bli kapabel igen och fortsitta
handla mat pé vanligt sitt som “alla andra”

Nér dldre sammankopplas med tillginglighetsanpassade butiker och trans-
porter eller e-butiker blir det mojligt for dem att gora sina matinkép hogt upp
i aldrarna och bibehalla sitt sjalvbestimmande 6ver maten. Butikers sortiment
behover ocksa inkludera dldre konsumenters behov och produktpreferenser till
rimliga priser. Men alla tillgdngliga standarder {6ljs inte och dven om de {6ljs ar
det inte sdkert att butiken uppfattas som tillgdnglig anda. Mojlighet att sitta ner
och vila, slippa sta i ko, fa hjélp och en social stund bidrar till att butiken uppfat-
tas som mer tillginglig. Aldre konsumenter ér sillan butikers huvudsakliga mal-
grupp, vilket aterspeglas bade i sortimentet och i butikernas ldge, som inte alltid
ar optimalt for dldre. Butiker dr darfor sdllan tillrickligt anpassade eller flexibla
for att raknas som habilitering.

For manga éldre dr kommunala fiardmedel ett vanligt sitt att ta sig till buti-
ker pa. Dessa firdmedel 4r en del av samhallsfunktionen och designas utifran
tillganglighetsstandarder for att alla medborgare ska kunna nyttja dem. De kan
dérfor ses som omfattade av habiliteringsidén, eftersom de ér inkluderande, men
de dr sillan flexibla nog for att vara anpassade for alla funktionsnedsattningar.
Anvindare behover dessutom koppla samman sina protetiska hjalpmedel med
transportmedel, vilket dven géller de dldre som ska gora sina matinkdop.

Utvecklingen av digitala 16sningar f6r matinkop har hittills inte inkluderat
dldre i nagon storre omfattning. Det finns dock undantag: digital teknik som
ar enkel att anvinda med gréanssnitt for tjdnster som &r litta att navigera i, text
och kontraster som gar att justera efter egna preferenser och sé vidare. Det finns
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exempel pa ndtbutiker som arbetar med att tillganglighetsanpassa sina hemsidor
och sortimentet for en dldre kundgrupp. Det giller dock att digitala 16sningar
inte blir for specifika och ramarna sétts for snavt utifrdn vad som ar majligt att
som individ sjélv vélja att gora. D4 riskerar de att definieras som proteslosningar
istéllet for interaktiva och flexibla 16sningar, som dessutom kan inkludera manga
fler konsumenter med samma och liknande behov i linje med habiliteringsstrate-
gin. Samtidigt behover dldre och andra utan teknikvana erbjudas stod att hantera
den digitala teknik som finns tillgénglig, for att inte riskera att hamna utanfor.

Hemtjdnstens uppdrag dr att sitta individen i fokus och att anpassa pé individ-
nivan. Dess arbete rymmer bade protes- och habiliteringsstrategier. Hemtjanst-
personal som utfor inkop ét dldre kan ses som del av protesstrategin, som en
forlangning av den éldres kropp som kan trdda in och stodja vid matinkép. For
aldre dar nivan av tillginglighet inte nar upp till deras behov av anpassning kan
en sammankoppling mellan hemtjanstpersonal, den éldre, butiken och inkdps-
listan samverka genom hela inkdpsprocessen, fran planeringen av matinkopet
dér inkopslistan ska sammanstillas till att maten kommer hem. Om hemtjinsten
anvéinder e-handel kan den éldre i vissa fall fa vara delaktig redan i bestéllnings-
forfarandet. Om inte, finns ofta stod i form av penna, papper och hjilp med att
skriva. Hur stodet fran hemtjansten ser ut varierar beroende pa hur den ildres
behov och boendesituation ser ut. Ndar sammankopplingarna inte sker tillfreds-
stallande paverkas de dldres sjalvbestimmande. Problemet ér att hemtjansten pa
grund av resursbegransningar (personal, ekonomi, tid) i praktiken inte blir sa
flexibel att de dldre kan fa den individanpassade hjélpen fullt ut, utan tjansterna
erbjuds inom vissa ramar och begransar handlingsmojligheterna. Den dldre kan
exempelvis fa ledsagning, men inte till favoritbutiken om den inte ligger i nér-
omradet. Matinkép sker inte heller ndr den éldre har behov av att handla utan pa
bestaimda dagar etc. Habilitering blir ddrmed svart att uppna.

Utifran analysen ovan framgar det att bade protes- och habiliteringsstrategierna
forekommer inom flera omraden for att 6ka dldre konsumenters mojlighet att
handla mat oavsett egen férmaga. Med anpassade miljoer och digital teknik 6kar
tillgangligheten for dldre att gora sina matinkdp med stort sjdlvbestimmande.
Samtidigt visar analysen att detta sjalvbestimmande i stor utstrackning uppnas ge-
nom att den éldre far anpassa sig efter omgivningen och dess begransningar, med
eller utan proteser, snarare dn att omgivningen anpassas efter individen. Det inne-
bér begrinsad habilitering eftersom anpassningarnas flexibilitet inte &r tillrack-
lig for att alla ska kunna delta i matinkop oavsett (o)formagor och preferenser.
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Att forsta aldres matinkop

Hér har vi genom att sitta dldres matinkép i kontexten matlandskap uppmark-
sammat hur inképen dr sammankopplade med andra aktorer kring mat och
dtande i dldre konsumenters vardag. Med agerande sammankopplingar ("agence-
ments”) som teoretiskt ramverk har vi analyserat och illustrerat hur dldre konsu-
menter handlar mat och vilka aktérer som &r med och utformar inkdpen i olika
situationer. Genom att studera matinképen pa detta sétt tydliggors hur olika ak-
torer, i hogre eller lagre grad, samverkar med varandra. Vi har analyserat vilka
begransningar som kan uppsta vid matinkop och vilka konsekvenser detta far for
aldre konsumenter. Vi diskuterar ocksa aldre konsumenters sjalvbestimmande
utifrdn protes- och habiliteringsperspektivet. Diskussionen visar komplexiteten
kring dldre konsumenters matinkop och att det dr en utmaning att 6ka tillgang-
ligheten for 4ldre, 4ven om en inkluderande ambition finns bland bade offentliga
och kommersiella aktorer i samhallet.

Vi kan konstatera att digitaliseringen i allminhet inte 4r sa utbredd i dldre
konsumenters matlandskap, men det finns exempel pa situationer nér digitali-
seringen bade skapar majligheter och utgdr begransningar. Digitaliseringen av
matmarknaden 6kar kravet pa att dldre konsumenter ska vara kunniga anvanda-
re av digital teknik. Samtidigt kan 6kad teknisk kompetens ses som en moéjlighet
till 6kat sjalvbestimmande kring den egna maten och matinkdpen. Nér aktorer
i form av digital teknik sammankopplas med inképsrutiner och andra matrela-
terade hdndelser kan dldre konsumenters matlandskap expandera genom att de
blir mer kapabla matkonsumenter.

Vi har frimst diskuterat dldre konsumenters matinkop pé en mesoniva dér
butiker och hemtjédnst har kommit i fokus. Nésta steg blir att fordjupa analysen av
mikro- och makronivaerna genom etnografier av hur dldre konsumenters mat-
ink6p kopplar samman individens vardagliga erfarenheter och forstaelser med
samhalleliga diskurser, normer och vérderingar kring éldrande, sjalvstindighet
och omsorg.

Avslutningsvis vill vi sdga att matmarknaden for dldre konsumenter behover
fortsitta att utvecklas, bade for att oka tillgangligheten for dldre och for att fysiska
och digitala butiker annars riskerar att férbise en viktig kundgrupp.
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Att handla med hjartat

Kulturella perspektiv pd alternativa handelsplatser

CECILIA FREDRIKSSON

Jag vill inte ha ett IKEA-hem eller de senaste trenderna. Jag har IKEA-mobler
blandat med begagnade saker, till exempel en TV-bénk fran IKEA och en begag-
nad tavla i samma rum. Det &r ocksa kénslan av att kopa nagot som nagon en
gang i tiden kastat eller inte velat ha lingre. Den osynliga berittelsen som sitter i
en gammal, sliten och anvénd sak dr mer vérd fér mig dn nyproducerade saker.

Man ger tinget virde och bléser liv i det. (Kvinna, 28 ar)

Sé beskriver en kvinna varfér hon véljer att ibland handla begagnat. Hon inleder
med att beskriva sig sjdlv genom sddant hon tar avstand ifran: “ett IKEA-hem
eller de senaste trenderna”. Dérefter beskriver hon ett av sina tillvigagangssatt for
att undvika ett Ikea-hem: att blanda mobler fran Ikea med “begagnade saker”. Att
placera en nyproducerad tv-bank fran Ikea och en begagnad tavla i samma rum
blir en aktiv och medveten handling for att uppna en viss kénsla.

Hur kan vi forstd en sadan beskrivning? Vilka betydelser far det begagnade i
olika sammanhang? Vilka kompetenser kréivs for att handla begagnat?

Det hir kapitlet behandlar alternativa handelsplatser och deras betydelse i
samtida konsumtionskultur. Jag har tagit min empiriska utgangspunkt i handeln
med begagnat i fysiska bistandsbutiker. Metodologiskt har jag arbetat bade kva-
litativt och kvantitativt. Studien bygger pa ett insamlat fragelistmaterial pa temat
T andra hand” vid Folklivsarkivet i Lund samt pa etnografiska observationer i
olika bistandsbutiker, intervjuer, fokusgrupper och dokumentstudier av mark-
nadsforingsmaterial och debattinldgg. Det dr i forsta hand fragelistmaterialet
som stér i fokus hér. De hittills inkomna 66 fragelistsvaren kommer framst fran
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kvinnor i olika &ldrar. For att f4 en uppfattning om omfattningen av besok i bi-
standsbutiker och handeln med begagnat har vi i Centrum f6r handelsforskning
vid tva olika tillfallen stallt fragor pa temat till 8oo svenskar i ett representativt
urval via Norstats svenska webbpanel (Fredriksson & Anselmsson 2018ab).

Handeln med begagnade varor ror sig i en ekonomisk grazon och utgér en
viktig del i den informella ekonomin. Secondhand-butiker och bistandsbutiker
har med sin specifika historieskrivning blivit viletablerade foreteelser som for-
knippas med béde rationell behovskonsumtion och hedonistisk upplevelseshop-
ping. Att begrinsa sin konsumtion kan ocksa vara ett viktigt motiv for att handla
begagnat. Ett sadant motiv kan ha olika bakgrundsfaktorer och jag har i tidigare
studier visat hur olika former av "képstopp” och “prylbantning” blivit tongivande
vilfiardstrender under senare ar (Fredriksson 2016abc). Samtidigt har inkomst-
klyftorna 6kat och delar av begagnatmarknaden har blivit en exklusiv livsstils-
markér med stigande priser. Nar Handelns utredningsinstitut (HUI) utndimnde
det atervunna plagget till arets julklapp 2018 fick detta stor uppmiarksamhet. En-
ligt HUI speglade arets julklapp det 6kande intresset for hallbarhet och ett mer
cirkuldrt tankande.

Uppmarksamheten kring secondhand och aterbruk aterspeglas i ett vixande
akademiskt kunskapsfilt (Brembeck & Sorum 2017, Appelgren & Bohlin 2015ab,
Brembeck 2015, Hanson & Brembeck 2015, Fredriksson 2013). Vi ser hur minima-
listiska stromningar, prylbantningstrender och olika utrensningspraktiker resul-
terar i att manga gor sig av med dgodelar de inte lingre anser sig behova eller ha
plats for (jfr Czarniawska & Lofgren 2019, 2012). En del av de utsorterade saker-
na far nytt liv i de manga vilgorenhetsbutiker som siljer begagnat. Har uppstar
en marknad av aktorer och tjanster som pa olika sitt hanterar vart 6verflod av
konsumtionssamhillets uttjanta produkter. Men trots det vixande intresset for
aterbruk vet vi fortfarande ganska lite om andrahandsmarknadens omfattning,
hur den ér organiserad och vilken betydelse den har. Och trots samtidens fokus
pé fragor kring milj6 och héllbarhet 6kar inte handeln med begagnat. Daremot
okade konsumtionen i Sverige med drygt 16 procent under perioden 2010-2017
och 2018 konstaterade Centrum fér konsumtionsvetenskap vid Goteborgs uni-
versitet att vi handlar allt mindre pa secondhand.*

1. www.aktuellhallbarhet.se/wp-content/uploads/2018/12/181220konsumtionsrappor-
ten2018.pdf, hdmtad 2019-10-01.
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En marknad for begagnat

Marknaden for aterbruk bygger pa ett stindigt flode av varor som cirkulerar mel-
lan olika sammanhang och laddas med nya betydelser och nytt virde (jfr Greg-
son & Crewe 2003, Larsen 2015, Brembeck 2018). For bistindsbutiken ar strom-
men av inkommande gavor en avgorande forutsittning. En annan forutsittning
ar en strom av manniskor som av olika anledningar vill betala fér de gavor som
skankts till butiken. Genom sadana transaktioner kan det utsorterade omvandlas
till kategorier som “retro” eller “vintage”, aven om langt ifrdn alla varor uppnar
en sadan status.

Jag intresserar mig for bistandsbutiken som alternativ handelsplats, dess er-
bjudande och dess roll som fysisk destination. Att ta utgangspunkt i alternativa
handelsplatser innebér en empirisk inramning av ett specifikt slags handel. Den
alternativa handeln profilerar sig mot den traditionella handeln pa olika sitt. Det
kan vara en medveten profilering eller marknadsforing, eller kanske en tillskriven
sadan. Ett begrepp som “alternativ’ har manga bottnar som jag inte kommer att
ga in ndrmare pa hir. Min utgdngspunkt ar att den alternativa formen f6r handeln
innebér nagot (for nagon) som ar annorlunda (4n nigot annat). Detta inbegriper
ett visst distinktionsarbete, det vill sdga att den alternativa handeln dr beroende
av att skapa eller uppritthélla skillnader i forhallande till den traditionella han-
deln (jfr de Wit Sandstrom 2018, Crewe, Gregson & Brooks 2003, Kaijser 1998).

Aterbruk har i takt med den 6kande debatten om milj6 och livskvalitet flitats
samman med fragor om hallbarhet och tillvixt. Marknadsforingen av bistands-
butiker som séljer begagnat utgar idag ofta fran héllbarhet och miljévénligt ater-
bruk. Men att dteranvdnda dr knappast ndgot nytt, snarare ar aterbruk en djupt
kulturellt rotad foreteelse (jfr Palmskold 2013). I var egen samtid har handel med
begagnade varor fatt specifika betydelser som kan kopplas till nya konsumtions-
monster och fordndrade relationer mellan handlare och konsument. Vart forhal-
lande till begagnade varor grundar sig i olika virden som tar sig uttryck i olika
konsumtionspraktiker och att kopa begagnat kan vara ett nddvandigt lagprisal-
ternativ, aktiv konsumtionskritik eller ett betydelsebarande och identitetsskapan-
de projekt. Idag finns ocksé en efterfragan pa ett lokalt och unikt handelsutbud
som skiljer sig frdn kedjebutikernas globala sortiment. Att handla secondhand
kan visa pé kreativ modemedvetenhet och ett hogt “secondhand-index” i en stad
kan vara en markor som signalerar medvetenhet om savdl mode och trender som
miljofragor (Aslan & Fredriksson 2017, Fredriksson & Aslan 2018).
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Nir begagnade ting byter dgare sker detta ofta pd nagon form av marknad.
Fysiskt framtrader begagnatmarknaden som ett slags handelsplats. Det kan till
exempel vara en loppmarknad, en secondhand-butik eller bistandsbutik. Har
iscensitts handeln med begagnat utifran en viss ordning som é&r specifik for den
hér typen av marknad. Det skulle exempelvis vara svart att silja bostadsratter pa
en loppmarknad eller kattungar i en secondhand-butik. (En gang har jag lyckats
sdlja en nymfparakit med tillhérande bur pa loppis, men det 4r en annan histo-
ria.)

Marknaden for begagnat &r strukturerad pa andra sétt 4n andra marknader.
Den har sin egen kultur, sina egna principer for hur varorna ska organiseras och
prissittas. P4 begagnatmarknaden &r 4teranvindning en organiserande princip.
Men som pa andra marknader bygger begagnatmarknaden p4 att det finns séljare
och kopare. Relationen mellan dessa kan se olika ut. P4 en loppmarknad mots
ofta siljaren (som siljer sina egna utsorterade ting) och kdparen i en transak-
tion som inte séllan innebdr férhandlingar om ekonomiskt virde och kvalitet.
Prissattningen ar flytande, och marknaden kan for manga besokare (och séljare)
te sig smitt kaotisk, men loppmarknadens dramaturgi f6ljer for det mesta ett
kulturellt handlingsprogram som &ndé gér marknaden mgjlig (jfr Sherry 1990,
Fredriksson 1996). I den fysiska secondhand-butiken for organisationen av flo-
den, ménniskor och ting en standig kamp mot kaos. Helene Brembeck (2018:36)
beskriver detta ordningsskapande som en forutséttning for att kunna kontrollera
de floden av ting som passerar genom butiken. Hér blir ockséd butiken i sig ett
viktigt led i flodet:

Men butiken 4r inte vilken plats som helst i flodesekonomin, utan en plats med
en alldeles sirskild funktion. Secondhandhandeln skiljer sig frén 6vrig handel
genom att vara involverad i hela kedjan, personalen har beslutsratt om forema-
lens liv, avgorandet om de skall ges nya chanser pa konsumtionsmarknaden eller
¢j. Det dr i butiken foremalen kvalificeras till att bli varor och ddrigenom fa en

andra chans i cirkuleringsprocessen. (ibid.)

En fysisk butik som siljer secondhand 4r organiserad kring fasta priser och reg-
lerade 6ppettider, och f6ljer i 6vrigt de foérordningar som giller for traditionell
handel. Bistandsbutiker som séljer begagnade varor som &r skinkta ror sig delvis
pé en annan marknad. Hér géller inte samma regler. En av anledningarna ar att
bistandsbutiker 4r organiserade kring olika former av vilgorenhetsarbete och de
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varor som bjuds ut till forsiljning &r skdnkta for att bidra till organisationens
andamal. En stor del av arbetskraften utgors dessutom av ideellt frivilligarbete
eller arbetstraning. Manga bistandsbutiker &r placerade utanfor sjédlva stadskar-
nan dér det finns storre och billigare lokaler. Da en viktig del av verksamheten
bygger pa mojligheten att ta emot gavor blir det dven viktigt att vara tillgdnglig
for bilburna besokare. Nérheten till kollektivtrafik dr ocksa avgorande for val av
etablering. I vissa stidder finns bdde mindre butiker i stadskirnan och storre bu-
tiker i ytteromradena.

Att narma sig ett falt

Trots ihdrdigt regnande &r kon till butiken ling idag denna tisdag. Tio i tolv géar
manniskor ur sina bilar och kén blir 4nnu langre. Vi hukar under regnet. Det
smapratas i kon och bland ménnen (de lite dldre som alltid verkar std langst
fram) kommenteras tiden som gar och vilka som @nnu inte dykt upp. Pa slaget
tolv 6ppnas dorrarna. Nar vi kunder beslutsamt (men anda stillsamt) valler in
tas vi emot av en man ur personalen som ricker oss varukorgar. Han hélsar

samtidigt vilkommen och det kidnns lite speciellt att bli tilltalad pa det sattet.

Filtetnografi 1: Att ndrma sig ett falt. Kobildning utanfor bistandsbutiken.
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Citatet ovan 4r ett utdrag ur mina féiltanteckningar vid ett besok i en bistands-
butik i sédra Sverige under 2018. Nar jag senare ldser anteckningarna aterup-
plever jag kdnslan av att vénta tillsammans med ménniskor vars gemensamma
nidmnare, forutom att komma in i virmen, dr att vara tidigt pa plats for att ta del
av de nya varor som forhoppningsvis kommit in i butiken sedan sist. Butiken
ligger utanfor stadskdrnan och ménga av besékarna ér bilburna. Min formaga att
avgora vilket slags kunder jag koar tillsammans med kidnns begridnsad. Daremot
ar upplevelsen av att inte riktigt “hora till” obehagligt 6vervildigande. Men ett
sadant tillstand ar ju ofta helt nédvéndigt for en forskare i filt. Nar faltet dess-
utom ar vélbekant blir det extra betydelsefullt. Systematiken jag infért i mina
observationer hjilper till att gora mig frimmande for det vardagliga och se det
vilbekanta pa nya sitt (jfr Aspers 2007, Ehn & Lofgren 2007).

For mig ar begagnatmarknaden en vilbekant arena. Under olika perioder i
livet har loppmarknader och aterbruk varit i fokus bade privat och vetenskapligt.
Det begagnade har varit ett betydelsefullt inslag sedan jag var tonaring under det
sena 1970-talet. Valet av uppsatsimne i etnologi 1989 f6ll pa loppmarknaden som
konsumtionsfenomen och dmnet blev sedan foremal for fortsatta studier.

Fascinationen infor det begagnade 4r nagot jag verkar dela med manga idag.
For nagra decennier sedan kindes det annorlunda. Kanske ocksa jag ville vara
annorlunda. Det begagnade blev en biljett till en omvilvande klassresa dér nya
sammanhang, andra smakgemenskaper, distinktioner och estetiska koder skulle
visa sig vara gillande. Liknande resonemang kan jag hitta i svaren i fragelist-
materialet. Har finns flera som funderar kring férandrade forhallningssatt till
begagnat. Bade eget och andras. En vanlig forklaringsmodell ér att "folk handlar
begagnat av miljoskal”. Andra foérklaringsmodeller handlar om en trétthet infor
konsumtionshetsen eller att vi antligen kommit ifrdn “skammen” att handla be-
gagnat. Flera delar en uppfattning om att begagnathandeln blivit mer "rumsren”
genom arens lopp och att omsorgen om miljon ér en viktig anledning.

Motiv och drivkrafter

Min attityd har bara blivit mer och mer positiv till att kopa begagnat eftersom
jag jobbar inom detaljhandeln och ser allt slit och sldng mitt framf6r ndsan varje
dag. (Kvinna, 25 ér)
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Sa beskriver en informant sin férandrade attityd till begagnat. En vanlig historie-
beskrivning dr att begagnathandeln fordndrats fran ekonomisk till miljovénlig
strategi. Beskrivningen av en attityd som ”blivit mer och mer positiv” forutsétter
att den tidigare instédllningen varit mer eller mindre negativ. Den hdr formen av
beskrivning dr pataglig i materialet, och ibland framstélls den forandrade install-
ningen som en del av ett personligt “uppvaknande”. Sa blir valet att handla be-
gagnat en naturlig reaktion gentemot, och en 16sning pa, 6verdriven konsumtion
och 7slit och sldng” En lite dldre informant ger ett vidare samhéllsperspektiv pa
fordndrade attityder: “Jag antar att det har blivit mer salongsmaissigt av miljoskal,
tidigare var det mest kanske av ekonomiska skal. Eller for att man tyckte det var
roligt att forsoka gora fynd” (Kvinna, 66 ar)

Hér blir det tydligt hur den egna livshistorien vdvs samman med reflektioner
kring en samhallelig utveckling. En annan informant beskriver att hon dnda se-
dan barndomen “handlat allt fran klader till mobler begagnat™ "Nér jag var li-
ten var den bakomliggande anledningen till det framférallt ekonomisk, eftersom
min mamma var ensamstdende och studerande/sjukskriven. Vara kliader och
hemmets mobler var i princip uteslutande kopta pa loppisar och i secondhand-
butiker” (Kvinna, 30 r) Andra menar att secondhand blivit "en trend som kom-
mer mer och mer’”, men att det 4r ndgot som alltid funnits” och numera ”blivit en
folkrorelse” Beskrivningarna av aterbruk som en trend eller en folkrorelse sitts
ofta i samband med hallbarhetsfrigor, medan det mer traditionella aterbruket
kopplas samman med ekonomisk nédvéindighet.

P& manga sitt verkar aterbruk vara ett tacksamt dmne att reflektera kring.
Men éven en sadan tolkning maste sattas i relation till det insamlade materialet.
Vi far anta att de som tar sig tiden att besvara en fragelista pa temat redan har
négot slags intresse for att shoppa och skidnka begagnat.

Ett genomgéende tema i forskning om édterbruk och secondhand ér just olika
motiv och drivkrafter. Har finns nigra aterkommande motiv inom den forskning
som intresserar sig for vilka slags konsumenter som handlar begagnat. Sddana
motiv beskriver ocksa indirekt marknaden for begagnat och hur olika praktiker
eller strategier mojliggors. Har reduceras begagnatmarknaden till nagra olika
forklaringsmodeller som landar i tre 6vergripande motiv: begagnatmarknaden
som identitetsmarkdr, som ekonomisk strategi eller som hallbart alternativ.

En ofta uppmirksammad studie 4r en fransk undersokning fran 2010 av De-
nis Guiot och Dominique Roux som stéller den bade enkla och svara fragan:
Varfor handlar konsumenter secondhand? Ambitionen &r framst att ge ett kun-
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skapsbidrag till den traditionella detaljhandeln och vad den “vanliga” butiken
kan ldra av secondhand-butiken. Genom att utga fran motiv som omsorg om
miljon, en vilja att distansera sig fran det ekonomiska systemet, en vilja att vara
unik, lingtan efter nostalgi, att leta efter fynd, soka socialt umgange eller vara
ekonomiskt beroende av att konsumera till ldga priser presenterar undersok-
ningen tva 6vergripande teman som jag funnit intressanta for min forstaelse av
bistandsbutiken. I bistindsbutiken mojliggors ett antal olika praktiker som pa
olika sitt forhéller sig till ekonomi och samhillskritik, men har mojliggors ocksa
olika slags upplevelseorienterade praktiker som kan kopplas till erfarenheter av
erbjudandet eller destinationen.

Bistandsbutikens erbjudande

Jag handlar secondhand pga av att det sparar jordens resurser, dr betydligt billi-
gare och har tallrikar fran so-talet klarat sig klarar de sig nog ett tag till, battre 4n
billiga fran IKEA. Dessutom dr det roligt att hitta saker som inte alla andra har.
Idag kan man ju vara lite stolt 6ver att ha hittat nat fint second hand, stolt att be-
ritta det och diskutera med andra om bra loppisar. Tidigare var man kanske inte

alltid sugen pa att tala om att skorna man har pé sig ar begagnade. (Kvinna, 44 ér)

I den hér beskrivningen ser vi hur motiv som héllbarhet och ekonomi flitas sam-
man med viljan att "hitta saker som inte alla andra har”. Andra motiv ér kvalitet
(tallrikar fran 1950-talet har battre kvalitet 4n billiga tallrikar fran Ikea) och sta-
tus (stolt Gver att hitta nagot fint pa secondhand och beritta det f6r andra). En
liknande beskrivning ger en annan informant: "Det ar lite inne att kunna skryta
6ver att man kopt begagnat. Alltsa handlar de flesta secondhand. Jag far intrycket
att vissa gor det av miljo- och héllbarhetsskil, men manga gor det nog ocksa av
kvalitetsskal eller att man soker en viss stil”

For flera av informanterna dr kvalitet och “respekt for gediget hantverk” ett
viktigt motiv, men hér krévs en kunskap att kunna vilja ut och bedéma vilka
varor som haller hog kvalitet: ”Jag handlar i forsta hand skjortor och kostymer.
Kravet dr att de skall vara av en viss kvalitet som exempelvis Eton nér det giller
skjortor och av god ull nir det géller kostymer. Aven bra skor som har sydd sula
ildder” (Man, 55 ar)

Sokandet efter kvalitet gar ofta hand i hand med intresset for att hitta unika
ting”. En yngre kvinna menar att hon tycker om “plagg med karaktdr”, men att
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de kldder som produceras idag bara dr “gjorda for att hélla en sdsong’, medan
t-shirtar frdn 1990-talet dr av bttre kvalitet &n en “nyproducerad HM-tréja”. Som
vi sag i det inledande citatet sammanfaller ofta "unika ting” och "kvalitet” med
tankar kring tingens biografi (jfr Appadurai 1989). En annan informant beskriver
de historiska vardena som viktigast:

Mina kéraste dgodelar dr sadant med en historia; ett bord min bror gjort eller min
morfars mormors gamla mj6lkkanna. [---] Denna “stimning” gar igen i till exem-
pel ndr jag kopte en ny sdng haromaret, och valde att kdpa en gammal kokssoffa
istdllet for en ny fran exempelvis IKEA. Jag ligger saledes stor vikt vid att fore-
malet ska ha nagon typ av historia - medvetet och undermedvetet. (Kvinna, 30 ar)

En annan kvinna berittar att hon brukade kopa begagnade klader till sina ny-
fodda barn for att sidana plagg var “mjuka och viltvittade” Fragelistmaterialet
genomsyras till vissa delar dven av en uttalad konsumtionskritik. Att handla be-
gagnat beskrivs ibland som en medveten strategi for att avsta fran konsumtion:
“Det dr ju dtminstone grejer som redan ar producerade och som mér bést av att
anvéndas sa ldnge som mojligt (trostar jag mig med)” (Kvinna, 36 ar)

Bistandsbutikens erbjudande innebdr att tillhandahélla varor som pa olika
sitt bidrar till att skapa vérde for butikens kunder. Fragelistmaterialet visar att
granserna mellan olika férklaringsmodeller &r flytande och att strategierna ofta
bestar av delar fran flera av dem.

Bistandsbutiken som destination

Tva tjejer i en soffa. Sméapratandet omkring mig. Folk som tittar pa varandra.
Folk som forsoker att inte stota ihop. Folk som stoter ihop. Folk som ar helt
upptagna av att undersoka de begagnade varorna: klimma, kdnna, stryka med
handen, lyfta pa lock, bladdra i bocker, syna plagg i sommarna, studera skosulor,
vianda pa tallrikar och skalar, plocka bland verktygen... Nagra har korgar och
andra inte. Min graa korg har snabbt blivit fylld av tva foremal fran husgerads-
avdelningen (en morkblommig rund bricka som kan passa i mitt sovrum pa den
svarta byran och en designkaffeburk i genomskinlig plast med gult lock) och tva
klddesplagg (en retroblus fran sjuttiotalet med lila blommor/tveksamt val) och
en morkbla valsittande WESTERLIND-kavaj. Totalt under 300 kronor. Spegeln

undantagen. (Féltanteckningar 2018)
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For den som soker en mer upplevelseorienterad konsumtion blir begagnatmark-
naden med sina unika erbjudanden en attraktiv destination. Men den hér roriga,
kaotiska och oforutsédgbara marknaden maste pa nagot sétt organiseras. Det gil-
ler att skapa ordning och gora destinationen 6verblickbar. Har pagar, som Brem-
beck (2018) sé triffande formulerat det, en stindig "kamp mot sunket”

Flera av de etablerade bistandsbutikerna genomgér for niarvarande ett slags
reningsbad och organiserar sitt utbud pa ett sitt som alltmer kommit att likna
de traditionella butikernas. Redan vid ingangen guidas besdkarna med hjilp av
hogt placerade skyltar som tydligt anger olika varugrupper av begagnade fore-
mal: kldder, leksaker, méobler, verktyg och bocker. Forst kommer porslin, glas,
husgerad, krukor, ljusstakar, prydnadssaker och plast, och i anslutning till dessa
varugrupper placeras textilier i olika former: dukar, gardiner, 6verkast, mattor,
lakan och 6rngott. I de butiker som har café brukar detta vara strategiskt placerat
mellan textilier, klader, leksaker och bocker:

Det ar fullt i caféet en vanlig tisdag eftermiddag. Medelalders par, yngre par,
ungdomar, ensamma mién, ensamma kvinnor. Kaffet ar billigt, femton kronor,
semlan likasa. Musik i bakgrunden, liv och rérelse, samtal som péagér. Ingen gar
forbi av en héndelse, alla har tagit sig hit. Intill caféet dr leksakerna och lekhor-
nan placerade, volymen ér hog. I soffor och fatoljer ute i butiken sitter folk och
laser, bladdrar i bocker, tittar pa andra som lédser. Vid hyllan med film och mu-
sik star mestadels man och gér igenom filmer och tidskrifter. Hogtalaren sager:
Kéra kunder, i tjugo minuter till har vi 6ppet i caféet for forséljning. Ni far girna
sitta kvar till arton. (Féltanteckningar 2018)

Serveringar forekommer i méanga bistandsbutiker, ett inslag som tar resurser och
plats i ansprak. Men mdjligheten att kombinera shopping med intag av mat och
dryck blir ett viktigt led i utvecklingen mot att bli ett attraktivt utflyktsmal. Trots
att flera bistandsbutiker arbetar strategiskt mot att dven bli en digital destina-
tion dr iscenséttningen av den fysiska butiken betydelsefull. En yngre kvinna i
fragelistmaterialet berdttar exempelvis att hon inte orkar “f6lja en massa foretag/
organisationer/mérken pa sociala medier” eftersom det dr “en sddan jobbig kamp
om uppmairksamhet”. Istéllet féredrar hon att bli inspirerad i verkliga livet, och
menar att hon ofta upplever secondhand-butiken som ett museum eller en “skatt-
kammare”. En annan kvinna, som bor i Finland, berittar att hon garna handlar
secondhand nidr hon 4r i Sverige:
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Jag bor i Finland och vi har inte samma utbud av secondhand-affarer har. [---]
Dessutom pendlar utbudet mellan litt begagnade markesklader och rent skrép.
Vildigt ojamn kvalitet i utbudet allts. I Sverige finns Myrorna, Roda korset och
liknande dar inget skrdp kommer igenom systemet, och dar priserna ar skratt-
retande laga. Jag dker 6ver till Umea i jobb en del, och tar sa ofta som majligt
bilen med mig. Ser alltid till att ha tid med en hel dag da jag besoker alla second-
hand-affdrer och packar bilen full. Képer klader, bocker, husgerad. [---] I Sveri-
ges secondhandaffirer vet jag att jag alltid hittar NAGONTING, ofta nigot vil-
digt bra ocksa, ofta flera vildigt bra saker. Det blir néstan lite festaktigt, att aka
runt alla affdrerna och noggrant gd genom sortimentet. [---] Jag tar ju da alltsa
bilen med mig till Umea nir jag aker dit pa arbetsresor. Affarerna ligger utanfor
stan sa dven om avstdnden inte dr odverkomliga dr det ldttare med bil, speciellt
med tanke pa miangderna jag handlar. Jag har en god vdn som bor i Umea och vi
brukar aka tillsammans, dta lunch pd Max och helt enkelt “make a day out of it
Det ar jétteroligt och vi ligger ganska néra i storlek ocksa sa ofta hittar vi plagg
at varandra, eller kastar 4t varandra trojor fran provrum till provrum: "Det hir

passade inte mig, kolla hur den sitter pa dig!” (Kvinna, 34 ar)

Hir blir det tydligt hur besoket blir en speciell och minnesvard upplevelse. Att
aka till bistandsbutiker i Sverige blir "ndstan lite festaktigt”, och tillsammans med
en god vén blir det ocksa ett sdtt att umgas. I berittelsen dr det ocksa patagligt att
resorna till Sverige blir ndgot av en laroprocess dar det ar viktigt att "noggrant ga
genom sortimentet”.

Vi har sett hur begagnatmarknaden kan bli en destination for upplevelser,
inspiration och larande. Professionaliseringen av bistdndsbutikerna ér pdgaende
och detta dr ocksa ndgot som marks i fragelistmaterialet.

Resultaten fran vara webbpaneler visade dven att det vanligaste sdttet att
handla secondhand var i fysisk secondhand- eller bistandsbutik, vilket 29 procent
uppgav att de gjorde. Men f6r méanga, mer 4n 70 procent, dr det alltsa fortfarande
inte ett alternativ att handla begagnat. Flera av dem som svarat pa fragelistan
menar ocksa att de uteslutande handlar begagnat i de butiker som presenterar
varorna pa ett frascht och tilltalande sitt.
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Smuts, hinder och motstand

Jag har en vaninna som inte handlar begagnat och hon séger att "det ar kanske
fran nan som dog...” Men da brukar jag svara att "det ar ju inte sikert att hon
dog i dom kldderna...” Det dr ju bara att tvittal

Det begagnade bar pa historier av olika slag. Den givare som skankt négot till bi-
standsbutiken ger inte bara bort en géva, utan ocksé en del av sig sjélv (jfr Mauss
1972). Att inte veta vad kldderna eller sakerna “varit med om” dr nagot som flera
av informanterna upplever som “ofrascht”. En kvinna menar att hon inte tycker
om att “okdnda manniskor anvint kldderna” och att hon har “svart for den spe-
ciella lukten som ofta finns i secondhandaffirer’, medan en annan kvinna tycker
att “glas, porslin och bestick ar lite dckligt” En informant kopplar det begagnade
till mer konkreta risker: ”Jag dr numera radd for viggloss och multiresistenta
bakterier. Jag képer nu bara sant som gér att diska i 70 grader i maskin eller tvitta
i 60 grader” (Kvinna, 59 ér)

Risken for viggloss har diskuterats flitigt de senaste dren och detta avspeg-
las tydligt i materialet. En kvinna berittar att en vin “fick vaggloss med en ma-
drass han kopte begagnat” och en annan kvinna menar att hon inte heller skulle
kopa soffor eller madrasser eftersom hon “ir radd for ohyra”. Istéllet véljer hon
att handla "hérda ting” som "porslin, rostfria skalar, mindre mobler, platburkar”
och kanske "négot plagg da och da” Manga av informanterna uppger att de und-
viker att kopa klddda mobler, sangar och kuddar. En del undviker ocksa bestick
och 7saker att ha mat i” eftersom man ”inte riktigt vet vad som har varit i kér-
len”. Elektronik och tv-apparater dr ocksd ett tveksamt omrade och vissa leksaker
dér plasten dr “gammal och latt slapper hormonstérande dmnen kanske ér lite
smagiftig”.

Populirt att handla dr textilier, men just sjdlva textilhérnan upplevs av nagra
informanter som ”lite sunkig”. Mindre troligt att nagon koper begagnat ar hygien-
artiklar och oméjligt for de allra flesta dr underklader, strumpor och badklader.
Som jag visat i andra sammanhang kan dock tiden tomma vissa produkter pa
smuts, och ett gulnat spetslinne fran 1920-talet ter sig betydligt mer tilltalande dn
forra arets baddrikt (Fredriksson 2013). Skor kan flera av informanterna tianka
sig att kopa begagnat, men diaremot inte barnskor eftersom “barn inte ska drva

2. Fokusgrupp 2018.
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skor”. Hér &r anledningen snarast att drvda skor skulle inverka negativt pa ut-
vecklingen av de fotter som fortfarande vixer.

Manga viljer att inte alls handla begagnat. Det insamlade frigelistmaterialet
ar dock knappast representativt for den gruppen. Informanterna, som tillhér de
knappa 30 procent som handlar secondhand, reflekterar kring olika anledningar
till att vélja bort det begagnade. En kvinna menar att det tar tid att "lira om™
”Nér jag véxte upp fick jag lara mig att secondhandklader var dckligt. S jag bor-
jade inte kopa saker second hand f6rrin jag var vuxen” (Kvinna, 45 ar)

En annan informant tror att fler skulle handla om “sakerna i second hand-
affiarer presenterades pa ett annat sitt och man kom bort fran loppmarknads-
kénslan som ofta finns i butikerna” och en kvinna beréttar att hon gérna skulle
handla dnnu mer begagnade klader om butikerna fraschades upp: "Det som skul-
le fraimja mina inkép av begagnade kldder 4r om man kom till ratta med lukten
som blir i dessa affirer, vet inte om jag dr kénslig, men den gor att det tar emot pa
nagot sitt” (Kvinna, 46 ar)

En del aterkommer till butikens roll som férmedlare av de begagnade varor-
na, och att de “skulle kdpa mer i andra hand om det fanns fler frascha butiker”. En
kvinna menar att hon till och med har svart for att gd in i butiker "dér det luktar
gammalt och unket, eller ser stokigt ut”. En oinspirerande hdngning” kan ocksa
vara ett hinder, menar en annan informant. Manga beskriver dven den “tidskra-
vande” processen som det innebér 7att hitta bra saker jamfort med vanliga buti-
ker” som ett avgorande hinder.

Trots att aterbruk och secondhand beskrivs som en folkrorelse och samtida
trend finns alltsd motstdnd och olika hinder for att handla begagnat. Vi har sett
hur det begagnade kan upplevas som smutsigt, aven av de mer frekventa kunder-
na. Vi ser hur olika strategier for att undvika smutsen utvecklas till praktiker som
handlar om att undvika att komma néra de mest intima sakerna som erbjuds pa
begagnatmarknaden. "Harda ting” upplevs som renare och mindre riskfyllda &dn
“mjuka ting” som kldder och textilier. Smutsen kan ocksé vara kopplad till sjalva
destinationen, da hela butiken upplevs som ofrisch. Ett annat hinder kan vara
bristen pa tid. Det dr svért att ha brattom pd begagnatmarknaden. Att handla
begagnat kraver ofta bade tid och koncentration.
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Exklusiva kompetenser och konsten att ge

Caféet 4r en uppvisning i den kreativa konsten att fylla ting med ny innebé6rd
och ladda om utsorterade prydnadsforemal till ovéntat bruk. Den ovéntade pla-
ceringen av gamla medicinflaskor, plastblommor, histskor pa vaggarna, pors-
linshundar, kopparkittlar. En blommig kaffekanna blir en lampskidrm, udda sto-

lar samsas med massproducerade sméabord. (Féltanteckningar 2018)

Begagnatmarknaden uppfattas inte séllan som ett annorlunda och kreativt al-
ternativ till den traditionella handeln. Att fa nagot att "kdnnas nytt” tar tid och
kraver eftertanke. Manga génger verkar sjilva sokandet vara roligare dn att fak-
tiskt hitta nagot. Har blir destinationen bdde en spannande och strategisk are-
na for de samlare som vet vad de letar efter. I textilavdelningen iscensitts olika
former for larande och inspiration. En uppslagen DIY-inspirationsbok blandas
med tilltalande retrotyger. En firdigtradd symaskin fran 1960-talet star redo att
omvandla det bortsorterade och kasserade till nyskapande design. Hér blir buti-
ken en resurs for kreativt skapande (jfr Campbell 2005, Watson & Shove 2008),
en praktik som ocksd marknadsfors i sociala medier och i de bistandstidskrifter
som tillhandahalls gratis inne i butiken.

En kvinna berittar att hon medvetet viljer sédana butiker som har ett aktivt
flode “med tips pa DIY”, och en annan informant beskriver hur begagnatmark-
naden som destination framjar den kreativa kompetensen:

Kreativiteten frimjas ocksa nir man féar tédnka till lite hur man kan gora sa att
nagot kdnns nytt utan att det dr nyproducerat. [---] Det handlar ocksa om att
inte hela tiden leva efter omedelbar behovstillfredsstillelse. Ta lite tid och leta
efter det dér du tror att du vill ha och antingen kommer du att upptacka att det
inte var s viktigt eller kommer du faktiskt att hitta nagot véldigt fint begagnat
bara du ger dig tid och talamod att leta. (Kvinna, 36 ér)

Aterbruk ir en djupt kulturellt rotad universell foreteelse. I den svenska vilfirds-
kontexten har aterbruk fétt specifika betydelser som kopplas till olika virden
och praktiker. En viktig kompetens dr formégan att ladda de begagnade varorna
med nya betydelser. Har fungerar destinationen som ett slags provning dar det
kravs tid och talamod for att "leta efter det ddr du tror att du vill ha”. I bistdnds-
butiken ges ocksé mojlighet att trdna pa “att inte hela tiden leva efter omedelbar
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behovstillfredsstallelse” En sddan dygd sitts inte sillan i samband med virden
som handlar om hallbarhet och konsumtionskritik.

Att handla begagnat, eller att skidnka bort det man inte lingre sjilv behéover,
kan vara en ideologisk handling med syfte att bidra till en héllbar vérld:

Min &sikt dr att vi konsumerar alldeles for mycket och oreflekterat. Jag ogillar
att kasta saker som fortfarande fungerar. Passar de inte mig langre kan ndgon
annan fa glddje av dem. [---] Forr anvinde man saker till de slets ut, klader laga-
des, syddes om eller ateranvéindes till trasmattor, mobler och porslin gick i arv
i generationer. Hantverkskunnande och tid gjorde mor- och farfordldrar béttre
pé att bade gora kvalitetsprylar och att ta hand om dem. Idag har vi mer pengar
an tid. (Kvinna, 49 ar)

Den hir beskrivningen dr pd manga sitt representativ for det insamlade materi-
alet. Beskrivningen gestaltar en normativ diskurs kring kopplingen mellan hall-
barhet, konsumtionskritik och aterbruk. Vi ar tillbaka vid betydelsen av det be-
gagnade. Vi har sett hur olika motiv och vérden skapar mening eller motvilja pa
begagnatmarknaden. Fér dem som viljer en alternativ handelsplats for att bejaka
och mojliggora en specifik livsstilskonsumtion framstar det begagnade som mer
héllbart, rattvist, personligt, stimningsskapande och dkta i forhéllande till ny-
producerade varor (eller destinationer).

Ambivalensen infor konsumtionssambhillets frestelser och konsumtionens
konsekvenser dr péfallande. En informant menar att “secondhand kan vara en
nackdel” eftersom det kan "uppmuntra och legalisera on6dig konsumtion”.

Men bistandsbutiken 4r beroende av ett stindigt infldde av nya ting och verk-
samheten bygger pa de frivilliga gdvor som ldmnas in. Att handla med hjartat
inbegriper konsten att ge: “Jag slanger ingenting, utan forsoker val pa nigot vis
gottgora for min konsumtion genom att se till att skdnka till nagon form av val-
gorenhetsorganisation.” (Kvinna, 29 ar)

Bland informanterna ér det vanligt att skdnka sina utsorterade ting till olika
bistdndsorganisationer, men manga ar osakra pa var sakerna egentligen tar vi-
gen. En kvinna berittar att hon star och tvekar framf6r containrarna varje gang
efter "Roda Korsets skandal” och en annan kvinna berittar att hon aldrig limnar
i insamlingscontainrar eftersom hon “inte litar pa att kladerna kommer fram i
gott skick”

Vid valet av organisation att skdnka till menar flera att “en vélfungerande
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butik” har stor betydelse. En informant berdttar att hon en gang limnade bocker
i Lions container for att strax efterat se dem som skoter containern lasta bockerna
pé en skottkérra, ga tvirs 6ver gdrden och "dumpa i containern for brannbart”

Marknadens ambivalens

Att ménniskor shoppar som de gor - det tir enormt mycket pa vira gemen-
samma resurser. Saker idag produceras for att inte hélla. Idag handlar inte bara
“fattiga” begagnat, alla gillar att fynda! Pa ett satt ar det kanske synd att jag som
har réd att képa nytt lagger beslag pé fina vinterjackor tex. som ndgon med min-
dre pengar hade behovt kunna képa. Men normaliseringen gor vl att fler lam-
nar in forhoppningsvis. Att fler handlar secondhand kanske skvallrar om att fler
manniskor har ont om pengar ocksa, nysvenskar och fattigpensionirer... att en
del kanske berdttigar sitt shoppande med att de ju limnat in kldderna de inte vill
ha langre. Moderna avlatsbrev. Klimatfoérandringar och diskussioner kring miljo
och klimat paverkar nog lite ocksa. (Kvinna, 47 ar)

Olika reflektioner kring betydelsen av att shoppa och skdnka begagnat dr nagot
som genomsyrar fragelistmaterialet. A ena sidan menar de flesta att aterbruk ar
ett viktigt alternativ till “mer tdrande konsumtion”, men & andra sidan framstar
moten med fattiga som handlar ddr” som “sorgligt” eftersom man menar att "vi
borde inte ha fattiga i Sverige”. Hér blir bistdndsbutiken som destination en am-
bivalent arena for olika behov och olika planbocker.

I materialet blir det tydligt hur de olika reflektionerna kring bistdndsbuti-
kens samhilleliga betydelse positionerar sig i skidrningspunkten mellan gavo-
ekonomi och marknadsekonomi. Bistandsbutiken och begagnatmarknaden blir
en symbolisk arena for diskussioner om héllbarhet, klass och konsumtion. Men
bistandsbutiken blir, som vi sett, ocksa en fysisk destination for méten mellan
olika manniskor och erfarenheter. Hir stdngas olika virden och praktiker mot
varandra. Bistdndsbutiken erbjuder som specifik destination en mojlighet att
exempelvis umgas och spendera tid, att fa inspiration och att leta fynd. Bistands-
butikens specifika erbjudanden (de begagnade varorna) gér det mojligt att ut-
trycka sig sjélv eller konstruera en 6nskad livsstil genom att konsumera unika
ting med koppling till sédant som nostalgi, historia och kulturarv.

Men trots intresset for hallbara alternativ 6kar var konsumtion och enligt
framtidsprognoserna kommer handelns omséttning att fortsitta 6ka. En del
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Filtetnografi 3: Moten mellan mdnniskor, ting och olika erfarenheter.

av omséttningen hamnar i mer cirkuldra system som bistandsbutiker och olika
marknader fér begagnat och aterbruk. Aven om aterbruk uppfattas som ett hall-
bart alternativ till 6verkonsumtion pekar mitt empiriska material pé att det bade
ar svart och tidskravande att handla begagnat. Och trots den pagaende omvand-
lingen av manga bistandsbutiker till mer traditionella butikskoncept upplever
manga konsumenter att det kan vara motbjudande, eller rent av omajligt, att ta
del av erbjudandet och handla i andra hand. I glappet mellan olika motiv och
praktiker far det begagnade olika betydelser. Bistandsbutiken som fysisk desti-
nation blir en arena for moten mellan ménniskor och ting, men ocksé for moéten
mellan olika intressen, forutsittningar och villkor.
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KERSTIN GUNNEMARK

”Vacker vilplanerad villa fran 1924 i toppskick med havsutsikt och lugnt lage” Sa
lyder inledningen av en méklarannons.' I text och bild betonas estetiska detaljer,
funktionella nyrenoverade ytor och den vidstrickta utsikten. Huset med sina his-
toriska referenser ar ett exempel pé vad ménga av dagens husspekulanter drom-
mer om. Att det dessutom ligger forhallandevis centralt i en av Goteborgs dldre
stadsdelar dr en extra bonus. Omradets attraktivitet och bebyggelsen beskrivs av
en annan maklarfirma pé féljande vis:

Ekebick bjuder pa en gemytlig kombination av gammalt och nytt. Har blandas
radhus, kedjehus och friliggande villor i olika stil och fran olika epoker. Ekebécks
branta backar och smala végar forstarker omradets karaktdr och inger en modern
“Bullerbykénsla” med spektakuldr utsikt 6ver hamninlopp och omgivningar. Ef-

ter vara senaste forsaljningar i omradet har vi flera mycket heta kunder kvar.?

Villorna i Ekebéack, uppforda i borjan av 1900-talet, &r numera mycket populéra.
Att dessa gamla smahus blivit eftertraktade ar i sig inget unikt, det ror sig snarare
om en generell upp- och omvérdering av dldre bostidder (Willén 2016). Sekelskif-
teslagenheter och travillor som i mitten av 1900-talet ansags vara omoderna och
oattraktiva har blivit alltmer efterfragade av spekulanter pa bostadsmarknaden.
Projektet "Villakvarter i omvandlingens tidevarv’, som denna text utgér fran,

1. www.wettergrenfast.se/referenser/, hamtad 2019-01-29 (Wettergrens fastighetsbyra).
2. www.svenskfast.se/hitta-maklare/goteborg-vaster/om-vara-omraden/, himtad 2019-
01-29 (Svensk fastighetsformedling).
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uppmérksammar ett dolt kulturarv, da fordndringar i och omvérderingar av arbe-
tarklassens dldre villabebyggelse sdllan ingar i stdders historieskrivningar (Gun-
nemark 2019). En av projektets fragestdllningar rér hur nutidens retrospektiva
intresse avspeglas nar huskopare efterfragar dldre bostader och blir konsumenter
pé secondhand- och vintagemarknaden genom sina villainvesteringar (Hansson
& Brembeck 2015, Gunnemark 2014). Syftet hér ér att analysera férhallningssatt
till renoveringsarbete och husens éldre artefakter bland personer som kopt dldre
villor i Ekebdck under senare dr, med utgangspunkt fran deras boendepreferen-
ser. En analytisk jamforelse gors ocksa mellan den forsta generationens nybygga-
res och nutidens inflyttares méjligheter att forverkliga sina villadrommar och in-
redningsideal. I likhet med konstvetaren Elisabet Stavenow-Hidemark (1971:29)
gor jag ingen atskillnad géllande bendmningarna villa och hus: bada avser utifran
en svensk kontext bostadshus med tradgard for en eller tvd familjer.

Att hitta hem

Gemensamt for den unga generation, i 30- och 4o-arsaldern, som intervjuats ar
att de inte kinde till omradet Ekeback innan de blev husspekulanter ddr. Omra-
det har varken blivit inskrivet i Goteborgs lokalhistoria eller av andra orsaker fatt
medial uppmarksamhet under senare ar. Det dr en forhallandevis okiand del f6r
ménga av stadens invanare. Ekebick tillhorde municipalsamhallet Alvsborg och
dér fanns inga gatunamn fore 1930, men varje villa hade ett egennamn. I likhet
med 6vriga delar av Vistra Frolunda ldg omradet utanfor stadsgrinsen innan
denna kommun inférlivades i Goteborgs stad 1945. S& smaningom revs en del
hus for att ge plats till Visterledens utbredning (Drejenstam 2013:23). Ekebécks
kvarter kom dérmed att bilda en egen enklav vid sidan av trafikleder och Kungs-
stens industriomrade. Foljaktligen ar det sédllan nagon som passerar igenom det
bergiga bostadsomradet utan att ha ett specifikt drende dit.

I forsta hand sokte intervjupersonerna efter gamla villor. Valet av villaomrade
var underordnat husets karaktir och hushallets krav pa utrymme, nu och i fram-
tiden. Flera var vid tiden for huskopet trangbodda familjer med tva till tre barn.
Nagra berittar att de ocksa 6nskade fa ett rum for sina fritidsintressen, exem-
pelvis en verkstad, musikstudio eller vinkallare. Samtliga understryker att de 4r
totalt ointresserade av att bo i moderna hus byggda pé 1930-talet eller senare. De
flesta hade sjélva under sin uppvixt bott tillsammans med foréldrar och syskon i
enfamiljsvillor praglade av efterkrigstidens funktionalistiska formspréak. Vanligt-
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vis lag villan eller radhuset i ett omrade med likartad gruppbebyggelse (Jonsson
1985). De nya husdgarna i Ekebéack uppskattar att utemiljon i det gamla omradet
inte dr lika forutsdgbar som i deras barndomskvarter. Boséttningen i Ekebéck ar
ddrmed inte enbart en friga om att kopa ett gammalt hus, utan det ar ocksé an-
geldget att omgivningens karaktar har referenser till tiden fore funktionalismens
genombrott i Sverige. Aven om val av omrade star i kontrast till tidigare erfaren-
heter har de efterstravat att 4ga och bo i smahus. Den vanligaste forklaringen ar
att de 6nskar ge sina barn den mojligheten som de sjdlva fick som barn: att ha en
tradgard att leka i. De framhaller ocksa liget som betydelsefullt. Det ar varken
langt till havet eller till stadskdrnan. Négra av dem har en fantastisk utsikt fran
sina fonster och talar om atmosfiren i det gamla omradet:

Det dr ju hur mysigt som helst med alla de hér jittesma gatorna. Jag gillar ju
gamla hus och ér inte jattefortjust i nya. Jag tycker att de ar for avskalade, de ér
inte s charmiga. [...] Husen [hér] ligger ndra men i och med att ingenting &r

rakt sa har man liksom inte direkt insyn nagonstans. (Mikael)®

Mikael syftar pé att gatorna inte foljer ndgot rutndtmonster utan slingrar sig med
anpassning till bergets formationer. Negativt ar den tdta trafiken vid bergets fot
som bildar en avgrinsning till kringliggande grannskap. Det dr ocksa en mycket
blasig plats, vilket blir bekymmersamt da tegelpannor blaser ner fran taken nér
det stormar. Fragan varfor de anda kopt hus ddr, besvaras med forestillningar om
dess potential i framtiden. Ingen av fordldraparen avser att flytta inom loppet av
ett par ar. Istallet talar de om att behalla sina villor i 20-30 ar eller dtminstone sa
lange négot av barnen bor kvar i hemmet. En pappa hoppas att hans dotter ska
arva huset och bo dir som vuxen. Denna unga generations investeringar i husen
préglas inte av kortsiktig spekulation. Det dr uppenbart att de har hittat hem och
aven om det ar i kontrast till deras barndomsmiljder, sa 4r det en plats som i hog
grad motsvarar deras idealbilder av bra boende och kreativa moéjligheter.

Renovera och inreda

Genom att kpa ett smahus med renoveringsbehov tas ofta forsta steget i proces-
sen att forverkliga husdrommar. Informanterna beréttar om att de anlitat hant-

3. Namnen pd intervjupersonerna ir fingeradeienlighet med etnologisk forskningspraxis.
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verkare och under sin fritid lagt ner manga timmar pa olika férnyelsearbeten. Alla
medger att upprustningen blev bade dyrare och tog mer tid dn vad de kunde fore-
stilla sig nédr de forviarvade husen. Flera erkdnner att de aldrig kommer att kopa
ett annat hus i framtiden som kréver lika omfattande reparationer. Andé siger
sig ingen ha angrat huskopet, eftersom de dr mycket néjda med att bo i sina gam-
la Ekebickshus med moderniserade kok och badrum, som i vissa fall fatt aldre
stilmarkorer, vilket ocksé framgér av ett hemma hos-reportage (Truelsen 2018).

Hus priglat av 20-talsklassicistisk stil med stdende lockpanel, sprojsade fonster och
signifikanta hornpilastrar. Foto: Kerstin Gunnemark.

I intervjusammanhangen framkommer fascinationen fér den byggnadsstil
som brukar kallas 20-talsklassicism med stdende lockpanel, sprojsade fonster och
signifikanta hérnpilastrar, med mera. Stilen utmérks av ljusa trafasader i kontrast
till den nationalromantiska stilen med bruna hus som var populdr i bérjan av
1900-talet, varav Goteborgsstadsdelen Landala Egnahem éar ett karaktéristiskt
exempel (Lind 1992). Husen i Ekebéck har blivit ommalade flera gdnger. Nag-
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ra av dem har under &rens lopp bytt farg vid olika tillfillen och fatt modernare
fonster. De nya dgarna anser att det dr visentligt att rekonstruera en dldre stil som
de tror att husen hade ndr de var nya. Exempelvis har gamla fonster och inner-
dorrar kopts hos aterbruksforsaljare inom byggnadsvardsbranschen (Holmberg
m.fl. 2017). Aven om en del vet eller av andra skil kan gissa att deras hus ir byggt
fore 1920, foredrar flera av dem att accentuera den ljusa klassicistiska stilen. Men
det dr ocksa en fraga om okunskap. Svérigheten for nya husigare att f4 fram do-
kumentation om husen eller berdttelser som ger insikter om tidigare invénares
levnadsvillkor och stilpreferenser dr uppenbar. Det dr dock troligt att vetskap om
att ursprungsfargen pa vissa hus var brun inte skulle dndra dagens prioritering
av vitmalade fasader. Langt fore huskopet har dgarna namligen hdmtat inspira-
tion fran inredningsmagasin, tv-program och bloggar som i olika reportage upp-
mirksammat den ljusa, “lantliga” stilen och det som brukar kallas shabby chic
(Fredriksson 2013). Ekebéck édr ocksd en miljo som ger associationer till dldre
samhillen snarare an modernt urbaniserade platser, vilket i sin tur ger goda for-
utséttningar for att férverkliga drommen om att bo i ett 20-talsklassicistiskt hus.

Nér husen var nya fanns vedspis i kdket och minst en kakelugn i nagot av
rummen. Troligtvis var den vita odekorerade kakelugnstypen vanligast (Cramér
1991:450). Men kakelugnarna upptog ganska stor plats som begrinsade moble-
ringsmdjligheterna och nir det blev aktuellt att installera centralvirme med ol-
jepanna i kéllaren vid mitten av 1900-talet kom manga kakelugnar att monteras
ner. Dagens invanare beklagar den tidens renoveringsiver. En av dem som bor i
ett av de storre husen och saknar denna dldre form av virmekalla sdger: ”Vi har
kanske fyra rivna kakelugnar hér. Det 4r sddant man vill ha nu, men jag antar
att pa so-talet sé kidndes det omodernt liksom” (Henrik). Att ménga delar detta
synsitt beldggs dven av nutidens kursutbud for dem som vill aterinstallera och
lara sig mura upp gamla kakelugnar (Holmberg m.fl. 2017:53). Otvivelaktigt till-
mits kakelugnarna stort symbolvirde (jfr Willén 2016:97). Dessa artefakter ger
rummen en pataglig historisk referenspunkt som ingen besdkare kan undga. De
utgdr en autentisk fast inredningsdetalj som utnyttjas for att accentuera nutidens
kreativa ideal med kombinationer av dldre och nyare ting.

Peter som genomfort en mycket pietetsfull renovering av sin trivilla sager att
han inte dr intresserad av att bo i ett museum. Hans retrospektiva intresse gl-
ler fastigheten, inte mobler och annat 16sore. Av intervjupersonerna dr han den
ende som gor en strikt gransdragning mellan husets exterior och heminredning.
Mest visentligt dr det for honom att husets yttre stirker och manifesterar Eke-
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backs éldre atmosfir. Sikerligen 4r han mycket stolt 6ver att kunna visa upp sin
renoveringsskicklighet i grannskapet genom det perfekta resultatet. Till skillnad
frdn 6vriga informanter, som mixat gammalt och nytt, priglas Peters hem av ett
modernistiskt inredningsideal.

Ovriga husigare uttrycker pa olika vis hur viktigt det ar fér dem att omge sig
med gamla saker. Vissa foremél har tillhort dldre slaktingar som de sjdlva minns,
medan annat gitt i arv i tva eller tre generationer. Det r inte friga om exklusiva
antikviteter utan giller foretridesvis enklare bruks- eller prydnadsféremal. Ofta
ar det ting som varit ganska vanliga i bonders, arbetares eller medelklassfamiljers
hem i slutet av 1800-talet och bérjan av 1900-talet. En kvinna som drvt manga
saker av sin mormor siger att det inte bara ar angeldget att d4ga gammalt porslin,
textilier och mobler utan att ocksa anvinda dem. Tingen &r integrerade i familjens
vardagsliv och bidrar till hemmets signifikanta karaktdr. Camilla dr mycket in-
tresserad av heminredning och ldgger ner atskilligt med tid for att skapa hemtrev-
nad. Hon f6ljer pa innovativt vis nya trender och byter ut inredningsdetaljer infér
vinter- och sommarsdsonger. Enligt henne sjalv ar hon en mycket hemkar person
som tycker att det &r roligt att omgestalta hemmet med olika farger och féremal:

Jag gillar att vara hemma. Jag ér en riktig hemmaratta. Ja, hemmet betyder vil-
digt mycket och dérfor dr det som jag byter ut saker hela tiden och jag vill att
man skall trivas eller att det ska vara mysigt och hemtrevligt. Och jag ligger
mycket pengar pa just hemmet. Vissa tycker om att resa mycket, och det gor jag
ocksa, men jag vill gérna att hemmet ska vara trevligt och mysigt och sa vill jag

ha det. S& vi 4r hemma ganska mycket. (Camilla)

Det ér aldrig frdga om att avyttra drvda objekt, men ofta siljer hon saker som
kopts i affarer eller pa loppmarknader. Andra Ekebédcksbor, som inte drvt si
manga ting, dr ocksa intresserade av att shoppa i secondhand- och vintagebuti-
ker. Men allt behover inte vara gammalt, bara det ser gammalt ut. I butikskoncep-
tet blandas dldre inredningsdetaljer och varor med nyare som ger sken av att vara
dldre 4n vad de egentligen ar (Brembeck & Sérum 2017:561). Uppenbarligen har
huségarna inspirerats av trenden att leka med forestdllningen om vad som &r au-
tentiskt. Det dr ofta ganska latt att identifiera vad som ar nytt och gammalt och det
ar inget de forsoker dolja. Istéllet efterstravas att fa uppskattning fér god inred-
ningssmak och kreativ formaga av vanner, slakt och grannar. Att det ar smakfullt,
unikt och hemtrevligt rdknas mer 4n nagonting annat (jfr Fredriksson 2013:39).
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I en del Ekebédcksfamiljer som ingér i denna studie 4r det mannen, i andra
hushall kvinnan, som 4r den mest drivande i renoveringsprocessen. Aven om
bada sdger sig vara mycket ndjda med boendet har en av dem storre intresse
eller battre forutsittningar att avsitta tid for reparationer och hemgestaltning.
Ekebécks unga invénare dr foretrddesvis hogutbildade och bada fordldrarna ar
engagerade i omsorgen av barnen. I borjan av 2000-talet etablerades ett natverk
av fordldralediga husagare i stadsdelen, som har flera gemensamma intressen. De
arrangerar arligen en loppmarknad och efterstrévar att konsumera pé héllbart
vis. Det har aldrig varit aktuellt att marknadsféra loppisen, for att locka kopare
fran andra delar av staden. Malet dr inte i forsta hand att tjdna pengar utan istél-
let att bidra till cirkulationen av leksaker och allehanda ting. Att foremalen ater
kommer till anvidndning ér viktigt. Flera informanter sager att de fyndat och kopt
saker med hog kvalitet till laga priser pa den lokala loppmarknadsdagen. Uppen-
barligen efterstrdvar de nya villadgarna inte enbart att bevara och rekonstruera
husens gamla stil utan de dr ocksa miljomedvetna konsumenter. Utifran deras
perspektiv dr aterbruk inte bara fordelaktigt for privatekonomin, utan det dr en
viktig angeldgenhet i ett hallbart samhalle.

Aterblickar pa det forflutna

De nya invénarna i Ekebédck ar inspirerade av medias exponering av inrednings-
trender, byggnadsvérdsbranschens utbud och samhaéllsdebatten om konsumtion
i vidare mening. Det ma vara antingen den 20-talsklassicistiska ornamentiken
pé fasaden, den lilla tridgérden eller den vidstrickta utsikten som en géng var
avgorande for husinventeringen. Salunda ror det sig om enskilda aspekter som de
gestaltade sina husdrommar kring, innan de képte villorna. Men genom att ta sig
an ett renoveringsobjekt och under lager av tapet hitta gamla tidningar eller un-
dangdmda brev och annat som vittnar om det forgdngna vicks nyfikenheten pa
hur det var forr. Villadgarna upplever att de inte enbart bevarar och vérdar mate-
rialiteten utan dven forvaltar ett kulturarv som innefattar fler dimensioner. Precis
som husédgarna i den populdra tv-serien Det sitter i viggarna vill de girna fa kun-
skap om tidigare dgare och de livséden som &r férknippade med husets och om-
rddets historia.* Ndgra av intervjupersonerna i Ekebéck har pa eget initiativ gjort

4. ISVT:s programserie Det sitter i viiggarna (2015) efterforskar populérhistorikern Chri-
stopher O’Regan uppgifter om tidigare invanares levnadséden.
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eftersdkningar i nagra arkiv utan att uppna nimnvért resultat, vilket de beklagar.

Det ér tydligt att de nuvarande dgarnas intresse for de gamla husen, fasta in-
redningsdetaljer, arvegods och loppisfynd inte dr begrénsat till materialiteten i
sig. Aven om flera av dem under boendetiden i Ekebick forvérvat kunskaper
om byggnadsvard, blivit duktiga renoverare och hemstylister, sa foreligger ingen
stravan att dtskilja de fysiska tingen fran symbolvarden med kulturhistoriska re-
ferenser. Tvartom forstdrks ambitionen att renovera, varda och bevara nir de
immateriella kontexterna blir synliggjorda och kdnda. Banden mellan ting och
dgare forstirks ndr materialiteten kan tillskrivas en ménsklig dimension utover
det synbara. Exempelvis blir detta uppenbart via Camillas forséljningar av manga
foremaél hon kopt men aldrig det hon drvt av sin mormor. Arvegodset ar for-
bundet med minnen av en kér anférvant. Varje ting behover inte associeras till
négon sérskild handelse eller hagkomst, utan det kan racka med en subtil kédnsla
som betecknar relationen mellan en dldre slikting och hennes barnbarn. Med
tillimpning av genusvetaren Sara Ahmeds (2006:549) forstaelse har tingen en
egen biografi, men vad som framtrader beror pa betraktarens sinnliga percep-
tion. Symbolvirdets innebord kan ddrmed, men behdver inte, vara detsamma for
olika personer och det kan férdndras 6ver tid (Gunnemark 1998:28). Néar Camilla
anvander mormoderns porslin och textilier 4r det ofrankomligt for henne att
tdnka pa den gamla damen och tiden da hon levde. Den stora éldersskillnaden
gor att det inte dr fraga om nostalgi i bemérkelsen ldngtan tillbaka till det man en
gang upplevt. Omojligtvis kan Camilla kénna till allt som hennes mormor varit
med om eller ha samma initierade insikter om tidsandan och levnadsvillkoren
for en tid innan hon var fodd, som de som levde da.

Begreppet nostalgi dr vanligtvis forknippat med en stark ldngtan tillbaka.
Nostalgi hade ocksé under efterkrigstiden, dd det svenska samhallet moderni-
serades i savdl materiell som mental mening, negativa konnotationer. Nar fram-
tidstron var stark ansags tillbakablickandet vara otidsenligt, savida syftet inte var
att framhéva samhallsutvecklingens fortjanster. Enskilda personer som langtade
tillbaka ansdgs vara reaktionéra, da de inte forstitt inneborden av att agera som
moderna medborgare i folkhemmet. Men med den ekonomiska krisen i Sverige i
borjan av 1990-talet borjade allt fler att mista sin framtidstro. Jimforelser gjordes
mellan férvintningar férr och nu. Undangémda och deklasserade produkter som
exempelvis tillverkades under 1950-talet plockades fram pa nytt och uppvérdera-
des. A ena sidan blev minniskor som tidigare anvint foreméilen emotionellt be-
rorda vid aterseendet och 4 andra sidan uppskattade unga personer som saknade
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egna minnen frdn denna tid dess design och firgskala (Gunnemark 2014:268).
Retrovagen blev ocksa alltmer miarkbar niar omsittningen pa secondhand-mark-
naden 6kade. S& sméaningom, en bit in pa 2000-talet, kom ocksa nostalgibegrep-
pet att laddas om, vilket etnologerna Helene Brembeck och Niklas Sérum visat
(Brembeck & S6rum 2017, Brembeck 2015). Nu dr nostalgi inte langre forknippat
med bakatstravanden och melankoli. Istéllet handlar det om att konsumera upp-
levelser, dteranvdnda ting och betrakta det forgangna med road blick.

Vem bodde har?

Den sentida forstaelsen av nostalgi kan relateras till de nya Ekebédcksbornas for-
hallningssitt, men for dem &r det inte enbart en fraga om lekfullt tillbakablick-
ande. En del av dem &r ocksé genuint intresserade av att fa mer kunskaper om
omradets historia och tidigare invanare. Det dr allmént kint att berget tillhort
gérden Ekebiacks utmarksarealer och att villorna bérjade uppforas i borjan av
1900-talet (Drejenstam & Lundberg 1996:7). Uppfoérandet av hus var inte reglerat
av gruppbebyggelsebestimmelser som i samtida sa kallade tradgardsstadsdelar,
exempelvis Enskede i Stockholm och Landala Egnahem i Géteborg (S6derstrom
2003:58, 62, Lind 1992:12). Darmed blir ocksd husens storlek i Ekeback mer varie-
rad. Stavenow-Hidemark (1971:177-179) skriver att det dr svért att fa en uppfatt-
ning om vilken betydelse didtidens monsterbocker fick for smahusbyggnationen,
men de inspirerade sdkerligen manga till hur man kunde bygga. Nagra av husen
i Ekebédck paminner ocksa om statens byggnadsrads typritningar fran 1922 och
1923.

Villapionjdrerna i Ekebéck finns inte ldngre i livet och berittelserna om dem
ar fragmentariska. Att de valde att bositta sig i ndrheten av hamninloppet hade
av allt att doma béde ekonomiska och praktiska orsaker. Tomterna pa det blasiga
och karga berget ansags inte vara attraktiva med ogynnsamma forutsittningar
for husbehovsodlingen. Arbetarna, som pa fritiden byggde hus tillsammans
med sina kamrater, upplevde det dnda som fordelaktigt att flytta till en- eller
tvafamiljshus utanfor staden, i jamforelse med att forbli hyresgast i ett rum och
kok (Larsson 1998:7). Bostadsbristen i kombination med lanemojligheter for dem
som byggde tvafamiljsvillor var sdkerligen bidragande faktorer. Négra inredde
ocksa vindslagenheter f6r uthyrning och vissa hus blev ddrmed relativt stora med
tre vaningar. Andra exempel vittnar om arbetare med blygsammare ambitioner
som under sina fria sondagar fardigstdllde mindre stugor till sina familjer. Enligt
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horsagen arbetade en del i hamnen och kunde komma 6ver byggnadsmaterial till
laga priser. I 6vrigt var inte standardskillnaden mellan de minsta husen i Ekeback
och ldgenheterna i stadens arbetarkvarter sarskilt stor. Det skulle dven dréja flera
decennier innan alla utedass blev borttagna fran berget.

I generella termer gér det att fa viss forstéelse for de unga familjer som bosat-
te sig pa Ekebacksberget for omkring 100 ar sedan, utifrdn projektet "Klass och
medvetande”, inom vilket Helene Brembeck intervjuade manga éldre kvinnor
och min om deras barndom, vilket lg till grund for boken Arbetarstadsdelar-
nas barn (1988). Informanterna var fédda kring sekelskiftet 1900 och uppnadde
vuxen alder nér villorna i Ekebéck bérjade uppforas. Denna generation var f6dd
i Goteborg medan deras foraldrar hade kommit till staden fran den omgivande
landsbygden i samband med den industriella expansionen i slutet av 1800-talet
(Skarin Frykman 1990:45). Inflyttningsvigen var omfattande med extrem bo-
stadsbrist som foljd och i flera nya stadsdelar byggdes sa kallade landshévdinge-
hus med bottenvaningen i sten och tva vaningar i trd. De flesta ligenheterna
i dessa hus var pa ett rum och kok och denna bebyggelse kom att pragla flera
centralt beldgna bostadsomraden med bérjan pa 1870-talet fram till 1960-talet
déd manga édldre arbetarstadsdelar totalsanerades (Engelbrektsson 1982). Av
Brembecks undersokning framgar att de som levde i dessa kvarter tillhorde olika
sociala skikt. Bendmningar som anvinds i analysen dr "bittre folk”, "det skotsam-
ma mellanskiktet” och "de fattiga” med utgangspunkt frdn hur informanterna
talade om och distanserade sig fran varandra (Brembeck 1988:18-23). I Majorna
visades exempelvis affirsinnehavare, pantlanare och skutskeppare mest respekt.
Det var inte ovanligt att dessa familjer bodde i trerumsldgenheter och att bar-
nen ldste vidare pa laroverk och flickskolor (ibid.:124). Majoriteten tillhorde mel-
lanskiktet vars barn bérjade arbeta efter konfirmationen och avslutad folkskola.
Fordldrars kluvenhet till de fattiga barnen, som anségs vara ouppfostrade, bidrog
till mellanskiktsbarnens avstindstagande fran dem (ibid.:45). I de fattiga hushal-
len fick barnen bidra till f6rs6rjningen med olika typer av uppdrag vid sidan av
skolarbetet (ibid.:87). En del barn kom, oavsett familjebakgrund, att i vuxen alder
forbli arbetarklassen trogen ifrdga om yrkesval och ideologi, medan andra gjorde
klassresor och avancerade ett eller flera steg pa den socioekonomiska skalan.

En kvalificerad gissning &r att nybyggarna i Ekebdck kom fran arbetarstads-
delarnas tre sociala skikt och liksom dér tillhorde flertalet det skotsamma mel-
lanskiktet. Utifran de fragmentariska berittelser som jag hittills har tagit del av
ar det mycket som tyder pa detta. Alla var klassresendrer men startade sina resor
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med skilda forutsittningar och nadde olika langt. A ena sidan har jag hort talas
om en sjokapten som kopte en firdigbyggd villa pa 1920-talet, & den andra en
arbetarfamilj som bodde i en enkelstuga med flera barn innan ett stérre hus blev
uppfort pa tomten, vilket i likhet med stugan forverkligades genom sjalvbygge-
riverksamhet. Samma skotsamhetsideal som préglade hyresgésterna i landshév-
dingehuskvarteren praktiserades pa Ekebacksberget (jfr Brembeck 1988:32-34).
Ett satt att fa in mer inkomster var att hyra ut lagenheter. Men hyresintékterna
kan inte ha motsvarat forvintningarna da 1930-talets depression bidrog till ar-
betsloshet och ryktet om fattigdomen pa berget spred sig (jfr Olsson 1996:64). Vid
en rundvandring i dagens Ekebéck dr det svart att forestélla sig den misdr som en
del hushall da var drabbade av. Littare ér det att finna spéren efter de strédvsamma
arbetarfamiljernas modosamma insatser for att anldgga stenmurar och tradgar-
dar pa kuperade tomter. Gamla hus och ting utan personliga provenienser eller
tydliga anspelningar pa vardagslivet ger en vag kénsla av nagot mycket avlag-
set, samtidigt som dessa fysiska artefakter dr patagligt ndrvarande. Materialite-
ten dr bdrare av ett dolt kulturarv kring levnadsvillkorens férdndringar 6ver tid.

Materialiteten dr bdrare av ett dolt kulturarv kring levnadsvillkorens fordndringar over tid.
Foto: Kerstin Gunnemark.
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Ekebacksbor forr och nu

Finns det dd nagot som édr gemensamt for Ekebédcks nybyggare och den gene-
ration av nyinflyttade som bosatt sig i omradet under senare ar, mer 4n att bo i
samma hus? Mot bakgrund av att levnadsvillkoren i det svenska samhallet har
genomgatt stora forandringar under en 100-arsperiod dr det vid forsta anblicken
lattast att notera skillnaderna, men vid en analytisk jamférelse framkommer dven
en del beroringspunkter och likheter. Till att borja med var sé gott som alla inflyt-
tade. De hade vuxit upp i andra Goteborgsstadsdelar, stader eller pa landsbygden.
Boendet i Ekebéck star dirmed alltid i kontrast till andra boendeerfarenheter. I
béda generationerna sokte sig familjerna till Ekeback for att kunna forbattra sin
bostadssituation och konkretisera sina villa- och tradgardsdrémmar.

En tydlig skillnad mellan generationerna var att nybyggarna praktiserade
tjansteutbyte for sjalvbyggeriverksamheten, som var vanligt pa landsbygden forr.
Grannar och bekanta hjilptes &t nir ett hus skulle uppforas (Rosander 2003:37).
For en del kunde villaboendet realiseras genom att tva familjer dgde huset ge-
mensamt och bodde i var sin ldgenhet. Andra hyrde ut en eller flera lagenheter i
sina villor. Mycket talar for att manga nybyggarhushall var trangbodda i Ekeback,
matt med dagens standardmatt. De unga husédgare som intervjuats i denna studie
ar alla ensamagare till sina hus och bor férhéllandevis spatiost. Bara undantagsvis
sker uthyrning av mindre lagenheter. Flertalet informanter har sjalva varit delak-
tiga i det praktiska renoveringsarbetet, men inte varit engagerade i tjansteutbyte
grannar emellan. Till arbetsuppgifter de sjilva inte klarat av att genomf6ra har
professionella hantverkare anlitats. Likheten generationerna emellan géller den
praktiska formagan att férverkliga husdrommar via egna insatser pa fritiden. Ny-
byggarna tog del av typritningar och sneglade férmodligen pa hur grannarna
gjort, medan 2000-talets renoveringsivrande generation laser villatidningar och
foljer inredningsbloggar.

For nybyggarna var husbehovsodling viktigt men trddgardarnas syrenbersaer
skvallrade ocksa om tomternas betydelse for umgéinge och rekreation. Nume-
ra omtalas nybyggda altaner, inte frukttrads och barbuskars avkastning. Det ar
uppenbart att det var angelaget for arbetarbefolkningen att hélla de vardagliga
utgifterna nere for att ha rdd att kopa annat. De flesta borjade med tva tomma
hénder eftersom det var ovanligt att de fatt nagot arvegods fran dldre sldktingar.
Sakerligen ville de ocksa moblera upp sina hem i enlighet med tidens inrednings-
ideal och sparade for att successivt skapa ett hemtrevligt och respektabelt hem
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som skulle vara héllbart under flera decennier (jfr Skarin Frykman 1990:237).
Att kopa begagnat signalerade fattigdom och var ndgot man ville undvika. Da-
gens unga Ekebécksbor skyr inte secondhand-marknaden, utan tycker att den
ar spannande. Den kreativa inredningsforméagan utmanas pa ett lustfyllt vis nar
husdgarna botaniserar bland savil antikviteter som massproducerade loppis-
fynd. Nutidens cirkulation av secondhand-varor bidrar éven till forvantningar
pé att heminredningen ska genomgé diverse uppdateringar 6ver tid, vilket skiljer
sig frdn nybyggarnas synsitt. Det gemensamma ror stravan att forverkliga ett
hem som ocksa stér i paritet med stilpreferenser och den egna klasspositionen.

Varken forr eller senare har Ekebéck varit ett socialt homogent omrade i strikt
mening, men arbetarklassen dominerade under 1900-talets forsta halft och nu-
mera dr det medelklassen som gor det. Personer tillhdrande arbetarklassen var
ofta vl medvetna om sin position inom denna klass. Vanligen hade man kontak-
ter med dem som befann sig pa nagot hogre respektive nagot lidgre position. Dis-
tinktionerna mellan de olika sociala skikten kunde vara mer eller mindre tydliga
i vardagslivet, men det férekom &ven en hel del grinsoverskridande méten och
umginge bland dem som stod varandra narmast pa samhallsstegen. Saledes hade
de som tillhorde det skotsamma mellanskiktet kontaktytor med bade sa kallat
bittre folk och de fattiga, vilket bidrog till erfarenhet av sévél under- som 6ver-
lage. Ekeback med sina ménga invéanare i ett litet omrade kan ségas ha utgjort en
egen enklav. Men det bor dven papekas att frekvent grannumgénge var karakta-
ristiskt for méanga arbetarstadsdelar (Skarin Frykman 1990:223). Att en del tog
ett kliv uppat pa den socioekonomiska skalan nér de blev husagare i Ekebéack
betyder inte nodvéndigtvis att de dndrade sina umgangesvanor eller sin arbetar-
identitet.

Aven om ingen av intervjupersonerna har sliktband till Ekebécks nybygga-
re synliggors i generellt avseende en struktur som ar karaktéristisk for manga
svenska familjers klassresor under 1900-talet (Frykman 1998:139). Sjilva ar de
hogskoleutbildade och har vuxit upp i medelklasshem. Fordldrarna blev slak-
tens forsta eller mojligen andra medelklassgeneration och tidigare generationer
tillhérde arbetarklassen eller allmogen pa landsbygden. Sa i férldngningen finns
det likheter mellan nybyggarnas och de nyinflyttades sociala harkomst. Det ar
dven uppenbart att de nyinflyttades fordldrar inte vurmade fér 20-talsklassicis-
tiska byggnadsdetaljer eller den typ av miljo som Ekebéck utgér pd samma vis
som de sjdlva gor. Fordldrarna bejakade funktionalismens uttrycksformer och
tog avstand fran aldre stilar som de uppfattade som otidsenliga. Att deras barn
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om- och uppvirderar ett dldre formsprak ska inte i forsta hand betraktas som en
generationsprotest, utan svaret ar relaterat till bostadsmarknadens utbud. Ett ge-
nerationsskifte har bidragit till att manga dldre villor i storre stider med centralt
lage blivit till salu. Hus med stora renoveringsbehov har lockat kopare som bade
vill forvalta ett materiellt kulturarv och fd mojlighet att utveckla sin inrednings-
kreativitet. Richard Floridas (2006) begrepp "den kreativa klassen” ligger néra till
hands, men det omfattar inte alla nyinflyttare som intervjuats. Flertalet har inte
kreativa professioner som huvudsaklig inkomstkélla utan intresset for aterbruk,
kulturarv och heminredning &r fraimst en fritidsaktivitet inom denna generation
av Ekebécksbor. Men inflyttarna tillhor inte en homogen medelklass. Av det in-
ledande citatet fran en méklarannons framgar att numera séljs ocksa gamla hus
i toppskick och nagra informanter menar att de aldrig skulle haft rad att kopa en
fardigrenoverad villa. Utifrdn ekonomisk synvinkel bebos Ekebédck numera av
savdl lagre som 6vre medelklass och inom dessa sociala skikt kan dven det som
utmarker den kreativa klassens kompetenser identifieras.

Tyviérr gar det inte att fraga nybyggarna om deras instéllning till att en ung ge-
neration idag har inforskaffat en del mébler, bruks- och prydnadsféremal som de
sjalva kopte for omkring 100 dr sedan. Kanske skulle de varit stolta om de visste,
for de var aktsamma om sina saker och konsumerade pa ett hallbart vis. Men det
kan édven tankas att de skulle ha stillt sig frégande till dagens retrointresse och
lekfulla nostalgi, eftersom det var efterstravansvirt i deras samtid att vara mo-
dern, i den méan ekonomin tillat det. I en jamforelse mellan konsumtionsmonster
forr och nu dr det uppenbart att dagens inflyttare dr medvetna och kopstarka
konsumenter pa en marknad for aterbruk, secondhand och vintage som expan-
derat under de senaste decennierna. Men intresset for det forgangna stannar inte
vid materialiteten, utan en del vill 6ka sina kunskaper om levnadsvillkoren forr.
Och nagra stravanden tycks vara bestdende 6ver tid. Villadgarnas investeringar
i tid och pengar for att kunna inreda trivsamma hem och skapa bra uppvixtfor-
héllanden for barnen med tradgardar att leka i, géller nu och gillde da. Helene
Brembeck (1988:92) skrev om den generation som nybyggarna tillhorde, att de
var “aktiva individer i full fird att ordna upp sina liv. Och vad gor dagens unga
familjer pa det numera lummiga berget? Jo, de dr ocksa i full fird med att p4 sitt
sitt ordna upp sina liv. Anda ér forutsittningarna annorlunda och klasskillna-
derna stora i jamforelse med forr. Husen vittnar om det forgdngna medan dgarna
kreerar sina hem med drvda féremal, loppisfynd och nytillverkade ting och pé sa
vis bidrar de till att formera samtidshistorien, den som beror 2000-talets borjan.
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Folkhemsstugan

Aterbruk och kulturarv i fritidshuset

SUSANNA ROLFSDOTTER ELIASSON

Vad ér ett fritidshus? Ett hus néra havet? Ljusa farger, litta mobler och nagot ma-
ritimt tema i inredningen? Eller ett litet rott torp i skogsbrynet? Enkelt och char-
migt med lantlig inredning, nagra vackert slitna allmogemdébler? For nagon an-
nan: en timrad stuga i fjallandskap med nérhet till skidspéar och svampplockning?

Fritidsboende som fenomen bland arbetar- och medelklassfamiljer i svensk
kontext gar att spara till tiden efter andra vérldskriget. Intresse for friluftsliv och
mojligheten till lingre sammanhallen semester sammanfoll da med okat eko-
nomiskt valstand och ett storre antal tillgdngliga hus pa landsbygden (Lofgren
1999, Pihl Atmer 1998, Gustavsson 1981, Stackell 1974). Intresset for fritidshus har
sedan dess varit fortsatt stort i Sverige, men vilken betydelse har fritidsboende for
en ny generation svensk medelklass pa 2010-talet? En overgripande fragestall-
ning i mitt pagadende avhandlingsprojekt ar vilken typ av fritidsboende svenska
storstadsbor ur en ny generation véljer och varfor. Huvuddelen av materialet be-
star av intervjuer med nyblivna fritidshusdgare. Kriterier for intervjupersoner ar
att de dr mellan 30 och 45 ér, att de har sitt permanentboende centralt i stdderna
Stockholm eller Géteborg samt att de har forvarvat ett fritidshus nagonstans i
Sverige. Flertalet av dem har barn i forskolealder. Med en tuff bostadsmarknad i
storstdderna dr det svart for familjerna att byta hyresldgenhet mot villa eller rad-
hus i ndrheten av staden. Pa landsbygden finns mindre hus som intervjuperso-
nerna har ekonomiska méjligheter att férvarva, vilket gor lagenhet och fritidshus
till ett alternativ. Fritidshusen som ingar i studien utgérs av allt frén torp och
sportstuga till missionshus och villa.

Den hir texten handlar om ett av dem, det fritidshus jag kallar Folkhems-
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stugan. Huset tillhor intervjupersonerna Gabriella och Anders vars permanent-
boende idr en hyresldgenhet i centrala Goteborg. Folkhemsstugan ligger inte vid
havet eller i ett skogsbryn, det utgors istéllet av en liten tegelvilla fran slutet av
1950-talet, beldgen i en mindre bruksort i Skanes inland. Det 4r en vélplanerad
familjebostad med bevarad interior fran senfunktionalismens epok. Hit kommer
Gabriella, Anders och femariga dottern Maja for att leva villaliv under fritiden.
Infor lediga helger, julfirande och sommarsemestrar reser de fran hyresratten i
Goteborgs innerstad till "sommarstugan” i det lilla samhallet i Skéane.

Syftet hér &r att med Folkhemsstugan som exempel analysera Gabriellas och
Anders motiv till val av fritidshus samt deras beslut att i hog utstrickning éater-
bruka 1950-talets materialitet i inredningen. Aven om flertalet intervjupersoner
i mitt avhandlingsprojekt som helhet viljer att konsumera aterbruk och second-
hand &r Gabriella och Anders de som ldgger storst vikt vid en specifik tidsepok
och inredning forknippad med den. I fokus f6r min analys star dels strategier for
konsumtion, dels hur aspekter som nostalgi och kulturarv spelar roll i relation
till konsumtion av féremal och inredning fran 1950-talet. Kunskapsmalet handlar
om hur Folkhemsstugan gors meningsfull som fritidshus for familjen som nytt-
jar, renoverar och inreder den.

Materialet bestar av tva inspelade, mer eller mindre strukturerade, intervjuer
med Gabriella samt ett faltarbete hos familjen i fritidshuset sommaren 2016, dér
det dven ingick ett flertal mer informella samtal med Anders. Teoretisk inspira-
tion for analysen har delvis hdamtats hos sociologen Pierre Bourdieu (1986) och
dennes teori om konsumtion av materiella varor i relation till faltspecifik smak
och symboliskt kapital.' I slutet av kapitlet kommer resultatet av Gabriellas och
Anders realisering av det 6nskade fritidsboendet, Folkhemsstugan, darutover att
provas mot filosofen Michel Foucaults (1984) begrepp “heterotopi”

Huset

Gabriella berdttade under en intervju att hon och Anders hade talat om som-
marstuga i nagra ar. De trivdes i hyresldgenheten och ingen av dem ville limna

1. Faltet utgors i det hdr fallet av konsumtion av retro och aterbruk. Med Bourdieus
(1993:2471F) begreppsapparat blir det mojligt att prova tanken om individuell smak mot vad
han bendmner habitus” och (symboliskt) "kapital”. Habitus kan forstas som férkroppsligad
betingelse av t.ex. klasstillhorighet medan kapital ar ndgot individen tillskansat sig inom ett
visst félt.
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det centrala boendet for ett radhus i utkanten av staden. En sommarstuga skulle
innebéra att familjen hade en plats att &ka till for att fa tillgang till bland annat en
egen tradgard. Nér familjen sedan bodde hos en bekant, i ett 1960-talshus med
bevarade originaldetaljer, bérjade idén om mojligheterna med en mindre bostad
fran tidsperioden kring mitten av 1900-talet, ta form. Var skulle de leta? Ett hus
med nirhet till Géteborg var inte ett alternativ pa grund av de héga priserna.
Anders, som &r uppvuxen i Skéne, gjorde internetsokningar i omréden dar. Ef-
tersom villorna kring stiderna och kusten var dyra borjade han istéllet soka inat
landet. Det visade sig vara stor skillnad i priser och det fanns ett utbud av mindre,
aldre villor som inte hade genomgatt moderniserande renoveringar.

Valet f6ll pa en typisk folkvilla frain Borohus? uppford 1957 med en bostads-
yta pa drygt 100 kvadratmeter, fordelade pa fem rum och kok. Bilderna pa bo-
stadssajten var avgorande ndr Gabriella och Anders reste fran Goteborg till Ska-
ne senhosten 2015 for att se huset for forsta gangen. Huset var ett 1%-planshus,
néstintill kvadratiskt utformat, med tegelklatt sadeltak, gult fasadtegel och hogt
markerad kallarsockel. Morkgrona tujor flankerade entrétrappan och ett trapp-
riacke i jarnsmide med funktionalismens enkla formsprak ledde till ytterdorren.
Inuti hade villan ett vélbevarat funkiskok med skjutdorrar for Gverskapen och
hyllremsor lidngs hyllorna inuti. Over vardagsrummets fonster satt kornischer
i teak och sovrummet hade inbyggda garderober med 6verskap och tidstypiska
dorrar i teakfaner. De vilbevarade originaldetaljerna framtrddde pa sajtens bil-
der. Gabriella berittar att hon tyckte det var nagonting vildigt inbjudande med
husets entré. Sedan var det insidan, forstds. Sarskilt koket tilltalade bade Gabri-
ella och Anders. Materialval, detaljer, firg och planldsning i villan stack ut. Det
sena 1950- och 6o-talets fargsittning och att rummen var mindre till ytan én i
modernare villor gjorde att de upplevde huset annorlunda, tror Gabriella. Hon
menar att det skilde sig fran “allt det hdr vita” som hon upplever karaktarise-
rar senmoderna bostdder pd bostadssajter. Istillet hade Borohusets hall en bla
heltackningsmatta, ett olivgront kok och bruna tradetaljer. Gabriella jamfor vi-
dare 1950-talets och funktionalismens farg och formsprak bland annat mot den
senmoderna stil som brukar kallas shabby chic, dir grundfirgen i inredningen
vanligtvis ér vit. I enlighet med stilen malas mobler och foremal, édldre liksom
nyare, med vit firg, vilken ofta sedan delvis skavs bort for att ge ett patinerat ut-

2. Boro, en sammansittning av "bo i ro’, bildades i Smaland 1928 som en av de forsta
sméhustillverkarna i Sverige. Den sa kallade folkvillan lanserades under 1950-talet som en
mojlighet for fler att kopa smahus till 6verkomligt pris.
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tryck. Gabriella gor en tydlig markering mot samtida stilar, som varit och &r po-
pulédra under 2000-talet, att hon anser dem opersonliga, firglosa och “omysiga” i
jamforelse med 1950-talets byggnadsstil, inredning och firgsittning.

Forsta sommaren

Fritidshuset forvarvades pa vintern och projektet med att gora iordning och re-
novera med tidstypiska attribut satte genast igang. Nar sommaren kom var det
manga som ville komma pa besok, familj och vénner ville se det nya fritidshuset.
Mellan besoken gjorde familjen diverse utflykter i jakten pa &n det ena, 4n det an-
dra, da sommarloppisarna hade 6ppnat. Under en helg i juli besokte jag familjen
och foljde deras aktiviteter genom deltagande observation. Det var mycket som
skulle inférskaffas till det nyférvarvade fritidshuset och Sommarsverige erbjuder
loppisar i varje by, utefter varje landsvég. Skane 4r inget undantag, istallet ar dér
oerhort tatt mellan loppmarknader och antikhandlare. Det &r bra for sakletaren
pa jakt, det betyder att bakelitbestick som plockas upp ur blandade besticklador
pé loppisen kan synas noggrant for att sedan ldggas tillbaka i ladan om de inte
motsvarar kraven. Det kommer nya chanser, nya besticklador att nogsamt ga
igenom. Inte heller behéver singlamporna kopas i par, chansen ér stor att det
gér att finna en likadan pa nista stille eller nésta igen. Gabriella berdttar un-
der en intervju att beslutet att inreda villan med loppisfynd och i stil med tiden
da huset byggdes tidigt blev en utgangspunkt for paret, ett gemensamt projekt,
dven om det dr hon som star for de flesta inkdpen. Bdde Gabriella och Anders
uppskattar funktionalismens formsprak och anser att ting och mébler fréan 1950-
och 60-talen helt enkelt dr "bra grejor” Utover det estetiska virdet uppskattar
de att foremalen ér “vilgjorda”. Prylarna fran so-talet tillskrivs med andra ord
kvaliteter som okar deras virde och gor dem eftertraktade pa grund av alder,
material, kvalitet och proveniens (jfr Gustafson 2011, Ottoson 2008, Fredriks-
son 1996, Lofgren 1990). Kultur- och designforskaren Sarah Elsie Baker (2013)
har undersokt retroentusiaster i engelsk kontext och menar pa samma sitt att
konsumenter av retro lyfter fram egenskaper som material och kvalitet for att
sdrskilja sin personliga smak. Som retroentusiaster sitter de ocksd varde pa att
ha de kunskaper som krivs for att urskilja dessa egenskaper hos enskilda foremal
pa loppis och i secondhand-butiker. Min intervjuperson Gabriella menar vidare
att det dr roligare med &ldre foremal for att det finns en historia bakom. Prylen
pé loppmarknaden har haft ett, eller flera, tidigare hem. Néar Gabriella képer en
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lampa secondhand till koket forestéller hon sig garna tidigare kok dar lampan en
gang kan ha hingt och menar att det tillfér nagot till lampans vérde f6r henne.

Sokandet efter foremal till fritidshusets interior pa loppmarknader denna
forsta sommar tog mycket tid i ansprék, men samtidigt ar loppisrundor en upp-
skattad fritidsaktivitet for Gabriella. Pa loppisen férvandlas tingen frén anonyma
foremal bland andra, synbarligen hafsigt nedslingda i en 1ada, till hogt eftertrak-
tade komponenter i iscensittandet av fritidshusets 50-talsmiljo. Tidigare etnolo-
gisk forskning om loppmarknader har visat att i sékandet efter det dér speciella
tinget samsas hoppet om att finna det eftertraktade féremélet med fantasin om
allt det representerar (Ottoson 2008, Brembeck & S6rum 2017).

Vurmen for 1950-talets formspréak utgor en del av den sa kallade retrovagen
som fick nytt liv under 1990-talet. Ordet retro anvinds om massproducerade var-
dagsforemal frén forr samt om nyproducerade foremal i dldre stil (Baker 2013:18).
Begreppet kan tillfora vdrde till foremal som annars kunnat anses foraldrade och
omoderna. Intresset for retro ar fortfarande stort, vilket manifesteras bland annat
i att retrobutiker de senaste decennierna fatt en sjalvklar plats i stadskdrnornas
trendiga kvarter (Brembeck 2015). For Gabriella innebér intresset for retro en
fritidssysselsattning inom vilken hon béade kan tillskansa sig och spela ut ett kul-
turellt kapital.

Att kopa saker till ett hem — estetik och ideologi

Bakom Gabriellas och Anders val att inreda fritidshuset med loppisgrejor finns,
forutom ndjet i skattjakten, en ideologisk tanke om hallbar konsumtion. Aven
familjens lagenhet i Goteborg ér till stor del inredd med secondhand-prylar och
mobler. Gabriella menar att hon och Anders vill uppfora en so-talsmiljo i fritids-
huset grundad i tanken om en etiskt forsvarbar konsumtion samt géra det dubbla
boendet ekonomiskt héllbart. Genom att handla prylar och mébler secondhand
blir det majligt att kombinera estetiska preferenser med ett avstandstagande fran
modern masskonsumtion (Clarke 1998). Att estetik och ideologi ar titt samman-
lankade faktorer har tidigare konstaterats i forskning om vad som far méanniskor
att vilja kopa begagnat istillet for nytt (Fredriksson 1996). Gabriella visar pd sitt
forhallningssitt till vad hon kallar “aterbrukstédnket”:

Det kénns ju lite fainigt med nyproducerat for tanken &r ocksa att man inte ska

halla pa och kopa massa nya grejor, lite att man skulle hitta loppisgrejor, att vi
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inte skulle kopa en massa nya grejor. Ja men lite aterbrukstanket att man dnda
skulle halla sig till gamla grejor. [...] Jag skulle nog kédnna att det var lite konstigt
med helt nyblanka [...] det kdnns bara vansinnigt att kpa nya saker, tycker jag,
till ett hem till.

Den svenska secondhand-marknaden har under de senaste decennierna troligt-
vis kunnat dra stor férdel av samhalleliga diskurser kring héllbarhet och minskad
konsumtion av slit och sldng-prylar. Det anses bade miljomaissigt och ekono-
miskt hallbart att konsumera secondhand och aterbruk, vilket kan forstas som
en bidragande faktor till att intresset for retrostil har kunnat forbli stort (Appel-
gren & Bohlin 2015). Gabriella menar dock att det finns en grins for hur langt
familjen kan dra det. Det far inte kidnnas som om hemmet 4r ett museum, eller
som om familjen maste béra klader fran 1950-talet for att passa in i fritidshuset.
Som Gabriella uttrycker det maste familjen till exempel kunna bara klader fran
lagpriskedjor, utan att kdnna att de ar “fel i inredningen”.

Aterbruk, autenticitet och material
— att navigera pa ett falt

Nir en bred skara konsumenter intresserar sig for en viss marknad blir det moj-
ligt att utmérka sig inom kategorin genom att, med Bourdieus begrepp, spela ut
sitt kulturella kapital. Det handlar pa féltet konsumtion av retro att urskilja sin
strategi och praktisera sin kunskap om éldre foremal. Det gors garna en distink-
tion inom féltet genom att vilja bort nyproducerade foremal i dldre stil och istal-
let efterfraga autenticitet och proveniens. Med andra ord bidrar konsumenten av
secondhand och retro "till att producera den produkt som han konsumerar, vil-
ket sker genom ett identifierings- och dechiffreringsarbete” (Bourdieu 1986:248).
1950-talets materialitet dr forhallandevis omskriven och litt att kdnna igen och
Gabriella menar att hon lért sig en hel del genom till exempel svensk veckopress
och specialtidningar.

Jag kan tinka mig att for manga 4r det nog lite att fuska, sddér, kopa nyprodu-

cerat. For det finns ju Mon amie® och sadant, nytillverkat. Nu skulle inte jag fa

3. Bldblommig servis formgiven av Marianne Westman f6r Rorstrand 1952-1987, dterlan-
serad 2008.
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for mig att kopa det dnda for det ar inte samma, det dr ju liksom mer stengods i
dem som &r nu, de dr mycket tjockare. Jag gillar inte det, jag vill ha de tunna i sa
fall. [...] Jag kan tdnka mig att ménga, bara for att det ska vara. Nu har vi kopt
nya stringhyllor,* for varfor ska jag kopa en gammal som kostar fem ganger sa
mycket mer dn... da kan jag likavél kopa en ny och det dr bara en liten hylla vi
ska ha, men manga skulle nog inte ens gora det, ens komma pa tanken for att

liksom “nej, det ska vara de gamla”. [...] Ja, men det ér ju dkta liksom.

Gabriella visar har pa kunskap om produkten och viljan att géra distinktioner i
den egna konsumtionen, men aven att det finns tillfillen d hon gor val pa andra
grunder. Hon markerar avstandstagande till de hogre priser som éldre foremal
ofta betingar p4 marknaden for secondhand. Gabriella ger séledes uttryck for att
vissa prylar upplevs som okej att kdpa, trots att de dr nyproducerade. Den pri-
vata ekonomin och det sunda fornuftet begriansar majligheterna att enbart kopa
féremal producerade pa 1950-talet. Det viktiga blir istdllet att inkopta prylar inte
sticker ut som nya, utan fungerar som medskapare av den rétta kénslan tillsam-
mans med andra komponenter i inredningen. Med andra ord kan féremalen i
Folkhemsstugans inredning ha olika egenskaper avseende firg, form och éalder
och dndé bli meningsfulla genom strategier hos konsumenten. Foremalen blir
inte minst viktiga meningsbarare i relation till varandra i den helhet som skapas.
Den franske sociologen Jean Baudrillard (1996) menar att foremal, material och
farger kan forstas som ett symbolsystem ddr atmosféirer skapas genom abstrak-
tion och association snarare 4n att det finns inneboende kvaliteter hos enskilda
komponenter i inredningen. Hos Gabriella och Anders kan rétt atmosfar skapas
genom att foremal med proveniens frén ritt tidsepok blandas med nyproducerat
som inhandlats till f6ljd av ett fordelaktigt pris. Pa sa sitt kan inredningen ocksa
anpassas efter ekonomiska forutséttningar.

Kunskap om produkten och medvetenhet om marknadens premisser samt en
formaéga att argumentera for de val som gors pa ett séitt som visar kunskap och
medvetenhet framstar saledes som vardefullt symboliskt kapital hos konsumen-
ten pa filtet retro, aterbruk och secondhand.

4. Stringhyllan skapades av Nils och Kajsa Strinning 1949. Den bestar av fanerade hyll-
plan som hings 6ver plastéverdragna metalltradsgavlar. Hyllorna nytillverkas och “de dkta”
stringhyllorna kan kinnas igen av att de hangs upp med méssingsgangjarn.
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Nostalgi och kulturarv — att minnas en tidsepok

Valet av fritidshus och inredning har betydelse for Gabriella utéver praktiseran-
det avkunskap som konsument av retro och secondhand. En kérlek till 1950-talets
formsprék och kénslan av kvalitet och hantverk i tidsperiodens materialitet sam-
spelar dven for Gabriella med ett nostalgiskt dterblickande pa en specifik period i
Sveriges historia. Gabriella reflekterar kring sin syn pa 1950-talet under intervjun:

Jag har ju alskat, jag vet inte varfér men det &r... men det dr vil det jag far sa
mycket positiva minnen och intryck fran de dar gamla koken, de har en historia
bakom sig. [...] det r vil lite att man &r skadad av det hir, liksom, 50-talsfilmer-
na och det att... folkhemsgrejor pa nagot sitt, att mamman stdr dér och bakar i
forklddet och... barnen... det ir, ja frdn en tid da allting var ganska glatt, sahér
-57, efterkrigstiden. Folk hade det ganska bra pé 50-talet, det dr val det, att det dr
nagot positivt bakom det ddr ocksa.

Gabriella talar i citatet ovan om “positiva minnen” fran en tidsperiod hon inte
sjalv upplevt. Forskare har konstaterat att vissa saker har formagan att vicka igen-
kdannande genom vad som har kallats generiska eller protetiska minnen (Brem-
beck 2015, Ottosson 2011). Ett generiskt minne, i det har fallet av 1950-talet, kan
rymma forestdllningar och kédnslostimningar som upplevs personliga trots att
de inte direkt kan knytas till egna erfarenheter. Gabriella reflekterar vidare kring
hur vardagsforemalen fran den tiden ocksé skulle kunna vécka helt andra associ-
ationer till "ett kok dér kvinnan stod vid diskbanken dag ut och dag in”. Funktio-
nalismens koksinterior utgjorde dven scenografi till en tid dd majligheterna for
kvinnor utanfér hemmets sfir sag annorlunda ut 4n idag (jfr Marander-Eklund
2011, Gunnemark 1998). Resonemanget illustrerar hur det som lyfts fram i histo-
riska dterblickar i hog grad ar selektivt. Berattelsen om Sveriges utveckling under
1900-talet handlar ofta om végen bort fran 1930-talets “Lort-Sverige”, genom re-
kordéren efter andra vérldskriget, mot en ljusare, modernare framtid (Larsson
1994). Historia kan dven forstés i termer av att det inte enbart ar tid som forflutit.
En miéngd hdndelser i det forflutna fram till idag paverkar hur detta forflutna
tolkas och forstés. Sociologen Bruno Latour (1999) anvinder (det ursprungli-
gen historiefilosofiska) begreppet historisering for att forklara den hir processen.
Tidsdistansen mellan da och nu férdndrar var syn pa ditiden och de ting som
forknippas med den. Att se till folkhemsepoken och lyfta tidsanda, formsprak,
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hantverk och material frén tiden kan vara ett sétt att konkretisera historien for
att hitta en meningsfull plats inom dess ram (Handberg 2015, Aronsson 2000,
Lowenthal 1985). Pa liknande satt ar berdttelsen om den svenska folkhemsepoken
inte en neutral atergivning av historien, utan skapad och aterberittad inom en
specifik social, politisk och kulturell kontext (jfr Haraway 1988). Dessa berittel-
ser 4r sammanldnkade med byggnader, kldder och féremal fran tiden och laddar
dem med virde. Uppfattningen att dldre foremal skapar kdnslor av kontinuitet,
forankring och trygghet i det senmoderna hemmet &terkommer i forskning
om materiellt aterbruk med utgangspunkt i brukarperspektiv (Gustafson 2011,
Ottosson 2011). Samma uppfattning aktualiseras av Gabriella. Den kollektiva be-
rittelsen om moderniteten och det goda folkhemmet visar sig vara en av forut-
sattningarna for Folkhemsstugans varande.

Husets agens - forhandlingar om makt

Under en intervju far Gabriella fraigan om hon och Anders kinner sig fria att re-
novera hur de vill i sitt 1950-talshus, i exempelvis stil- och materialval, éndringar
i planlésning och sa vidare. Gabriella menar forst att eftersom de dnda efter-
stravar en stil som hon upplever gar vil ihop med byggnaden i sig, s& har det inte
hittills varit ndgot problem. Det visar sig senare under vért samtal att tillfillen
da husets agens gor sig pamind och blir helt avgorande i val av stil och material
faktiskt har féorekommit:

Niar vi skulle bygga om badrummet dar nere, sa pratade vi om vi skulle ha riktigt
buteljgront kakel. Vi bara “nej, men dr inte det lite f6r mycket 7o-tal”. D4 tinkte
jag pé att det kommer att skéra sig. [...] Jag dr radd att det ska se for modernt
och att det ska se lite konstigt ut. Det tinker jag pd ndr folk har... ja, men de vill
ha lite sa har lantlig stil och sétter in det i ett 8o-talshus. Det ser ju bara s& himla
galet ut, med pizzavalven kvar och sa ska man ha sa har ett litet franskt lantkok,

eller renovera bort grejorna.

Gabriella ger uttryck for en dngslighet kring att resultatet av en renovering skulle
bli stilmassigt “fel”. De subjektiva estetiska preferenserna blandas med en upple-
velse av att tidsandan i ting och material bér 6verensstimma. Den egna kompe-
tensen att gora ratt val visavi husets befintliga materialitet blir till synes sarskilt
betydelsefull i ljuset av andras stilmissar.
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Gabriella tar 1990-talets svampmalade viggar som exempel pa hur trender
kan uppkomma och fa stor spridning for att bara négra ar senare kidnnas hopp-
16st ute. I kontrast dnskar hon en renovering av badrummet som skulle kunna
uppfattas som mer tidlos. Svarigheten att definiera vad detta dr och vilka val som
da borde goras illustreras under intervjun. Gabriella uttrycker sin oro dver att
framtida asikter om badrumsrenoveringen kommer uttryckas i suckar och him-
lande 6gon ackompanjerade av ett fordomande ’sa 2016!”.

Badrummet ar ett utrymme som med tiden kriver renovering av bade prak-
tiska och underhallsméssiga skil. Dar maste materialval goras med tanke pa hall-
barhet vad giller utrymmets livslangd i stilméssig men ocksa rent fysisk mening.
Dirfor menar bade Gabriella och Anders att renoveringen av badrummet i Folk-
hemsstugan maste forhélla sig till det materiellas premisser. Vissa saker gér att
ateranvdnda, men kraver dd mycket varsam hantering vid renoveringen, andra
material har inneboende egenskaper vilka gor dem oméjliga att bevara vid en
renovering; de har helt enkelt inte statt emot tidens tand. Gabriella och Anders
planerar att forsoka behalla klinkers pa golvet i badrummet, medan exempelvis
vatrumstapeten i original anses for sliten for att radda. Dessa val, stora som sma,
forhandlas standigt i samspel mellan ménniskor och materialitet i aterbruksprak-
tiker. Tanken att det skulle kunna bli fel 4r stindigt narvarande och den tidnkta
andras blick visar pd hemmets status som bade privat och offentlig arena.

Utover samspelet kring renoveringar dir materialiteten ibland har sista ordet
tillskrivs dldre hus och foremal en annan formaga att paverka manniskor, i nega-
tiv mening (Miller 2010, Law & Mol 1995). Upplevelser av obehag eller vad som
ibland beskrivs som nérvaro brukar vanligtvis forknippas med just dldre byggna-
der och foéremal. Det &r en kinsla dér forlust av kontroll 6ver situationen i motet
med materialitet tar sig fysiskt uttryck i den ménskliga kroppen (jfr Rinne 2016).
Under intervjun beskriver Gabriella ett sadant tillfdlle och kidnslan av att ett visst
rum i huset “gav rysningar” nir de dvertog villan. Gabriella férsoker forklara vad
det var som var framkallade reaktionen:

[blundar] Ja, men det var nagonting med det dér... nér vi kom in dit s& stod
det en sing mitt i rummet och sa var det liksom det hér 6verkastet som andas
sd gammal tant eller farbror... och sedan ér det nagon speciell lukt liksom som
bara ér lite gammal och sa ser man den hir slitna linoleummattan och tapeten
som var lite gulnad. Ja, men jag vet inte, det var bara nigon stimning dér inne

som kandes verkligen tryckande, varje gang jag gick in dit blev jag sdhir lite ner-
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voOs, jag tyckte att det var obehagligt att vara dér inne. Sa jag kunde liksom inte

vara dérinne nér det var morkt, jag tyckte det var jatteobehagligt.

Muntligt berattande, skonlitteratur och senare filmens varld har bidragit till fore-
stallningen att dldre materialitet kan hérbérgera andar och energier och att dld-
re hus har en sjél eller en vilja. Citatet ovan kan forstas som Gabriellas sdtt att
forklara och forhandla kinslor som vécks i motet mellan henne och foéremalen
ifraga. Genom att sdtta ord pa kianslorna Gabriella upplevde i rummet och pa
sa sdtt begripliggora dem blir det ocksd majligt att aterta makten 6ver materia-
liteten, eller &tminstone aterstilla balansen. Familjen tar genast tag i problemet
och renoverar rummet innan de kan anvinda det som sovrum. Nya golv och
nya tapeter utpldnar dofter och forandrar synintryck och suddar ddrmed ut det
forflutnas obehagliga materialitet. Tyngdpunkten har skiftat och kénslorna av
obehag i fritidshusets sovrum dr borta. Upplevelsen illustrerar dock ytterligare
hur den som vill bo i dldre hus och aterbruka dess materialitet inte alltid upplever
total kontroll; istédllet kan granserna mellan subjekt och objekt verka skiftande.
Gabriella och Anders kan inte gora precis vad de vill i sitt 1950-talshus eftersom
materialiteten skapar mojligheter och begransningar pé olika sétt i ett dmsesidigt
samspel (jfr Law 1994).

Folkhemsstugan som heterotopi

Allt sedan vilbestéllda stadsbor kring forra sekelskiftet borjade vistas nagra som-
marveckor vid havet har fritidshusvistelsen forknippats med att helt byta miljo
(Lofgren 1999). Mitt avhandlingsarbete visar dock att fritidshusliv for en ny gene-
ration svensk medelklass med ldgenhet i staden inte handlar uteslutande om till-
gang till rekreation i naturen. Istéllet framtrdder en dimension av drommar och
materiella praktiker gillande inredning, estetik och kreativitet, livsval och ideo-
logi. For Gabriella och Anders i Folkhemsstugan spelar aterbruk av 1950-talets
hus och féremal en avgérande roll i realiserandet av drommen om fritidshuset.
Som visats ovan blir det tydligt att parets ideala fritidshus skapas genom ett sam-
spel ddr ting innehar barande roller (jfr Knuts 2006).

Fritidshuset utgér med sjdlvklarhet ett fysiskt rum. Samtidigt dr Folkhems-
stugan en forestilld plats karaktariserad av utopiska drommar. Familjen har sin
hyreslagenhet, sina arbeten och skolan i staden, men tack vare 1950-talsvillan i
Skéne har de ocksa en annan plats att kalla sin, dar de véljer att bo nér de har
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mojlighet. Exemplet med Folkhemsstugan gar darfor att prova mot vad Foucault
(1984) bendmner heterotopi. I motsats till utopi ar heterotopi en verklig, fysisk
plats med kompensatorisk funktion, ett rum med egenskaper av att vara nagon-
ting annat, vasensskilt frén vardagens rum. Foucault anvinder spegeln som me-
tafor for heterotopins dualitet och motsagelsefullhet. Spegeln befinner sig mellan
utopi och heterotopi. Den ér en utopi eftersom bilden du ser inte existerar i verk-
ligheten, men samtidigt en heterotopi eftersom spegeln som objekt ér verklig och
eftersom spegelbilden dessutom formar det sitt pa vilket du forhaller dig till dig
sjalv (ibid.:4).

Till fritidshuset &ker familjen for att uppleva och uppfora folkhemsidyllen, i
det lilla samhallet pa landsbygden - en forestélld plats sammanstills med en fy-
sisk plats. Dér och da korresponderar drom och verklighet pa ett tillfredsstéllan-
de sitt, som inte dr mojligt i familjens urbana permanentbostad. Folkhemsstugan
blir till i samspel med hus och inredning fran ett forflutet starkt forknippat med
berittelsen om trygghet och framtidstro. Dar kan Gabriella och Anders praktise-
ra symboliskt kapital, i form av kunskaper om 1950-talets materialitet. Folkhems-
stugan verkar pa sa vis identitetsskapande genom att den uppfyller behov och
drommar. Den dr pa samma ging ett mytiskt och ett verkligt rum. Huset blir ett
utopiskt projekt, dir ett heterotopiskt rum utformas.

Folkhemsstugan 4r resultatet av en senmodern storstadsfamiljs 6nskan om
att skapa en folkhemsidyll, séisom de tinker sig den, i ett mindre samhille som
blomstrade pa 1950-talet. Dar kan de slippa stadslivets premisser och dir skapas
en sarskild magi genom konsumtion av aterbruk och kulturarv att undfly var-
dagen med.
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Barnfamiljer pa
kulturhistoriska museer

SANDRA HILLEN

Hir diskuteras barnfamiljer som kulturkonsumenter pa kulturhistoriska mu-
seer. De kulturhistoriska museerna skiljer ofta ut barn och unga som en specifik
malgrupp och erbjuder omfattande skolprogram samt utformar ytor, utstallning-
ar och programaktiviteter med denna malgrupp i atanke. Barn besoker sillan
kulturinstitutioner som museer pa egen hand, dven om hela eller delar av dessa
riktar sig just till barn. Barn forutsitts inte rora sig dér utan vuxet sillskap, men
det kan ocksa handla om museernas geografiska placering (Sparrman m.fl. 2016).
Man kan utga fran att de allra flesta museibesok barn gor vanligtvis genomfors
under skoltid, sa kallade skolbesok, eller pa fritiden tillsammans med ndgon vux-
en som barnet kidnner. Det finns darfor skl att reflektera 6ver kulturhistoriska
museer som ett bland manga alternativ fér barnfamiljers kulturkonsumtion. For
att undvika normativa forestallningar om vad en familj dr har jag valt en bred de-
finition, vilket gor att exempelvis fler generationer én foralder/barn inkluderas.
I den hir texten resonerar jag kring hur museer som kulturella arenor passar
in i en upplevelsebaserad ekonomi dir gransen mellan producent och konsu-
ment blivit mindre skarp. Genom att placera museerna i en upplevelsecentrerad
ekonomi kan dikotomin mellan statligt finansierad kultur - vilken sillan analy-
seras som arena for konsumtion och kommersiella intressen — och kommersiellt
inriktade aktorer inom upplevelseindustrin, brytas upp. Dessa kan da forstas som
platser for kommersialism och konsumtion som kan sittas i relation till fragor
om exempelvis estetik och tillgidnglighet (Sparrman m.fl. 2016, Sparrman 2011).
Jag utgér fran fragestdllningarna vad de kulturhistoriska museerna kan erbju-
da barnfamiljer, vilka forestallningar om barnfamiljer som ligger bakom dessa
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erbjudanden samt hur alder och generation samverkar i museibesoket. Museer-
nas forhéllande till barnfamiljer utgor ett spanningsfilt dar kulturpolitiska mal
konkurrerar med marknadsorienterade intressen. Dessa fragor sitts darfor ocksa
i relation till kulturpolitiska mal och riktlinjer pa lokal och nationell niva.

Texten bygger pa resultat fran forskningsprojektet “Ungt kulturarv: Barn och
representationer av barndom pa museer” (2016).! Dar undersokte jag tillsammans
med barn- och ungdomsvetaren Ylva Agren hur barn representeras i kultur-
historiska museers utstéillningar samt hur barn far tillgdng till det som féormedlas
och visas. Undersokningen genomférdes pa kulturhistoriska museer i Véstsverige
som dr relativt outforskade utifrén ett fokus pa barn och barndom.

Bakgrund

Svenskarna dr det mest museibrukande folket i Europa. I Europakommissionens
Eurobarometer 2018 hade 80 procent av befolkningen besokt ett galleri eller ett
museum under det senaste dret, att jimféra med EU-genomsnittet pé 50 pro-
cent.” Ar 2017 gjordes cirka 27,3 miljoner museibesok i Sverige (siffran visar dock
pé en minskning jaimfort med tidigare ar). Vart fjairde museibesok gors av en
person under 18 ar, skolbesok inrdknade (Myndigheten for kulturanalys 2018:3,
10). Aven om museistudier utgér ett omfattande globalt forskningsfilt forhéller
jag mig hér foretriadesvis till en nationell forskningskontext, dér kulturhistoris-
ka museers roll i samhillet, kulturhistoriska utstallningars betydelse och inne-
hall samt vad som sker i samspelet mellan museer och deras besdkare behand-
las (Hyltén-Cavallius & Svanberg 2016, Backstréom 2016, Biinz 2015, Insulander
2010).

De fragor jag stéller om barnfamiljers kulturkonsumtion gér ocksé att pla-
cera i ett nordiskt forskningsfilt som ber6r en starkt kommersialiserad upp-
levelseindustri som riktar in sig pa just barnfamiljer. Dér ingar exempelvis tema-
, djur- och ndjesparker samt lekland, dir den roliga upplevelsen paras med en

1. For mer information, se http://fou-anslag.raa.se/raa/default.asp?goto=raa. A&eid=N-
7k1QjA4MDQxMDcsNUMwODAWMTA0RDUyNTkwMDAwWMEIWRDAyMDAwOTAZM-
DExNTc4NzQwNDA2MDIwNzAzMDAwNzhE hiamtad 2019-02-04. Dimensioner om barns
kulturarv eller om kulturarv associerat med barndom (se Darian Smith & Pascoe 2013) och
om historiebruk samt fragor om barns representation i kulturhistoriska utstallningar utveck-
las i andra delar av projektet.

2. Lds mer pa www.sverigesmuseer.se/nyheter/2018/02/svenskars-kulturarvsintresse-
sticker-ut-i-eu/ himtad, 2018-01-31.
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hog grad av sikerhet, men ocksa struktureras utifran tankar om konsumtion
(Cardell 2010, 2015, Mathiesen Hjemdahl 2002, 1995). Inom filtet aterfinns ocksé
forskning som sitter upplevelseekonomin i relation till kulturverksamheter som
exempelvis barnmuseer, dér hela verksamheten har barn som malgrupp (Sparr-
man 2011). Aven kommersiellt orienterade platser med huvudfokus pa en typ av
konsumtion, exempelvis dtande, kan analyseras som platser for lek och barns
platsskapande (Brembeck 2007, 2004).

Kultur dr ett omfattande begrepp som rymmer ett spektrum av inneborder.
Det innefattar allt fran att dela normer, virderingar och livsstil via kulturskapan-
de och mangkultur till det som bendmns kulturarv (Sérum m.fl. 2017:9). Har
beror jag framst kulturhistoriska museer som en del i ett kulturutbud dér kul-
turarv gors tillgingligt. Det ror sig mestadels om kultur for barn, det vill sidga
kultur producerad av vuxna med barn som mottagare, och inte om kultur som
skapats med eller av barn eller kultur bland barn (se Balling 2011, Héllstrom 2011,
Nilsen & Lind 2013), dven om dessa stér i ett dialektiskt forhallande till varandra
(Sparrman m.fl. 2016, Sparrman 2011). Texten forhaller sig ocksa till barn som
kulturkonsumenter i samspel med kulturinstitutioner och kulturverksamheter
och till barn som medskapare av kultur (Johansson & Hultgren 2018, Johansson
& Hillén 2016, Johansson & Hultgren 2015) samt till forskning om kulturpolitik
(Lindskold 2015, Balling 2011, Duelund 2008, Frenander 2005).

Jag dr medveten om att en barnfamilj kan réra sig mellan manga olika delar
av museet under ett och samma museibesok, och pa sa vis moéta innehall som
riktar sig till olika malgrupper. For att rama in vad som menas med barnfamil-
jers kulturkonsumtion i kultursektorn i den hér texten utgar jag fran definitio-
nen “kulturella arenor’, ett samlingsnamn for ett kulturutbud som bestar av bade
privat och offentligt finansierade arenor som 4r 6ppna for alla och uppsoks pa
eget initiativ. Definitionen ar bred och inbegriper exempelvis biografer, museer,
bibliotek, teatrar, simhallar, konserter, sportarrangemang, cirkus och ndjesparker
som de utpekade arenorna dir kulturkonsumtion sker (Nilsen & Lind 2013:301),
jamte mer utpriglade temaparker som exempelvis Astrid Lindgrens Virld och
Junibacken (Cardell 2015, Sparrman 2011, Johannisson & Sundin 2010). Vilken
typ av kultur som konsumeras i familjer, och i vilken omfattning, kan dock re-
lateras till faktorer som foréldrars utbildningsgrad (Nilsen & Lind 2013), savil
som till geografiska faktorer som bland annat berér utbudet pa landsbygd kontra
stader.
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Barnfamiljer som kulturkonsumenter

Det ér intressant att forstd barnfamiljer som kulturkonsumenter av flera olika
orsaker. Manniskors socialisation, det vill sdga férvarvandet av kulturell kompe-
tens, borjar i barndomen och fortsitter genom livet (Liliequist 1993). Begreppet
barns socialisation utgar fran tankar om barnet sjilvt och om den socialisation
som hela tiden sker med barn som mottagare. Barns socialisation kan knytas
till en central tanke inom barndomssociologin dar barn positioneras som so-
ciala aktorer och aktiva deltagare pd méanga olika sociala arenor, vilket leder
till frdgor om hur barn forstér sig sjélva och virlden som omger dem (James
2013:2). Begreppet tangerar ocksa fradgor om barns livsvillkor och barnuppfos-
tran (Brembeck 1992, 1988). I det forindustriella samhallet skedde barns socia-
lisation in i vuxenvérlden i stor utstrickning genom arbete, dven om det i de
sysslor som barn utforde fanns visst utrymme for lek (Brembeck 1996a, Skarin
Frykman 1990). I det som betecknas som det sen- eller postmoderna samhéllet,
vilket kdnnetecknas av en minskad tilltro till objektiva sanningar och ett storre
fokus pé individualism och méngfald, kan arbetets normer pastds vara utbyt-
ta mot mer kommersiellt orienterade normer (Brembeck 1996a:9f). Fragor om
barn och familjer som konsumenter har utgjort ett sarskilt spar i forsknings-
miljon pa Centrum for konsumtionsvetenskap vid Goéteborgs universitet. Dér
har forskningen dgnats 4t aktuella teman inom exempelvis barndomssociologi
och barns konsumtionskultur, samtidigt som dessa fragor har diskuterats utifran
vilfirdssamhdllets syn pé barn (Johansson 2005, Brembeck 2004, Brembeck m.fl.
2004). I det kommersiella landskapet méter barn reklam i manga olika samman-
hang: ndr de ser pa Youtube-klipp eller spelar spel pa internet, pa reklampelare i
stadsrummet och genom kommersiella budskap pa exempelvis kldder, leksaker
och prylar till barnrummet. Manga av de vérldar och figurer som riktar sig till
barn finns i manga olika skepnader: ett spel till datorn blir en spelfilm som det
sedan puffas for i McDonald’s Happy meal, och sa fortsitter det i ett omfattan-
de kommersiellt kretslopp dér barn socialiseras in i att vara konsumenter fran
tidig alder (se Brembeck 2004, 2007, Johansson 2005). I skdrningsytan mellan
kulturinstitutionerna och det kommersiella landskapet sker dven en socialisation
av barn till kulturkonsumenter, vilken ocksa sker i samspel mellan generationer.

Fragan om barnfamiljers kulturkonsumtion kan ocksa knytas till vilka for-
vantningar som finns pa dem som besokare av de kulturhistoriska museerna. I
museistudier influerade av "cultural theory”, ddr kultur kommit att bli ett objekt
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for vetenskaplig analys, har besdkarnas och museernas roll alltmer kommit att
omvirderas. Dir fokus tidigare lag pd analyser av museer som kunskapsinstitu-
tioner som uppfostrade medborgare och legitimerade elitens historieskrivning,
studeras de nu som platser som forandras i métet med sin publik och det om-
givande samhallet (Mason 2011:26). Museer dr inbegripna i ett antal olika relatio-
ner och ér att betrakta som nédgonting mer dn kunskapsformedlare. De forandras
i kontaktytan med besokare, det omgivande samhillet och dess radande tankar
och ideologier (Clifford 1997). Intresseférskjutningen inom forskningsfaltet har
inte uppkommit i ett vakuum. Den hor samman med utvecklingen inom musei-
sektorn dér besokare gatt fran att ses som passiva kulturkonsumenter till aktiva
medproducenter, och museerna sjilva siager sig uppleva storre krav pa delaktighet
fran besokarna. Denna forskjutning ar ocksa central i mycket av den forskning
som gjorts om den sd kallade nya ekonomin eller upplevelseekonomin (Sparr-
man m.fl. 2016, O’'Dell 2002). Upplevelseindustrin kan kort sammanfattas som
en process dér attraktiva upplevelser forpackas som konsumtionsobjekt (Lofgren
2005). I forskningen kopplas upplevelseindustrin samman med processer kring
platsskapande, kulturarv, turism och regional identitet (Jonsson 2010, O'Dell
2002). Fokuseringen pé forskjutningen fran konsument till medproducent kan
ocksd dterfinnas bland annat i forskning om kulturella arenor som barnbibliotek
och deras fordndringsarbete (Johansson & Hultgren 2018, Hvenegaard Rasmus-
sen & Jochumsen 2010, Johansson 2010, Rydsj6é m.fl. 2010).

Den samtida statliga kulturpolitiken, sasom den definieras i de nationella
kulturpolitiska malen, ska bland annat realiseras genom att allas majlighet till
kulturupplevelser, bildning och utveckling av skapande formagor framjas. Sér-
skild uppmérksamhet ges barns och ungas ritt till kultur.® Begrepp som delak-
tighet, tillgdnglighet och representation utgér implicita delar av kulturpolitiken
och har fitt genomslag i en lokal kulturpolitisk kontext, och de kulturpolitiska
malen kan sparas i allt fran regionala visioner via museiinstitutioners interna
styrdokument till deras publika verksamheter. I G6teborgs stads nuvarande kul-
turprogram (odat.) har barnperspektivet en egen rubrik. Dér fokuseras kultur-
verksamheternas formaga att tillgodose de ungas behov, samtidigt som program-
met relaterar till tankar om medskapande och delaktighet, d& barn och unga
forvantas kunna vara med och péverka kulturutbudet. For museernas del kan
detta sdttas i ett sammanhang dér utvecklingen av verksamheten sker i vaxelver-
kan med besokarna (Mason 2011, Clifford 1997). Det gér i det har sammanhanget

3. Se www.kulturradet.se/sv/Om-kulturradet/kulturpolitiska_mal/ hdmtad, 2019-02-05.
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att fraga sig vem som 4r producent respektive konsument. Eller, som det uttrycks
i en tidningsartikel pa temat museernas utmaning att finga besokarna: I stillet
for att vara askadare dr nu besékarna medskapare” (Ohlson 2018). Denna bild
kompliceras dock i och med att museerna samtidigt i allt hogre grad kommit att
betraktas som platser for utbildning och larande ddr mening konstrueras och
kommuniceras (Insulander 2010, Hooper-Greenhill 1994). Museers institutio-
nella inramning inbegriper synen pa kunskap och olika sdtt att organisera denna,
vilket sitter ramarna for vad som 4r mojligt att tinka och gora ddr. Detta gil-
ler bide dem som arbetar inom museer och museibesokarna (Insulander 2010).
De kulturhistoriska museerna dr samhaéllsinstitutioner som skapar, forvaltar och
staller ut kulturarv, men de kan ocksa betraktas utifran sin roll som kulturskapa-
re och samhallsbyggare (Hyltén-Cavallius & Svanberg 2016). De kulturhistoriska
museerna ska alltsd inte enbart ses som forvaltare av historia, de ar ocksa med
och skapar det samhille de verkar i. Detta sker i hog grad i samverkan med be-
sokarna, samtidigt som museerna har att forhalla sig till, och konkurrera med,
andra alternativ i den upplevelsebaserade ekonomin.

Nagra nedslag i en lokal kontext

De exempel jag tar upp nedan tas fran filtarbetet gjort inom ramen for forsk-
ningsprojektet “Ungt kulturarv: Barn och representationer av barndom pé mu-
seer”. Filtarbetet innefattade observationer av utstdllningar och deras besokare,
analyser av utstdllningarnas innehéll och webbsidor samt besok i utstallningarna
tillsammans med barn. De utvalda kulturhistoriska museerna som berors hér ér
Goteborgs stadsmuseum, Sjéfartsmuseet Akvariet och Vérldskulturmuseet i G6-
teborg samt Mélndals stadsmuseum i grannkommunen Mélndal. Forsknings-
materialet i projektet innefattar dock fler museer 4n dem som fokuseras i denna
text. Museernas forutsittningar skiftar ifrdga om huvudmén, organisationsfor-
mer, geografiska ldgen, verksamheternas inriktning samt upptagningsomrade.
Molndals stad dr huvudman f6r Molndals stadsmuseum medan Goteborgs stads
kulturférvaltning ansvarar fér Géteborgs stadsmuseum och Sjoéfartsmuseet Ak-
variet. Alla tre ingar i gruppen kommunala museer. Jag exemplifierar ocksd med
det statliga Varldskulturmuseet i Géteborg, som tillsammans med Ostasiatiska
museet, Medelhavsmuseet och Etnografiska museet i Stockholm utgér Varlds-
kulturmuseerna och tillhér kategorin centralmuseer. Jag har dven gatt igenom de
aktuella museernas hemsidor for att se hur de marknadsfor sig till barnfamiljer.
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Alder och generation i museibesiket

For att forsta hur alder och generation samverkar i museibesoket kommer jag att
ge nigra exempel. Goteborgs stadsmuseum byggde 2012 en basutstillning riktad
till barn. Utstallningen bygger pa det som kdnnetecknar Goteborgs stadssiluett:
lyftkranar, pariserhjul och sparvagnar. P4 museets webbsida beskrivs “Barnens
museum” utifran ett aktivitetsperspektiv: ”T utstéllningen Barnens museum finns
mycket att utforska och gora. Kom och klittra i héghus, kryp i tunnlar, bygg
en borg eller skyskrapa, gunga i Eriksbergskranen, snurra pé pariserhjulet eller
varfor inte ta med morfar pa en sparvagnstur?”* Kroppen blir da en del av upp-
levelsen: det dr den som ska aktiveras. Texten ringar ocksa in museibesoket som
négot som barn och vuxna gor tillsammans, 6ver generationsgranserna; i det har
fallet dr det morfar som foreslas aka med pa en sparvagnstur. Det finns dock di-
rektiv att f6lja innan barn och vuxna kliver in genom den portal som signalerar
att de befinner sig i "Barnens museum”: skor, vattkoppor och barnvagnar far inte
folja med in i utstdllningen. Formaningar av det hér slaget kan ses som exempel
pé den socialisering som sker livet igenom,; i det har fallet 4r det bade barn och
vuxna som ska socialiseras till fullgoda museibesokare. Att besoka ett museum
kan ocksa ses som att ingé ett socialt kontrakt: pa den hir platsen finns det vissa
regler som béde barn och vuxna bér folja.

Aven om museet poingterar att dldre barn ar vilkomna, s signalerar foljan-
de formulering att utstdllningens malgrupp ar de allra yngsta och deras vuxna:
”Barnens Museum &r mest populdrt i dldrarna o-5 ar men é&ven dldre barn ar
varmt vilkomna” Vid besok pa utstillningen under dagtid pa vardagar framstar
den som sérskilt populér bland féraldralediga vuxna och deras bebisar. De 6ppna
ytorna inbjuder till krypande och utforskande, samtidigt som det finns utrym-
men for att sitta och amma eller 4ta medhavd matséck i lugn och ro. Tidsfordriv
som kan ske i skydd mot regn, rusk och kyla och dir det finns mojlighet att
varma mat dr sarskilt attraktiva under vinterhalvaret. Museerna har ofta sarskilt
avsatta ytor och rum dir bdde de minsta barnen och deras dldre syskon kan och
far lov att ta plats, vilket gor att vuxna inte behdver oroa sig for att de sjilva och
barnen ér i vigen. Museerna kan ocksa ses som platser ddr det dr accepterat att
“bara vara” och ddr besoket far lov att ta tid. Besoket kraver inte heller sarskild
utrustning och det kan ske nir som helst inom museets dppettider, till skillnad

4. http:// goteborgsstadsmuseum.se/besoka-museet/barnens-museum, himtad 2019-01-
17.
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fran exempelvis ett biobesok. Bland andra kulturella arenor framstar museerna
som ett attraktivt alternativ for barnfamiljer, tillsammans med folkbiblioteken,
som ju ocksa ofta har avdelningar inrittade for barn och som kédnnetecknas av
sin tillgdnglighet och laga besokstrosklar (Hvenegaard Rasmussen & Jochumsen
2010, Johansson & Hultgren 2018).

I de foljande formuleringarna i Goteborgs stads kulturprogram (odat.:5) un-
derstryks @ven relationen mellan barn och vuxna, samt vuxnas roll som mojlig-
gorare for barns mote med kultur: "Avgérande for att kultur for barn och unga
ska vara tillgdnglig dr de vuxnas méjlighet att vara formedlare. Infrastrukturer
for kulturférmedlande insatser bland barn och unga ska dérfor vara ett priorite-
rat omrade” Ett exempel pd hur ett museum arbetat for att skapa en infrastruktur
som underlattar vuxnas kulturférmedling dr Vérldskulturmuseets basutstéllning
*Tillsammans”. Dér kan vuxna och barn utforska olika kulturer tillsammans. P&
hemsidan star att ldsa att utstdllningen handlar om “det svara och det fantastiska
med att leva tillsammans, och att den riktar sig till barn o-12 ar och deras vuxna”.
Nir jag och en véin besokte museet tillsammans med vara respektive barn, som
vid tillfillet var tva, fem och tio ar, blev det tydligt att utstdllningen attraherar
barn i olika aldrar. Det dldsta barnet tog téten, och sprang i forvag och visade ut-
stallningen for oss andra. Han hade besokt utstdllningen med sin klass, och hade
en egen upplevelse av och relation till dess innehall. Det feméariga barnet och
hennes mamma férsokte hinga med sa gott de kunde, samtidigt som de gjorde
avstickare fran rutten tioaringen tog, sa att femaringen ocksa kunde undersoka
utstdllningens innehall och rumsliga utformning genom att springa och klittra.
Sist kom jag tillsammans med min tvaaring, som tog sig fram i sin egen takt och
kande pa och utforskade det som kom i hans vdg. Hir blev nivéskillnader och
rumsligheter som gick att ga in i spinnande och det taktila intressant. Vid ett
annat tillfille, da jag och min kollega féltarbetade i utstdllningen, sdg vi hur nag-
ra besokare i dvre tonaren gick in i en interaktiv del av utstdllningen bestaende
av trummor i golvet och stampade rytmiskt med fotterna. Ungefdr tio minuter
senare kom de ut igen, svettiga och glada. Upprepade besok i utstallningen, bade
i forskningssyfte och av mer privat natur, ger en bild av att utstéllningen 4r nigot
som man ofta upplever tillsammans med andra, oavsett alder.

Nér barn och/eller barndom ska representeras i utstdllningar sa kondense-
ras deras ndrvaro ofta till enstaka foremal som far symbolisera barndom. Inte
sillan ror det sig om rituella féremal, som dopticken, eller foremal kopplade
till barns grundldggande behov av omvardnad, exempelvis kldder. Leksaker &r
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en kategori av foremal i utstédllningarna som forbinds direkt med barns kultur.
Ett exempel med stort symbolvdrde dr nallebjornen, ett gosedjur som gjorde sitt
intag i barns liv ungefir samtidigt som borgerliga virderingar och ideal férvand-
lade barnkammaren till ett ensamt universum dar barnet skulle 6vervakas pa
avstand (Brembeck 1996b:270f). Kanske blev en mjuk vin en trygg ersittning for
den maénskliga ndrvaron som tidigare funnits i rummet. Nallen som symbol ar
mangskiftande, den har béde symboliserat barndom och oskuld samtidigt som
den har anvénts i manga kommersiella syften. Den kan ocksa dyka upp i olika
vuxenkodade sammanhang. Mdlndals stadsmuseum dgnade en hel utstéllningar
at nallen och dess mjuka kompisar: "Gosedjur — en mjuk utstillning i en hard
tid”, dér inlanade och skénkta gosedjur utgjorde en stor del av utstdllningsytan.s
Utifran dessa problematiserades olika fragor, som miljoforstoring, 6verkonsum-
tion, trygghet, narhet och sa vidare. Utstdllningen var ocksa tydligt aktivitets-
inriktad, d& besokaren kunde se pa film, gosa med gosedjur, ha tebjudning for
nallar och kla ut sig till ett gosedjur. Samtidigt var den inte enbart riktad till barn
och unga; snarare hade den ett allmdnmaénskligt anslag, och utgick fran att alla,
barn som vuxna, har eller kan ha en relation till gosedjur.

Aven i Virldskulturmuseets utstillningar fir besokarna férhalla sig till fore-
stallningar om det allmdnminskliga, dd museets innehéll pa olika vis relaterar
till var tids stora globala fragor utifran foremal och narrativ fran hela vérlden, s&
aven i utstdllningen "Tillsammans”. Den utgér fran teman om kanslor och att leva
tillsammans, som exempelvis "Samspela” och ”Skiljas at”. P4 hemsidan star det:
”Har utforskar barn och vuxna tillsammans och leker och lidr genom bade kropp,
hjérta och hjarna’® Forutom de 1000 foremal och berittelserna om dessa som
ingar i utstdllningen sker en stor del av meningsskapandet i besokarnas samspel
med dess interaktiva element. Kroppen aktiveras genom att besokarna férvintas
ligga, klattra och stampa. Det gar ocksa exempelvis att prova pa Bollywood-dans.
Utstéllningens digitala delar samsas med rum och aktiviteter som utmanar olika
sinnen. Bland annat finns det ett helt morkt rum dar besokaren far forlita sig pa
det taktila for att ta sig fram.

5. www.molndal.se/molndals-stadsmuseum/utstallningar/tidigare-utstallningar.html,
himtad 2019-02-08.

6. www.varldskulturmuseerna.se/varldskulturmuseet/aktuella-utstallningar/
tillsammans/om-utstallningen-tillsammans, hdmtad 2019-05-06.
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Att na barnfamiljerna

Barn och unga ér en prioriterad malgrupp i museernas verksamhet och en stor
del av besoken pé de kulturhistoriska museerna gors av barnfamiljer. Vérldskul-
turmuseet i Goteborg lockar med ett omfattande program riktat till barnfamiljer,
sarskilt under loven, och pd Viarldskulturmuseernas webbsida finns en sektion
som sarskilt riktar sig till barn. Dar gar det att skriva ut mallar for egyptiska pérl-
plattor, spela Minecraft i det forntida Egypten, skriva sitt namn med hieroglyfer
eller ladda ner en tipispel-app till mobilen.” De olika aktiviteterna pa sidan funge-
rar som en forberedelse infor museibesoket, och kan ocksa ses som ett forsok att
skapa en infrastruktur som underlattar vuxnas kunskapsférmedlande till barnen.
Barns skapande dr en stor del av museets programverksamhet. Exempelvis upp-
mirksammades den mexikanska hogtiden "de dodas dag” med att barnen fick
gora karaktdristiska masker pa temat och med filmvisning av filmen Coco; under
en av museets familjelérdagar kunde barn och vuxna ocksé gora vianskapsband,
fagelholkar och hattar. Ett intressant exempel pa hur transaktioner kan se ut i
museernas varld dr att barn far delta i familjelordagarnas verkstad gratis, medan
vuxna maste l6sa ett klubbkort som kostar 100 kronor om aret. Intradet pé stat-
liga museer ar ddremot kostnadsfritt.

Sjofartsmuseet Akvariet i Goteborg har under manga ar uppvisat hoga be-
sokssiffror, och har sdrskilt attraherat barnfamiljer. Sarskilt avsatta lekytor och
utstédllningar riktade till barn kan ha bidragit till populariteten, ett barninriktat
program med bland annat piratvandringar och véffelbuffé i museets café kan vara
andra forklaringar. Museets placering mittemellan stadsdelarna Majorna och
Linné, omraden som karaktiriseras av hog utbildningsniva® och ldga trésklar for
att delta i kulturlivet, har formodligen ocksa betydelse. Eftersom klass i dagens
forandrade sambhille kan vara ett trubbigt analysverktyg, har utbildningsniva till
viss del kommit att fungera som en ersittning (Ellingseeter 2012, Nilsen & Lind
2013). Forskning visar pa samband mellan hog utbildningsniva och inkomst och
bendgenheten att ta del av det kulturutbud som finns tillhands, d4ven om dessa
samband kan vara bade komplexa och motsigelsefulla. Exempelvis utgick en

7. Se www.varldskulturmuseerna.se/barn/, himtad 2019-05-06.

8. "Goteborgsbladet — omrddesfakta”, goteborg.se/wps/wcm/connect/d37169e1-6fee-
4601-8472-0¢78932345c0/135+Majorna-Linn%C3%A9_PRI_2018.pdfMOD=AJPERES&-
CONVERT_TO=url&CACHEID=d37169e1-6fee-4601-8472-0c78932345c0, haimtad 2019-02-
04. 2017 hade 41,4 procent av befolkningen i omradena Majorna och Linné en eftergymnasial
utbildning pé 6ver tre ar, jaimfort med genomsnittet i staden pa 31,5 procent.
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kvantitativ norsk studie bland barn och forédldrar fran den breda definitionen
“kulturella arenor” och bruket av dessa. Studien kunde inte tydligt visa pa att
familjer med lagre inkomst var mindre benédgna att besoka kulturella arenor, men
dédremot visade den att médrarnas utbildningsniva hade betydligt storre genom-
slag for familjernas kulturkonsumtion dn fidernas. Frageformuliren inbegrep
fragor om hur manga besok familjerna gjort pa olika kulturella arenor, och dar
stack museibesok ut, genom att familjer med hogre inkomster hade gjort pro-
centuellt fler besok dn familjer med ldgre inkomster; skillnaden var alltsa storre
an for besok pa andra kulturella arenor (Nilsen & Lind 2013:305f). I en samman-
fattning for de centrala museerna under 2016 anges att andelen personer med
eftergymnasial utbildning dr néstan tre ganger sa hog bland museibesékarna som
i befolkningen generellt (Myndigheten for kulturanalys 2018:29). Mellan 2018
och 2021 genomgar Sjéfartsmuseet Akvariet omfattande ombyggnationer och ar
stangt for allmdnheten. Under perioden som museet dr stingt flyttar museets
verksamhet delvis ut till platser ddr barn och familjer befinner sig, bland annat
dyker tillfdlliga utstillningar upp pa Goteborgs stadsmuseum och stadsbiblio-
teket. Museet dgnar sig ocksa at uppsokande verksamhet i skolor i Géteborgs
ytteromraden. Strategin kan vara ett satt att nd ut till familjer i omrdden som
enligt forskningen inte konsumerar kultur i samma utstrackning som familjer i
omraden med hogre utbildningsgrad och socioekonomi.

Nir Molndals stadsmuseum ordande en "pop up’-utstillning i stadens ny-
Oppnade, centralt beldgna galleria skot besokssiffrorna i hojden.® Férutom ett ax-
plock av foremal fran museets samlingar sammansatta till en utstallning fanns en
del dédr de yngre besokarna kunde rita och prova pa olika skapande aktiviteter. I en
tidningsartikel star att l4sa att just gastspelet i Molndals galleria gjorde att museet
kunde notera sin hittills hogsta besokssiffra (Sundstrom 2019): statistiken visade
en 6kning med over en tredjedel jamfort med ordinarie siffror. Aven ett besok i
ett kopcentrum kan vara ett helgnéje for barnfamiljer. Forsoket med en kultur-
historisk "pop up” visade tydligt effekten av att befinna sig dér barnfamiljer finns.
Istallet for att ta sig till det nagot perifert belagna museet fanns mojlighet att ta
del av utbudet utan storre anstrangning, da ett besok pé utstallningen kunde go-
ras i samband med att andra drenden utrattades. I Molndals strategiska barn- och
ungkulturplan lyfts ”[t]illgang till kultur som ér tillgdnglig” fram (Mélndals stad

9. Se Molndals stadsmuseum under rubriken ”Kommunala museer” i ssmmanstéllning-
en pa www.sverigesmuseer.se/besokstabell-2018, himtad 2019-02-08.
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2015:5)."° Museet 6kade tillgingligheten med sitt géstspel, och nidde férmodli-
gen andra grupper dn dem som vanligtvis besoker museet. Samarbetet mellan
museet och Citycon, bolaget som utvecklar och férvaltar Molndals galleria, fick
ocksa en utmarkelse inom 2019 ars Swedish Arts and Business Award, ett pris in-
stiftat av foreningen Kultur & Naringsliv for affarsmaéssigt grundade kultursam-
arbeten. En grund for motiveringen var bland andra att de tillsammans skapade
en motesplats for kultur som blev lénsam for bada parter: museet dkade sina
besokssiffror och nddde en ny publik och Citycons képcentrum fick ett intressant
och varierat utbud.” Samtidigt dr det intressant att begrunda om de barnfamiljer
som besokte Molndals stadsmuseums “pop up” sdg den som en forlingning av
gallerians upplevelseutbud eller som en del av stadens kulturutbud, och om det
finns ndgon motsattning mellan de tvé forhallningssitten. Kanske fick de ut lika
mycket av besoket oavsett. En annan fraga dr vad en kulturinstitutions nérvaro
pé en hyperkommersiell arena, som ett modernt kopcentrum eller galleria, fak-
tiskt gor med kulturupplevelsen och med museets varumarke.

Barnfamiljer som aktiva museibesokare i en upplevelseekonomi

Museet ér en kulturell arena ddr manga olika behov kan stillas. Ett museum
kan fungera pa ménga olika sétt beroende pa nir, hur och varfér man besoker
det. Det kan ha en roll ndr man gar dit med skolklassen en vardagsformiddag,
en annan ndr man gar med morfordldrarna pa hostlovet. Besdken produceras
och konsumeras i en viss kontext. Ett museibesok kan betraktas som tidsfordriv
for fordldralediga, som en aktivering av rastlosa barn och som ett sitt for barn-
familjen att skapa kvalitetstid. Det kan ocksé finnas andra incitament till besoket,
som att soka ny kunskap eller forstarka barns relation till historien, och det kan
fungera som ett sitt att gemensamt utforska kulturarvsfragor.

Hir har jag diskuterat hur museerna kan utgora ett alternativ f6r barnfamil-
jers kulturkonsumtion och hur de passar in i det kulturella konsumtionsutbudet.
Jag stillde ocksa fragorna vad de kulturhistoriska museerna kan erbjuda mal-
gruppen och vilka forestillningar om familjer som ligger bakom dessa erbjudan-
den. Mina exempel fran museerna och deras hemsidor visar att familjer skiljs

» »

10. De fyra fokusomradena dr: "Upplevelse och eget skapande”, Tillgang till kultur som
ar tillgénglig”, “Delaktighet och inflytande” samt "Lirande och kunskapande”
11. Se https://www.molndal.se/molndals-stadsmuseum/arkiv/nyheter/nyheter/2019-05-

29-museet-tvaa-i-swedish-arts-and-business-awards.html, himtad 2019-10-01.
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ut som en grupp som forutsitts vara aktiv och att museerna ska upplevas till-
sammans, generationer emellan. Exemplet Virldskulturmuseet visade att hem-
sidan kan vara ett sitt for barn att skapa egna relationer till museet, d&ven om
de inte forvantas besoka museet utan vuxet sillskap. Samtidigt kan hemsidan
fungera som en forberedelse infor besdket, och som en brygga mellan barnet
och den vuxna i kunskapséverforandet. Barn och vuxna inbjuds att leka sig fram
genom sarskilt avsatta delar av museerna, samtidigt som nagon form av ldrande
forutsatts ske. Larandet tangerar idén om den meningsfulla aktiviteten, det vill
sdga att barn och vuxna ska insupa de kunskaper som museerna erbjuder och
formedlar i utstdllningarna, men det géller ocksa att ldra sig vad ett museum ér,
vad man kan géra dér och hur man ska uppfora sig under sitt besok, det vill siga
att socialiseras in i rollen som museibesokare. Museerna kan placeras i skdrning-
sytan mellan det offentliga och det privata, de blir till i motet mellan institution
och besokare (Mason 2011). Det gér ocksa att vrida ytterligare pa resonemanget,
dé dven ett museibesok blir till i samspelet mellan museet och besékaren. Mina
exempel visar ocksa att ett museibesok kan vara kopplat till omsorg och till att
virna om kulturella virden, och att detta speglas i museernas forestallningar om
barnfamiljer. Besoket forvintas ske gemensamt Gver generationsgrinserna, det
ska fa ta tid och utgora en upplevelse som kan delas.

Slutligen stéllde jag fragan hur barnfamiljer passar in i en mer upplevelse-
baserad ekonomi dér gransen mellan producent och konsument blivit mindre
skarp. Den kulturpolitiska utvecklingen i de nordiska ldnderna har sett relativt
likartad ut under efterkrigstiden. Detta har kallats den nordiska kulturmodellen
(Duelund 2008:14). I vilfirdssamhéllets kulturpolitik har allas tillgang till kul-
tur kommit att uppfattas som ett demokratiseringsprojekt, men ocksa lidnkats till
tankar om sociala och ekonomiska vinster, dir kultur ses som en vig for att upp-
nd positiva hélsoeffekter eller fraimja integration (Nilsen & Lind 2013:297). I den
kulturpolitik som formulerades 1974 var det centralt att motverka kommersia-
lismens negativa verkningar inom kulturomréadet. Folkbildning och féreningsliv
lyftes upp som viktiga, men tyngd lades ocksa pa det enskilda kulturutévandet
och ett vidgat kulturbegrepp som narmade sig det antropologiska.” I och med
att tanken om vilfirdsstaten fatt mindre betydelse i de nordiska linderna kan
kulturpolitiken pastds ha fatt en mer marknadsorienterad riktning (Lindskold
2015, Duelund 2008, Frenander 2005). Barnfamiljerna utgér en viktig besoks-

12. Lids mer pa http://lagen.nu/sou/1995:85, haimtad 2019-05-07.

237



SANDRA HILLEN

grupp man vill locka till museerna. For vissa familjer ar museerna lattillgang-
liga kulturella arenor, d& de ofta dr ganska centralt beldgna och inte kriver en
stor ekonomisk utgift, medan de f6r andra familjer, pa grund av sin kulturella
inramning, kan upplevas som mer otillgdngliga 4n exempelvis ett besok pd en
nojespark. Upplevelseekonomin innebdr ett nytt sammanhang, vilket i sin tur
kan medfora en ny typ av barndom dar upplevelser pa nagot vis definierar det fa-
miljer gor tillsammans. Barnkultur kan dé analyseras som sammankopplat med
ekonomi (se Sparrman m.fl. 2016:268). I ett lokalt sammanhang ar konkurrensen
om barnfamiljerna hard. Ett besok pa ett dventyrsbad eller en storre djurpark lig-
ger dessutom bara en kortare bil-, buss- eller tagresa bort. I Géteborg finns flera
privata och semiprivata aktorer inom kultur- och upplevelseomradet, och bland
dessa kan ocksé verksamheter diar exempelvis kommunen och icke-vinstdrivan-
de stiftelser star som huvudmén réknas in. Bland annat har ndjesparken Liseberg
numera &ppet stora delar av aret, Universeum lockar bade med levande djur och
utdoéda dinosaurier och i Alfons Abergs kulturhus kan barnfamiljer bide ta del av
teater och leka tillsammans. Ett besok pa nagon av dessa arenor skiljer sig inte sa
mycket fran ett museibesok. Barn och vuxna delar en upplevelse, de samlas kring
nédgot som tilltalar &ven de minsta, besoket kan inbegripa en fika eller en maltid
och fére hemgéng kan barnen, kanske dven den vuxna, kdpa med sig en souvenir
som minne av besoket.

Aven museerna ingdr i ett kommersiellt kodat sammanhang;: de konkurrerar
sinsemellan och med andra aktorer inom upplevelseindustrin, darfor behover de
nya strategier for att locka barnfamiljerna. Ett tydligt exempel pa hur kommer-
siella aktorer och aktérer inom kultursektorn kan samarbeta ar Molndals stads-
museums “pop up” i den dé nyinvigda Molndals galleria. Jag har pévisat ett antal
strategier som museerna anvander for att nd nya besoksgrupper, bland annat lo-
vaktiviteter och uppsékande verksamhet. Detta betyder inte nddvandigtvis att det
skett en glidning fran innehall till yta; snarare har de kulturhistoriska museerna
behovt forhalla sig till utvecklingen inom upplevelseindustrin for att locka till sig
besokare. Detta har ocksa sammanfallit med utvecklingen pa det kulturpolitiska
omradet, ddr fokus péa delaktighet och medskapande bidragit till museernas ak-
tivitetsbaserade verksamheter. Kulturpolitikens hojda krav pa tillganglighet och
utveckling har ocksa bidragit till att gora museerna mer samtidsorienterade. Mu-
seer kan vara kulturella arenor for rekreation, ngje, utveckling, meningsskapan-
de, larande, kultivering och interaktion, men dven f6r konsumtion, och de tillhor
de kulturella arenor dir barns socialisation till kulturkonsumenter kan sagas ske.
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Matkonsumtion, delaktighet och
medborgarskap

BARBRO JOHANSSON

I The unmanageable consumer beskriver Yannis Gabriel och Tim Lang (2006)
olika sdtt for konsumenten att framtrada pa. Har finns bland annat den véljande
konsumenten, den identitetssokande konsumenten, konsumenten som offer eller
aktivist och konsumenten som medborgare. Det r den sistnimnda som kommer
att sta i fokus i den har texten, jamte begreppet “barns delaktighet”. For liksom
sambandet mellan konsumtion och medborgarskap ldnge har diskuterats av kon-
sumtionsforskare har barns delaktighet linge statt i fokus inom samhlls- och
kulturvetenskaplig barndomsforskning. Hiar kommer jag att sammanféra dessa
diskussioner och visa hur barns delaktighet i de vardagliga situationer som gller
deras matkonsumtion kan bidra till att forstd delaktighet pd ett sétt som stracker
sig utover den lokala kontext som utgérs av familjen och skolan, for att ddirmed
kunna sdga nagot om barns medborgarskap. Vad innebér delaktighet i matkon-
sumtionssammanhang? Pa vilka sitt kan barn ges eller ta sig mojligheter att vara
delaktiga i sina méaltider och livsmedel? Finns det ett samband mellan barns del-
aktighet i matkontexter och deras inflytande som medborgare i ett demokratiskt
samhalle? Till min hjélp i denna diskussion kommer jag att anvdnda en relatio-
nell, skillnadscentrerad medborgarskapsmodell.

Det empiriska materialet hdmtas framfor allt fran tvd studier. I projektet
”Barn som medforskare av matlandskap” arbetade forskare tillsammans med en
skolklass pa mellanstadiet, ddr eleverna fick genomgé en “forskarskola” och ge-
nomfora egna forskningsprojekt med anknytning till mat och 4tande, vilka de se-
dan sammanstéllde och presenterade (Brembeck m.fl. 2013, Brembeck m.fl. 2010,
Brembeck & Johansson 2010, Bergstrom m.fl. 2010). Den andra studien utgors av
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en delstudie inom projektet "Children’s lifestyles and the obesity epidemic”, dar
barns och foréldrars vanor och attityder om mat och hilsa undersoktes genom
intervjuer med fordldrar och barn, som ocksa fick gora praktiska dvningar av
olika slag. Familjerna kom fran tva skilda socioekonomiska omraden, barnen
var i aldrarna 5-8 och teman som undersoktes var matvanor, skolmat, reklam,
inkopsrutiner, medie- och fritidsvanor (Johansson & Ossiansson 2014, 2012a, b,
Johansson m.fl. 2013).

Konsumtion och konsumtionsmakt

Gabriel och Lang (2006) hévdar att konsumtionen har blivit till kirnan i mén-
niskors livsupplevelse och i vér forstaelse av oss sjdlva och omvérlden, en utveck-
ling som bendmns konsumism (Campbell 1987). Samtidigt har, under de senaste
decennierna, medborgarskap och de politiska dimensionerna av konsumtionen
kommit att diskuteras och teoretiseras alltmer inom konsumtionsvetenskap,
kanske framf6r allt i fragor om miljé och héllbarhet men ocksa i fragor som ror
sociala relationer och maktordningar (t.ex. Micheletti & Stolle 2012, Trentmann
2007, McGregor 2002). Det handlar om att utéva inflytande genom sina kon-
sumtionsval, exempelvis att vélja varor utifran etiska eller miljomassiga grunder.
Men det ror sig ocksa om att valfardsinstitutioner, som skola, vard och omsorg,
vilka tidigare tillhandaholls enbart av det allménna, nu erbjuds éven av privata
foretag och darmed ér foremal for individuella konsumtionsval. I det hdr sam-
manhanget dr det relevant att tala om “konsumentmakt’, ett vilkant begrepp inte
minst inom konsumentrorelser, som giller konsumenters moéjligheter att hiavda
sina réttigheter och att paverka foretag och makthavare. En annan vinkling &r att
istédllet tala om “konsumtionsmakt”. I boken med samma namn sdgs konsum-
tionsmakt omfatta bade “de krafter som verkar i konsumtionssamhaéllet och de
mojligheter konsumtionen ger konsumenter, producenter, produkter etc” att
agera politiskt (Brembeck 2011:6). Medan konsumentmakt omfattar (grupper av)
individers inflytande 4r konsumtionsmakt séledes ett bredare begrepp, da kon-
sumtion i detta sasmmanhang forstas som genererat ”i komplexa processer med
en mangd interagerande aktorer” ((Brembeck 2011:5). I konsumtionen ingar da
inte bara individer, utan dven bland annat varor, miljéer, infrastruktur och tekni-
ker (Latour 1998). Makten att agera och ha inflytande ligger saledes i hela denna
sammansdittning (Johansson 2011:15).
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Barns delaktighet

Fragan om barns medborgarskap, i betydelsen delaktighet och inflytande i sam-
hillet, har blivit alltmer aktuell de senaste decennierna och diskuteras och ef-
terfragas pa alla omréden i barns liv: i familjen, i skolan, i kulturlivet och i det
politiska livet (t.ex. Clark & Moss 2001, Nordenfors 2010, Sandin 2011, Sundhall
2012). Inte minst har FN:s konvention om barnets réttigheter haft betydelse for
forstéelsen av barn som medborgare (Regeringskansliet 2006). Barnrittskon-
ventionen som helhet kan delas upp i tre typer av rittigheter, tre p:n: “provi-
sion”, “protection” och participation”. Medan &ven tidigare internationella de-
klarationer om barns rittigheter’ uppméarksammat barns ritt till de bada férsta,
forsorjning och skydd, ar barnrattskonventionen den forsta som erkianner barns
medborgerliga rittigheter. Artiklarna 12-17 omfattar siledes rattigheter som bar-
net har gemensamt med vuxna i egenskap av att vara medborgare: yttrandefri-
het, tanke- och religionsfrihet, foreningsfrihet, privatliv och informationsfrihet.
Barn ir alltsa medborgare som alla andra, men har ocksa det gemensamt att de
ar nya i virlden och dérfér behover sérskilt skydd och sdrskild omsorg (Wall
2010, Johansson & Hultgren 2015). Detta giller ocksa deras konsumtion. Barn ar
konsumenter, liksom vuxna, men deras konsumtion kinnetecknas, liksom deras
medborgarskap, av att de har vuxna som ansvarar for dem och som féretrader
dem. I de processer dér barn utévar konsumtionsmakt 4r alltsd vuxna - ofta for-
aldrar och ldrare - viktiga interagerande aktorer (Johansson 2011).

Vuxenhetsnorm

Véra nutida medborgarskapsmodeller bygger, enligt Mehmoona Moosa-Mitha
(2005:371), pa tvé perspektiv som utgar fran Aristoteles respektive upplysningen.
Enligt det forsta innebdr medborgarskap att vara del av ett storre sammanhang
och att ha inflytande 6ver, och ta ansvar for, utvecklingen av detta sammanhang
(ibid., McGregor 2002). Det andra perspektivet betonar den enskilda medborga-
rens rattigheter, och rittigheterna giller da "frihet fran” inblandning fran staten
eller fran andra individer i ens personliga egenintresse (Moosa-Mitha 2005:373).
Problemet ér att bada modellerna utgér fran en norm, ddr medborgaren ar obe-
roende, fornuftig och rationell, kan utnyttja sina medborgerliga réttigheter och

1. Geneévedeklarationen om barns rattigheter 1924 och FN:s deklaration om barns
rattigheter 1959.
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uppfylla sina skyldigheter och ar kapabel att fullt ut ta ansvar for sina handlingar
(ibid., Jubas 2007:234). Eftersom barns livssituation kdnnetecknas av att de ar nya
i virlden och beroende av vuxna for sin 6verlevnad, trygghet och utveckling, kan
barn aldrig leva upp till medborgarskapet utifran en saidan modell (Moosa-Mitha
2005:373, Horgan m.fl. 2016, Wyness 2013). Istéllet konstruerar dessa modeller
barndom som en bristfillig version av médnniskan (Wyness 2013:345) och barn
som “not-yet-citizens”, och ddrmed heller inte rattighetsbdrare pa samma sitt
som vuxna (Moosa-Mitha 2005:371). I barnrittskonventionen aterfinns vuxen-
hetsnormen i artikel 12, som i sin helhet lyder: "Konventionsstaterna skall till-
forsakra det barn som dr i stand att bilda egna asikter rdtten att fritt uttrycka
dessa i alla fragor som ror barnet, varvid barnets asikter skall tillmatas betydelse i
forhallande till barnets dlder och mognad” (Regeringskansliet 2006:38).

I den artikel som ska tillerkdnna barn rétten att agera som demokratiska
medborgare finns alltsa flera forbehall, som inte aterfinns i motsvarande skriv-
ningar for vuxna medborgare: "som &r i stand att bilda egna asikter”, "som ror
barnet”, “tillmétas betydelse i forhallande till barnets alder och mognad”. Barns
delaktighet begrinsas pé sa sitt av att vuxna ska bedéma deras mognadsgrad och
formagor samt avgora vilka fragor som ror barnet (Wyness 2013).

"Alder och mognad” dr i sjilva verket centrala i tinkandet om barns delaktig-
het och bygger pa den utvecklingsdiskurs som innebdr att barn 4r “becomings’,
som under uppviaxtens gang utvecklas och erévrar de kompetenser som behévs
for att rdknas som fullvirdiga ”human beings”. Jeanette Sundhall (2017) beskriver
vuxenhetsnormen som en osynlig, materialiserad norm som, genom forkropps-
ligande och repeterande, konstruerar barns underordning som nagot naturligt.
Vuxenhetsnormen och utvecklingsdiskursen positionerar ocksa barns matvanor
som ofullkomliga. Barn far morots- och gurkstavar innan de lér sig dta “riktig
sallad” och restauranger har en sirskild barnmeny, som genom prefixet barn-
sarskiljer barn som en "markerad” kategori, till skillnad fran den omarkerade
kategorin vuxna, som enbart far en "meny” att vélja ur (Krekula & Johansson
2017:281F). Nir barns matmonster avviker fran vuxenhetsnormen tolkas det alltsa
som bristfalligt och under utveckling. Detta kan for det forsta jamforas med det
faktum att barns smaksinne dr betydligt mer kénsligt 4n vuxnas och att smak-
sinnet snarare avvecklas dn utvecklas under levnadens gang och for det andra att
manga vuxnas matvanor inte heller &r sarskilt varierade.
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En skillnadscentrerad modell

Men det finns ocksa en forskningstradition som lyfter fram en forstaelse av med-
borgarskap som utgar fran skillnad (Jubas 2007, Moosa-Mitha 2005, Lister 2003,
Yuval-Davies 1999). Med ett skillnadscentrerat synsitt ror frihet individers ratt
att delta pa olika sétt i sociala och kulturella ssmmanhang, var och en utifran sin
sarart (Moosa-Mitha 2005:375, Yuval-Davies 1999). Denna delaktighet och detta
medborgarskap ér relationella och utévas i interaktion med andra. Den viktigas-
te réattigheten i alla samhaéllen &r inte rétten att agera autonomt, utan ritten att
bli inkluderad i skapandet av sociala relationer, menar John Wall (2010:125). En
sadan forstaelse av delaktighet ligger alltsd nira den definition av konsumtion
och konsumtionsmakt som anvédnds i den hér texten och som innebar att kon-
sumtion sker i processer med sammansattningar av manga ingaende aktorer,
saval manniskor som ting och strukturer (Johansson 2011). Varken delaktighet
eller konsumtion har séledes en entydig definition, utan uppstar som resultat av
olika aktorers samverkan. En skillnadscentrerad medborgarskapsmodell inne-
bér att alla medborgare har mojlighet att vara delaktiga och ha inflytande utifran
sina skillnader, men ocksa att delaktighet kan utévas pa manga olika sitt och i
ett flertal olika sammansittningar. Nér det géller barns delaktighet i matsitua-
tioner handlar det om att vara delaktig i olika sociala relationer, frimst kanske
dem som omfattas av familjen och (for)skolan (Horgan m.fl. 2016), men ocksa i
materiella relationer, dir sédant som maltidsplatsen och dess mébleringar samt
matvarornas smaker, dofter och utseende ar viktiga element i sammansattning-

arna.

Olika former av delaktighet

En stor mangd forskningslitteratur, policydokument och handbocker har be-
handlat fragan om barns delaktighet, men nar barn och barndom tolkas utifran
en vuxenhetsnorm péverkar det ocksé forstaelsen av barns delaktighet. Manga
ganger har barns delaktighet tolkats snavt som att det bygger pa deltagande i
samtal, diskussioner och beslutsfattande. Det har ocksa, bland annat med stod i
barnrittskonventionens artikel 12, tolkats som att delaktighet kréaver en viss sorts
barn, som dr "moget”, det vill sdga reflekterande och resonabelt. Detta dr proble-
matiskt, eftersom det exkluderar manga barn pa grund av deras alder och férma-
ga att delta i diskussioner, men ocksa for att en sddan forstaelse bortser fran att
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delaktighet kan uttryckas pa ménga andra sétt dn verbalt (Johansson & Hultgren
2018:101, Horgan m.fl. 2006).

Nir det istéllet dr skillnad som utgdr utgangspunkten for delaktighet, sé faller
ocksd incitamentet for att hitta en entydig modell for delaktighet. Snarare 4n en
standardiserad enhetsmodell behovs ett analytiskt ramverk som ger utrymme for
olika typer av delaktighet (Wyness 2013:241). I det material som ska diskuteras
i det foljande visar det sig att barns delaktighet i mat och maltider kan se ut pa
olika sitt och att olika subjektiviteter uppstér i relation till de element som ingar
i méltidskontexten.

Barnen dr med och bestammer

Ett vanligt sitt att definiera delaktighet &r "att vara med och bestimma” (Johans-
son & Hultgren 2018). I denna forstaelse av delaktighet star beslutsfattande i cen-
trum, i vart fall att vara med och bestimma om vad som ska hamna pa matbor-
det. I skolor forekommer ofta att elever deltar i matrad, dir de far komma med
synpunkter pd ritter som de vill ska serveras i skolmatsalen. Aven i hemmen
kan barnen bli tillfragade om vad de vill ha fér mat (Johansson & Ossiansson
2014:17f):

Vi far liksom rosta vad vi vill ha. Mamma lagar ju maten, s ger vi forslag och sa,
ndr alla vill det s blir det det. (Pojke, hushall 10)

Vem ér det som bestimmer vad ni ska dta fér nagonting har hemma? (Inter-

vjuare)

Mamma eller pappa... eller barn, vi barnen. (Pojke, hushall 4)

Ett hushéll hade dven infort att sonen var med och lagade den mat han valt till-
sammans med mamman och hennes sambo:

Att man dr med och lagar den maten. Da vill [sonen] ha Flygande Jakob, sa det
ska vi gora nu i helgen. [...] Att han far vara mer delaktig i maten. (Mamma,

hushall 2)

Det visade sig vidare i studien med barnfamiljerna att barn hade mer att siga
till om nér det géllde vissa matvaror, som frukt, brod, paldgg och frukostflingor:
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Vi dr égare, eller cheferna, av broden och cornflakesen och det. (Pojke, hus-

héll 3)

De hir matvarorna ingick dessutom ofta i mellanmal eller frukost, da det fanns
storre acceptans for att familjemedlemmarna at olika. Véra och andras studier
visar att det dr vanligt med en maktférdelning mellan barn och foéréldrar (Balca-
rova m.fl. 2014, Molander 2011, Sellerberg 2008, Metcalfe m.fl. 2008), dér foril-
drarna har ansvaret for mathéllningen som helhet, medan barnen, utifran ett
visst urval, far bestimma ingredienserna i exempelvis frukosten:

Och nu viljer han sjilv da. [...] Man far till exempel inte bara dta flingor och
yoghurt, det ricker liksom inte for en hel dag utan man far dta en macka ocksa,

eller man far dta ett 4gg ocksa eller vad man vill ha. (Mamma, hushall 12)

Att barn dr med och bestimmer och viljer vilka matvaror de vill 4ta har flera
skal. Enligt nutida uppfostringsideal ska barn inte fostras till lydnad utan till fritt
tankande. Samtidigt har férdldrarna ansvar for att barnet far de naringsimnen
det behover, vilket gor att en fordlder som vill anses ansvarsfull begrinsar barnets
frihet. Ett enkelt sétt att gora det 4r att ge frihet inom vissa granser, som exemplen
ovan visar. Att vélja mellan olika alternativ ér i sjdlva verket en mycket vanlig
form av delaktighet bland barn (Johansson & Hultgren 2018). Vidare sammanfal-
ler denna individens valfrihet med konsumtionssamhallets villkor, och valfrihet
ar sjilva grunden i konsumismens idé. "Den viljande konsumenten” ar darfor en
inte bara attraktiv, utan mer eller mindre sjélvklar subjektsposition i ett samhille
som vért, och den &r svar att motsta (Gabriel & Lang 2006:26).
Medbestimmande kan alltsa omfatta vissa matvaror, men ocksa vissa till-
fallen. Flera studier visar att barnfamiljer skiljer mellan helgens och vardagens
maltider pé flera sitt, bland annat genom att barnens inflytande ar storre under
helgerna. Pa vardagarna serveras snabblagade och vél beprovade ritter, medan
helgmaltiden kan vara antingen mer arbetskrévande eller utgéras av fardigmat
(Johansson m.fl. 2013, Anving 2008, Sellerberg 2008). Vardagsméltider intas i
koket, medan helgmaltider kan &tas i vardagsrummet, framfor tv:n, pa altanen
eller nagon annanstans. Vid vardagsmaltiderna prioriteras det nyttiga, medan
helgmaltiderna framfor allt fokuserar pé trivsam familjegemenskap (Brembeck
2012, Johansson & Ossiansson 2012a, b). Foreteelserna fredagsmys och 16rdags-
godis hor ocksa helgerna till. Helene Brembeck (2012) har beskrivit fredagsmyset
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i svenska barnfamiljer som kompensatoriskt och som ett tillfille for barn och
foraldrar att skapa en frizon, dir de kan koppla av frén sina vardagsroller av fost-
rare och fostrad och istéllet samlas framfor tv:n i vardagsrumssoffan och njuta
tillsammans av godsaker, lask, chips och mat som inte &ts pa vardagarna.

Barnen lir sig

Utifrdn en syn pa barn som “becomings’, dér deras utveckling, larande och fost-
ran stdr i centrum, utgdr barndomen en tid da barnet bland annat ska anamma
de mat- och maltidsvanor som rader i familjen och den kultur som barnet lever
i. Méltider dér barn deltar innebar dérfor inte bara dtandepraktiker utan ocksa
uppfostringspraktiker, vilka galler bade bordsskick och vad barnet ska éta (An-
ving 2012, Sellerberg 2008, de Vault 1991). Delaktighet blir i det har samman-
hanget definierat utifrdn att barn aktivt deltar i sitt eget larande. I var studie fick
vi ett flertal exempel pa méltidspraktiker som fordldrar ndimnde som viktiga att
formedla till sina barn: tvitta hinderna fore maten, inte braka eller sjunga vid
matbordet, dta med kniv och gaffel, inte prata med mat i munnen, inte ha leksa-
ker pé bordet, sitta kvar tills alla &tit upp, tacka for maten och hjilpas at att duka
av (Johansson & Ossiansson 2014:59, 2012a).

Nir det gillde matvanor var ett genomgéende 6nskemal att barnen helst skul-
le smaka pa allt som serverades. Idealet var att alla skulle dta samma mat, och
barnen élades ofta att ta atminstone lite av det som de var skeptiska till. Detsam-
ma sag vi i matsalen pa skolan som vi besokte. Dér serverades ett rikt sallads-
bord och regeln var att eleverna skulle ta minst tre olika gronsaker (Brembeck
& Johansson 2010). I skolan formaliseras barns lirande om mat och fostran till
goda matvanor. Amnet hem- och konsumentkunskap syftar bland annat till att
eleverna ska utveckla medvetenhet om vilka konsekvenser valen i hushallet far
for hélsa och vilbefinnande och hur man planerar varierade och balanserade
maltider (Skolverket 2018). Halsoargument var ocksa vanliga for fordldrarna nar
de skulle motivera barnen, och vid vara intervjuer sag vi att &ven barnen &bero-
pade dessa argument (Johansson & Ossiansson 2014:56):

Frukt och gronsaker innehéller vitaminer och mineraler. (Pojke, hushéll 4)

Vatten dr bra for det dr inget socker och fett i det. Frukt och gronsaker ar bra for

da blir man smalare och kroppen mér bittre. (Pojke, hushall 2)

Nar man dricker mjolk vaxer musklerna. (Flicka, hushall 9)
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Flera studier visar att barn fran tidig alder ar vél bekanta med hélsoargumenten
och framfor allt frukt och gronsaker anvinds flitigt for att representera hélso-
sam mat (t.ex. Brembeck m.fl. 2010, Johansson m.fl. 2009, Thorstedt & Seller-
berg 2006). Att dessa argument ocksa kan harstamma fran reklam framgar ovan
i exemplet om att musklerna véixer av mjolk, vilket havdas i mj6lkreklam. Vi sag
ocksé flera exempel pé att barn aktivt arbetat med att ldra sig 4ta rétter som de
fran borjan inte tyckte om. Hér sker alltsé ett samarbete mellan vuxna och barn,
som gor att barn framstar som ansvarsfulla och ddrmed ocksé kan o6ka sitt infly-
tande &ver maéltiderna.

Barnen gor motstand

Det framgick dock ocksd, i bada forskningsprojekten, att barnens kunskaper om
det hilsosamma inte nddvindigtvis korrelerade med vad de faktiskt at. Ibland
verkade det till och med vara tvdrtom, nir barnen skilde mellan nyttig "vuxen-
mat” och onyttig mat som barn tycker om (Brembeck m.fl. 2010, jfr Ludvigsen &
Scott 2009). I skolan som vi besokte sag vi till exempel att barnen kunde uppfylla
tregronsakersregeln genom att ta en salladsstrimla, en gurkskiva och en drta och
dédrmed fylla sin kvot (Brembeck & Johansson 2010). Exemplet visar att den som
péfors en regel far ett utrymme att distansera sig fran de virden som regeln ér till
for att formedla. De vuxnas intention med regeln ar att barnen ska dta mer grén-
saker, medan barnens intention blir att dta sa lite gronsaker som mojligt utan att
Oppet bryta mot regeln. Men ett mer 6ppet motstand férekommer ocksé. Forald-
rar pratade med fasa om hur barn, egna eller andras, kunde slédnga sig pa golvet
i mataffaren och hogljutt kréva att fa godis eller ndgot annat atrévart. Strategier
for att undvika detta var att antingen ge barnen det de ville ha eller att inte alls ta
med dem till affaren (Johansson 2011):

Hon har en vilja av jarn, sa att vi har haft lite duster. Men jag undviker dem i
affaren. Hon far girna vad hon vill ha d4, om jag marker att det ar en sén dag.
Och sen kan vi diskutera det néar vi kommer hem eller ndgon annan dag eller

sd, men jag tar inte den striden i butiken, det gor jag inte. (Mamma, hushéll 12)
Motstand ar saledes ocksa en form av delaktighet, dar barnet genom sitt ageran-

de kan tvinga fram kompromisser fran den vuxne. Citatet ovan, dir mamman
ger efter i stunden och tar en diskussion i efterhand, ér ett exempel. Ett annat &r
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nér den vuxna lockar barnen att dta nagot de inte tycker om mot att de far nagot
gott efterat (Curtis m.fl. 2010). P4 fritidsklubben i skolan vi besokte fick eleverna
exempelvis glass vid ett tillfille, pa villkor att de forst tog av fruktsalladen.

Barns delaktighet i matsammanhang ar i hog grad kroppslig. Redan bebisen
viljer att dta eller spotta ut det som bjuds, vilket visar att dtandet kanske ar det
forsta omrade dir barnet hivdar och far genomslag for sin individuella vilja och
dér fordldrar redan fran borjan maste hitta forhandlingsmojligheter. Genom att
undersoka delaktighet i just matkontexter kan vi komma it de affektiva och fy-
siska dimensionerna av barns delaktighet, vilka ofta kommer i skymundan nir
delaktighet definieras med vuxenhet som norm (Horgan m.fl. 2016).

En intervju med pojken i hushaéll 12 visar, trots de korthuggna svaren, hur lite
foraldern har att sitta emot om barnet végrar att dta det som serveras och helt
enkelt inte ger maten tilltrade till sin kropp. Intervjuaren frégar om féréldrarna
forsoker fa honom att dta nagot han inte tycker om:

Jag éter inte ndgot sant. (Pojke, hushall 12)

Du later bli att dta den? (Intervjuare)

Ja. (Pojke, hushall 12)

De brukar inte tvinga dig att dta? (Intervjuare)

Nej. [...] (Pojke, hushall 12)

Men vad hénder da? Blir du inte hungrig? (Intervjuare)

Nej. (Pojke, hushall 12)

I skolan kan det dven hédnda att elever formerar sig i ett kollektivt motstand mot
skolmaten och 6ppet utmanar vuxenhetsnormen. Christine Persson Osowski
(2012:42) beskriver hur elever identifierar sig med andra elever i kontrast till sko-
lans vuxna, bland annat genom att bryta mot regler, utveckla en negativ jargong
kring skolmaten eller cirkulera sensationella berittelser om skolmatens innehall
och hantering. Det barnen da gor ar att utmana radande diskurser med mot-
diskurser som “formulerar oppositionella tolkningar av deras identitet, intressen
och behov” (Jubas 2007:235, min 6vers.), en form av aktivism, som uppmérksam-
mats av feministiska forskare (ibid., Lister 2003).

Det gér att dra en parallell till den konsumentsubjektivitet som Gabriel och
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Lang (2016:134fF) bendgmner “konsumenten som rebell”. Denna konsument ifra-
gasdtter den konventionella, allmédnt omfattade konsumtionen och skapar egna
former fér konsumtion. Men revolt mot varor innebdr samtidigt en revolt mot
sociala relationer, vilket innebar ett hot mot den radande ordningen. Nar konsu-
menter revolterar mot att konsumera innebér det ett hot mot samhallsordningen,
eftersom det dr konsumentens plikt att konsumera. Nér barn revolterar mot den
matordning som vuxna skapat innebér det, pd motsvarande sitt, ett hot mot den
utvecklings- och socialisationsordning som det &r barns plikt att inordna sig i.

De vuxna ldr sig

Samtidigt som barns uppgift alltsa &r att inrétta sig i en rddande mat- och mal-
tidsordning representerar barn- och ungdomen ocksé fornyelse och fordndring.
Hir finns en dubbelhet som leder till att barn inte bara forvintas anpassa sig utan
ocksé bidra med nagot nytt i virlden. Detta aterspeglas ocksa i barnens inflytan-
de pd familjens méltider. Eftersom barn har bade synpunkter och maktmedel,
och eftersom foraldrars syfte med méltiderna inte bara ar att barnen ska fa i sig
tillracklig naring, har fordldrarna barns smak och 6nskemal i atanke redan i bu-
tiken vid inkdpen och sedan vid tillagning och servering. Aven om foraldrar ofta
foredrar att skota matinkopen pé egen hand ér resten av familjen indirekt nirva-
rande, genom att 6vervigandena inte bara omfattar matens néringsinnehall och
hur den ska varieras och passa familjens planbok, utan ocksa hur den ska tilltala
alla familjemedlemmar, eller i praktiken barnen (Johansson & Ossiansson 2014).
Det var ocksa vanligt att fordldrarna anpassade sig efter barnens 6nskemal i de
gemensamma maltiderna:

Vi dter ratt mycket fisk, tror jag, och pasta och kottfirsmat. Det dr vil det att
barnen tycker om det. (Mamma, hushéll 8)

Det ér ju typ pannkakor [som barnen tycker bast om]. Men jag kan ju inte laga
liksom, du vet entrecte med sas och sa dar. Det gillar ju inte de. (Mamma,

hushall 1)

Jag varierade ju mer innan, jag kanske lagade lite nya ritter, men liksom det
ar ingen mening kdnde man ju, for Olle at inte och Wilma at inte [...] Det ar
ju roligt att fa dta lite annat 4n bara kanske kottfirssas och sant dar. (Mamma,
hushall 4)
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Citaten visar att fordldrars ambitioner kan fa siankas nir det giller att servera
varierad mat, och att de till och med avstar fran mat de sjdlva uppskattar darfor
att barnen helt enkelt inte dter mer dn ett mindre antal rétter. Fordldrar kunde
istéllet tillgodose sina egna 6nskningar nar de at lunch pa jobbet eller var en-
samma hemma. En mamma berdttade till exempel att hon at lever pa jobbet.
I medforskningsprojektet genomférdes var undersokning i samarbete med fri-
tidsklubben pé barnens skola. Fritidsledaren hade stort intresse for mat och var
mycket lyhord i sin strdvan att géra mellanmalen savil hdlsosamma som attrak-
tiva for barnen. Exempelvis skar han morétter och gurkor i former som tilltalade
barnen och ndr han bakade brod experimenterade han med hur mycket fullkorn
han kunde blanda i, utan att barnen reagerade negativt (Brembeck m.fl. 2010).

En annan aspekt av vuxnas larande dr nya matréatter som introduceras pa den
svenska marknaden och som blir barnens favoriter. Tacos pa fredagar visade sig
till exempel vara en vil etablerad tradition bland de barnfamiljer vi intervjuade.
Hir tangerar vi Gabriels och Langs (2006) konsumenttyp "konsumenten som
aktivist”, som kénnetecknas av att konsumenten péaverkar producenterna, i det
hér fallet fordldrarna som skoter inkopen och matlagningen, i en riktning som
gynnar konsumenternas intressen. Ett annat exempel pa hur barnen péverkade
sina foraldrar fick vi i projektet med barn som medforskare. Vid ett tillfille tog
vi med eleverna till verksamheten Hélsodventyret, som vander sig till skolelever
och som syftar till att pa ett konkret och engagerande sitt férmedla virden om
en hélsosam livsstil. Nar vi var dér fick eleverna bland annat ldra sig om “bréinsle-
bollar”, med vars hjélp de kunde komponera en naringsrik frukost (Brembeck &
Johansson 2010). Begreppet, som betecknade ett livsmedels nirings- och energi-
innehall, blev populirt och anvindes sedan av en del elever i andra faser av pro-
jektet (Bergstrom m.fl. 2010). I avslutningen av projektet bjods fordldrarna in
for att ta del av vad vi gjort, och da kunde eleverna i sin tur fora vidare denna
kunskap till sina foraldrar (Brembeck m.fl. 2010).

Léarandet uppfattas idag som livslangt, och eftersom @ven vuxna lér sig hela ti-
den minskar skillnaden mellan vuxna och barn i lairandeavseende (Jans 2004:30).
Gréansen mellan de kunniga och kompletta "human beings” och de ofullkomliga
“human becomings” forlorar sin tydlighet nér dven vuxna befinner sig i stindig
utveckling och férdndring. Nér bade barn och férildrar hela tiden utvecklas och
forandras hinder det att deras agerande inte alltid dr i fas. Vid vara intervjuer
berattade tva foraldrar att de hade slutat servera lax, eftersom deras dotter "bara
vagrade och satt och tjurade”. Samtidigt intervjuade den andra forskaren flickan,
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som berdttade att hon holl pa att ldra sig dta lax och att hon brukade ta en liten bit
lax nar hon fick det i skolan (Johansson 2011).

Avslutning

Har har jag diskuterat den specifika form av konsumtion som utgérs av barns
matkonsumtion. Barn &r i hogsta grad, och pa manga olika sitt, delaktiga i sina
materiella och sociala sammanhang fran den forsta smakportionen och framét
- genom delat beslutsfattande, genom sitt eget aktiva ldrande, genom att gora
motstand eller genom att paverka och ldra sina vuxna.

Som nya i virlden har barn vissa saker gemensamt. De forsta aren i en mén-
niskas liv innebir att erdvra en méngd formagor. Barnet ska komma underfund
med hur det anviander en kropp, ldra sig ett eller flera sprak flytande och forsta
sociala ssmmanhang och sin egen plats i dessa. De ska ocksa ldra sig hur man ar
konsument pa just den plats i virlden som de har hamnat pé. Ingen annan tid i
livet kan méta sig med det enorma larande som ménniskan genomgar under sina
forsta ar. Barn dr déarfor ocksd under lang tid beroende av vuxna som forsorjer
dem, virnar om dem och lotsar dem i den nya vérlden (Johansson & Hultgren
2018).

Det faktum att det dr sd mycket som barnet ska genomgé och léra sig under
sina forsta 4r har dock ocksd skapat bilden av barndomen som en transport-
stricka fram till det "riktiga’, vuxna livet. Likasa har insikten om barns sirskilda
skyddsbehov gjort att barn avskilts som en sérskild grupp, hdnvisad till ett "barn-
domsland” (Jans 2004:33f). Invanarna i det landet behover vuxna som under-
visar, leder och reglerar; de har inga resurser som inte vuxna har i 4nnu hogre
grad och i medborgarskapstermer betraktas de som “not-yet-citizens” (Moosa-
Mitha 2005:371).

Men i en sddan forstéelse forsvinner det faktum att barnet redan fran borjan
ar en egen individ som ocksa har nigot att tillféra virlden. Om utgangspunkten
istéllet tas i ett skillnadscentrerat synsitt finns inga forvantningar pé att barns
smak, kunskaper, matval och si vidare ska se ut pa ett visst sitt bara for att de
ar barn, men inte heller forvintas barn ha samma premisser och forutsittningar
som vuxna. Med utgangspunkt i skillnad tillerkidnns varje individ sina specifika
skillnader, som kan grundas i ett flertal olika strukturella och individuella forhal-
landen (ibid.:378).

Som medborgare i demokratiska samhillen har vi individuella rittigheter
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och frihet att sjélva i stor utstrackning vilja hur vi vill leva vara liv, inklusive vad
och hur vi ska konsumera. Som medborgare ér vi ocksa del av en storre helhet, en
ndrmiljo, ett land och en vérld som vi utévar paverkan i genom vara handlingar,
inklusive var konsumtion, och som vi har gemensamt ansvar for. Viart agerande
som medborgarkonsumenter berér alla delar av vara liv: det ekonomiska, det
politiska och det sociala (Micheletti & Stolle 2012, Trentmann 2007, Jubas 2007,
McGregor 2002). Barns matkonsumtion har pa s& vis kopplingar till samman-
hang som omfattar familj och skola, men ocksa vidare sammanhang, dels genom
att familjers och offentliga institutioners konsumtion har ekonomiska och poli-
tiska konsekvenser, dels genom att barn i sina lokala sammanhang kan utveckla
former av delaktighet med direkta kopplingar till deras status som medborgare.

Att bli representerad som medborgare innebir inte bara att ha en rost eller att
delta i ett samtal, utan framfor allt att fi utrymme att lyfta fram sina skillnader
gentemot andras (Wall 2010, 2012). John Wall (2012:94f) talar om en “responsiv
demokrati’, som bygger pa att olika perspektiv gor skillnad fér den existerande
sociala forestdllningsvarlden. I ett sadant perspektiv dr beroende och irrationa-
litet inte ndgon brist, poangterar Mehmoona Moosa-Mitha (2005:381). De egen-
skaperna hindrar barns delaktighet bara om de stills infor ett ideal om obero-
ende och rationalitet. I en responsiv demokrati har barns kunskaper, formagor,
preferenser och perspektiv betydelse for helheten. I exemplet med skolmaltiderna
skulle det till exempel innebéra att barn som deltagare i skolans matrad inte bara
presenterar en onskelista med sina favoritratter, utan att de tillsammans med de
vuxna skapar matritter utifran alla de 6vervidganden som behover goras, exem-
pelvis elevernas preferenser, matens naringsinnehall, kostnader, miljohdansyn och
annat. Har kan barn bidra med kunskaper om vad andra elever tycker om, men
ocksd egna kunskaper och perspektiv som utgar fran deras situation.

Den relationella skillnadscentrerade delaktigheten, som barn utdvar i sin
dagliga konsumtion, kan pa s sitt visa vigen mot en demokrati som inte bara
innebir att barn inordnar sig i strukturer anpassade till en vuxennorm, utan att
hela det politiska landskapet omformas (Sundhall 2017, Wyness 2013, Wall 2010,
2012). Utgangspunkten i en sddan demokrati ar att varje individ ar bade maktig
och maktlos, bade aktor och beroende (Wall 2012:93), att vars och ens skillnader
ocksé far gora skillnad i ett vidare sammanhang, och att dven barn riaknas som
medborgare.
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Vad kan konsumtion vara?

ORVAR LOFGREN

Att vidga ett begrepp

Det var enklare forr, i konsumtionsforskningens barndom, néir det mest handlade
om kopbeteende, marknadsforing och kundvanor. Under de senaste decennierna
har konsumtionsbegreppet expanderat. Det har blivit alltmer porost och sipprat
in i nya falt, som Karin M. Ekstrom och Helene Brembeck uttrycker det i antolo-
gin Elusive consumption (2007). Denna utvidgning kan konkretiseras pd manga
sitt. En vdg ar att folja utvecklingen av Brembecks egen forskning dér nya te-
man och perspektiv hela tiden tillkommer, men expansionen demonstreras dven
tydligt i den mangfald som bidragen till denna bok representerar. Konsumtion
rymmer sa manga forhallningsstt och ofta forbisedda aktiviteter, handgrepp och
kénslor. Det dr detta bredare perspektiv som ar utgangspunkten for mitt slutkapi-
tel. Fragan jag vill stilla 4r: vad kan konsumtion ocksd vara?

Linge var konsumtionsforskningen ett filt dominerat av foretagsekonomer
och i viss man psykologer. Nar kulturforskarna under 1980-talet gav sig in pa fal-
tet blev de teoretiska utgangspunkterna andra, det var symbolanalytiska och se-
miotiska perspektiv som gjorde sig gallande. Nya grupper kom i fokus, inte minst
ungdomskulturer och deras kreativa identitetsarbete med ting, stilar och trender.
Grundmetaforen blev att ”14sa” kulturen och perspektivet var ofta medialt.

Aven om de kulturvetenskapliga perspektiven betonade nya aspekter av kon-
sumtion kom de pa andra sitt att snéva in faltet. Att ga tillbaka till texterna fran
1980- och go-talen kdnns ibland som att vandra runt i en semiotisk skog av visk-
ningar och rop, innebérder och budskap. Det var inte minst blickens primat,
med konsumenter som betraktade, begirde och beméktigade sig tingen och satte
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dem i arbete som ikoner, symboler och identitetsmaterial. De andra sinnena fick
en mer undanskymd plats, liksom s& mycket annat som konsumtion innebar.
Det kan finnas skil att minnas att ordet konsumtion ursprungligen kommer fran
latinets "consumo”, som betyder férgora och forbruka, men éven bruka och an-
vinda. Denna ursprungliga bredd har forskningen under senare ar pa sitt och
vis dteranknutit till. Vad gor folk nar de konsumerar? De forvarvar, brukar och
forvarar, sliter och slanger, reparerar och underhéller. Det som en géng slank in
som varor i hemmet maste stindigt hanteras, stuvas undan och letas fram. Med
sadana perspektiv far det dagliga slitet och den vardagsgra konsumtionen storre
utrymme. Samtidigt har traditionella granser mellan produktion och konsum-
tion fordandrats och gett upphov till begrepp som prosumption”

Med de senaste arens betoning pé héllbara konsumtionsménster blir intresset
storre for tingens livsldngd och livshistoria. Darfor bor vi dven dgna mer upp-
mirksamhet at det halvhjartade och det ofullbordade: instruktionsmanualer som
aldrig ldses, fjarrkontroller vars myriader av knappar forblir mysterier, klader
som blir kvar i garderoben, fiffiga koksprylar som testas en gang - tink pa allt
som Overges, gloms bort och forgéaves vantar pa att bli satt i bruk.

Héllbarhetsfragorna innebdr dven ett nytt intresse for andra konsumtions-
verb dn inkopet: att byta, dela och ldna till exempel. I det f6ljande kommer jag att
atervinda till ndgra av alla dessa verb, for att diskutera hur konsumtion kan séttas
in i en vidare vardagskontext, men forst nagot om hur expansionen av konsum-
tionsstudiet dven dr en utvidgning av tid och rum.

Mycket av den klassiska konsumtionsforskningen hade en smal empirisk bas
for sina teoribyggen, framst i efterkrigstidens USA, och utifran denna lokala mil-
jo generaliserades det friskt om konsumtionsbeteenden. P& senare &r har man
destabiliserat och problematiserat denna smala plattform. Genom nya jamforel-
ser har rummet vidgats och tidsperspektivet férdjupats. Konsumtionshistorikern
Frank Trentmann har till exempel visat hur annorlunda forstaelsen av konsum-
tion blir om man tar Japan och Kina istillet for vasterlandet som utgangspunkt
eller hur konsumtionsfragor formuleras om genom att sétta blicken pa tyskt
1900-tal istéllet for amerikanskt. I boken The empire of things ar det historiska
perspektivet 500-arigt och den globala utblicken spanner 6ver flera kontinenter
(Trentmann 2016).

Det historiska perspektivet dr en viktig motvikt till nuets hemmablind-
het som lange priglade konsumtionsforskningen - och det behover inte vara
500-drigt. Att bara jaimfora olika barngenerationers férhallande till konsumtion,
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som Brembeck har gjort, kan vara nog. Det dr behovet av historiska kontraster till
nuet som blir analytiskt viktigt.

Ett storre tidsdjup ger dven en majlighet att studera det Michel Foucault (1977)
bendmnt “ting utan historia”, som blir alldagliga och darigenom béade osynliga
och historielosa. Sakta men sdkert kan konsumtionsvanor goras sa sjdlvklara att
de inte ens langre upplevs som konsumtion.

Att vidga de komparativa ramarna i tid och rum blir alltsa viktigt. Samtidigt
kan det vara givande att préva en motsatt strategi: en intensiv koncentration av
studieobjektet. Ett klassiskt exempel dar Denis Woods och Robert Becks studie
Home rules (1994), dir de over flera ar studerar ett enda vardagsrum, i en enda
familj, for att analysera hur méanniskor och ting agerar. Ett annat dr antropologen
Daniel Millers studie av hemliv och konsumtion hos méanniskor lings en gata i
London (2008) eller foretagsekonomen Lene Gransau Juel-Jacobsens avhandling
om vardagen i ett snabbkop i Képenhamn (2016).

Konsumtion och identitetsbygge

“Mitt hem var inte bara en retrittplats utan gav mig ocksa en slags tyngd. Mina
mobler, min garderob, min familjs historia...” Sa sdger huvudpersonen i Helena
von Zweigbergks roman Totalskada (2018). Den skildrar medelklassens esteti-
serande livsstil i slutet av 2010-talet, ddr ting och konsumtion blivit s& viktigt
for att kommunicera ratt sjalvbild. Har vandrar vi genom hem dér varje plagg,
surdegsbak och mobelkop dr genomtidnkt. Men man kan ta ett stort kliv tillbaka
och stilla dessa ombonade och personliga interiorer mot medeltida hem: "Lika
magert som jagmedvetandet var hos medeltidens ménniskor, lika kala var deras
hem, och detta giller dven adelns och kungarnas stora salar. Husens moblering
sammanfoll med sinnenas moblering” (citerat efter Rybczynski 1986:2).

Detir historikern John Lukacs diskussion avdet svagajagmedvetandetimedel-
tidens virld, som Witold Rybczynski citerar. Utgangspunkten dr de sétt pa vilka
forestallningar om det ombonade och personliga hemmet hianger samman med
utvecklingen av jagets och familjens inre varld under de senaste arhundradena.
En resa genom dessa sekel visar hur kopplingen mellan konsumtion och identitet
sakta utvecklats och tagit sig hogst skiftande former. Det dr en knepig koppling,
som inte utan vidare later sig transporteras i tid och rum. Hur har ting kommit att
personliggoras, hur forutsitts dgodelar spegla vem jag ar och vart jag ar pa vig?

Personliggorandet av konsumtion &r en del av en langsam omvandling av sy-
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nen pa hem och individ, som inleds i det tidigmoderna Europa, framfor allt i
1600- och 1700-talens hogrestandsmiljoer. Det dr en utveckling som beskrivits
i termer av ett 6kat fokus pé betydelsen av ensamhet och sjélvreflektion, ett be-
hov av att ibland dra sig undan och ra sig sjilv. De nya granserna mellan individ
och kollektiv markeras pa olika sitt. Man slutar att dta ur gemensamma fat, vill
sova i egen sang och disponera 6ver egna utrymmen och ting. Det handlar om
hur jaget tar plats och skapar nya kdnslorum i en kulturell fordndring, som sker
med olika takt och form i skilda sociala miljoer - inte minst utifran klass och
genus — men naturligtvis dven utifran den konkreta tillgdngen pé resurser och
dgande. Medan 1800-talets borgerliga familj borjade iscensitta rum efter rum
dédr hemma, fick tjansteflickan noja sig med kistan under singen, dir den egna
personligheten materialiserades i smating och minnessaker. Torparsonen kunde
ha sina privata saker samlade i en liten ldderpung som kunde rymmas i fickan.
Framfor allt under de senaste 200 aren blir det alltsd mojligt att f6lja hur 4godelar
upplevs som alltmer privata och laddas med nya kénslor, inte minst med hjélp
av forestallningar om “mitt” eller "vart”. Det dr processer som radikalt fordndrat
konsumtionens innebdrder (se vidare diskussionen i Lofgren 2018).

Deborah Cohen har analyserat den starka expansionen inom viktoriansk
heminredning, en era d& ménniskor i burgna miljéer alltmer kom att identifi-
eras genom sina dgodelar: "We get so attached to some pieces of furniture that
they become to us as if endowed with a kind of affection themselves, and we half
believe not only that we love them, but that they love us”, skrev en engelsk konst-
kritiker 1871 (Cohen 2006:xvii). Det nymodiga begreppet “personlighet” vav-
des samman med heminteridrer. Agodelarna formade jaget. Historikern Jean-
Christophe Agnew visar hur heminredning i sent amerikanskt 1800-tal inte bara
handlade om att uttrycka sin identitet, it became something interchangeable
with those selves, something out of which those selves were at once improvised
and imprisoned, constructed and confined” (Agnew 1989:133).

Men som Frank Trentmann (2016:230ff) papekar f6ljde en moralisk oro med
denna utveckling fran 18oo-talets vérld in i var nutid. Om tingen anvands for att
mejsla ut personligheten, kan de inte dé &ven gora jaget svagare eller mer ytligt?
“Det kommodifierade jaget” blev ett dlskat diskussionsimne och skdmtobjekt.
Nir den medeldlders mannen i en skimtteckning fran New Yorker 1986 lutar sig
over restaurangbordet och sédger till sin nya dejt: "Om du vill veta vem jag ar sa
vinta bara tills du sett mitt vardagsrum”, s& anknyter tecknaren till en mer 4n
200-arig satirtradition.
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Det expanderande viktorianska intresset for sjalvforverkligande i konsumtio-
nen Oppnade dven nya marknadsfilt. Ett exempel dr en uppblomstrande kons-
inriktad specialisering, en expansiv vérld av "hans” och “hennes” (Horowitz &
Mohun 1998). Nu marknadsfordes till exempel harborstar enbart designade for
man eller kvinnor, pa samma sitt som skilda dldersgrupper efterhand skulle er-
bjudas olika varuvirldar. Hemma och ute borjar tingen vinda sig specifikt till
kvinnor eller mén, barn, tondringar eller dldre. Flera av bidragen till denna bok
analyserar hur genus och konsumtion spelar samma roll idag. Magdalena Peters-
son Mclntyre tar sin utgangspunkt i den klassiska Magnum-kampanjen, glass
som lyx men dven som kvinnlig njutning, medan Viveka Torell utgar fran ett helt
annat filt: hur ska damfotbollsspelare vara kladda? Bidda exemplen visar hur en
nérldsning av tva konsumtionsobjekt kan avticka en rad intressanta motségelser,
emotionella laddningar och kulturella spanningar, som inte bara har med skif-
tande uppfattningar om maskulinitet och femininitet att géra utan dven med en
spanning mellan det frigorande och det kontrollerande eller begransande.

Att lata tingen iscensdtta identitet medfér ocksa nya konflikter och forhand-
lingar. Hur ska min profil och personlighet hanteras gentemot mitt parforhal-
lande eller den vixande familjen? Vad &r mitt, ditt och vart i hembygget? I Vivek
Shanbhags roman Ghachar ghochar (2017) méter vi en nutida indisk medelklass-
familj som plotsligt blir formogen och ger sig ut pa stora shoppingrundor for att
inridtta ett helt nytt och prylfyllt hem. Men fortfarande &r individens behov och
sjalvforverkligande i konsumtionen helt underordnat storfamiljens. ”Sé vad finns
det att sdga om mig som bara handlar om mig och inte om alla de andra”, klagar
huvudpersonen. Mitt, ditt och vart organiseras hir fortfarande efter helt andra
premisser.

Att iscensitta bostaden ér ett tema som aterkommer i flera av bokens bidrag.
Bade Kerstin Gunnemark och Susanna Rolfsdotter Eliasson féljer unga medel-
klassfamiljer som valt att kopa dldre hus och bli renoverare och entusiastiska
sakletare som dgnar stor moda at att iscensitta sina hem och ge dem en 20- eller
so-talsprégel. Det ror sig hdr, som forfattarna papekar, inte om nostalgi i tradi-
tionell och melankolisk mening, utan en nutida omladdning som Helene Brem-
beck (2015) tidigare diskuterat. Retrovégen formas béde av aterbruksambitioner
och renoveringslust, men dven av att betrakta det forgangna med en road och
karleksfull blick. Det &r inte den egna barndomen eller tidigare epoker som éter-
skapas, snarare ett lekfullt férhallande till nytt och gammalt. Det dr 1920-tal och
1950-tal filtrerat genom 2000-talets heminredningsideal.
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Konsumtion och kansla

De skiftande kopplingarna mellan konsumtion och identitet skapar daven vad kul-
turforskaren Raymond Williams (1977) en gdng bendmnde “structures of feeling’,
tids- och klassbestdimda kinsloklimat. Det &r ett begrepp som har béring dven pa
William Reddys (2001) diskussion av hur olika epoker och miljoer karaktariseras
av olika kédnsloregimer, hur man i reflektion och debatt viljer att sdtta namn och
fokus pa vissa kénslor.

Deborah Cohen diskuterar hur det viktorianska engelska medelklasshemmet
i hog grad laddades moraliskt. Det foll framfor allt pa husmodern att skapa ett
gott hem, av hog moralisk halt - ett stindigt pagdende forbattringsprojekt. Nér
hembygget far en bredare social férankring kommer andra adjektiv in i bild-
en. Under mellankrigstiden talades det mycket om vikten av ett “trivsamt” hem,
under 1950-talet &r "modernt” det vanligaste adjektivet i reklamen, medan “my-
sigt” gor sitt intdg i slutet av 1960-talet. Men framfor allt blir sambandet mellan
konsumtion och lycka starkt markerat under 1900-talet. Ett hem ska inte bara
vara gott, utan dven lyckligt. Ar jag lycklig, ir vi en lycklig familj? Vad gor mig
lycklig? Redan under mellankrigstiden ér detta ett flitigt diskuterat tema i savél
populédrkultur som samhallsdebatt. Det ber6r bade konsten att bli lycklig och en
kritik som utgér fran fragan: "Blir vi verkligen lyckligare av att konsumera?”

De viaxande kraven pd att leva upp till ideal och forvantningar skapar dven
ett annat kinsloklimat: det om skuld och skam. Att inte klara av alla borden och
masten. Sddana naggande skuldkénslor kan férvandla ett hem och ett identitets-
bygge, presentera det i ett bestimt ljus och stélla krav pa speciella aktiviteter och
forvarv. Framfor allt skapas kénslan av otillracklighet, av att inte vara bra nog.
”Keeping up with the Joneses” blev ett ofta citerat motto i efterkrigstidens kopp-
lingar mellan konsumtion och statusjakt.

Kénslan av att inte kunna leva upp till vare sig svirmors, grannarnas eller hem-
inredningsreportagens varld kan fi olika resultat. Nér Ikea i borjan av 2010-talet
startade kampanjen “Family living” utvecklade konstndren Lotta Sjoberg 2014
Facebook-projektet Family living — the true story genom att ldgga ut bilder av sitt
ostddade hem. Syftet var att skapa en kontrast till de perfekta hem som visades
upp i heminredningstidningar, méaklarannonser och tv-program. Projektet fick
snabbt 23 ooo f6ljare som skickade in bilder av sina mer eller mindre kaotiska
hem. Folk kallade det "en motstandsrorelse”, “en fristad frin duktigheten”, “ett
uppror mot dverkonsumtion”

264



Vad kan konsumtion vara?

Konsumtion har alltid varit kdnsloladdat och omgérdat av moraliska fore-
stéllningar om bra och daligt, rétt och fel. Den formas av skiftande glidning-
ar mellan verb som sakna, dnska, lingta, begira, behéva. Varje generation lar
sig att hantera dessa verb och de kinslor de aktualiserar utifran de egna, tids-
givna forutsattningarna. Liksom Williams och Reddy kan vi reflektera 6ver vilka
kénsloregimer och stimningar som skapas och forvandlas i tid och rum. Hur
forskjuts granserna mellan det nodvindiga och det icke nédvéindiga? Hur och
nér blir begir och besvikelse starkt forbundna med varandra, som till exempel
Gilles Lipovetsky (2006) diskuterat. Hemma samlas dven misslyckade forvarv
och éngerkop, oinfriade l6ften om ett intressantare hem, uppgraderad matlag-
ning eller en hiftigare garderob. Till dem knyts kidnslor som irritation, leda eller
snopenhet.

Livshistoria och livslangd

Fragan om var grianserna mellan konsumtion och 6verkonsumtion gar har en
lang historia. En ny moralisk och kdnslomissig laddning av konsumtion har till-
kommit genom hallbarhetsdebatten och det dr en laddning som véxer snabbt i
en tid av osikra och oroande framtidsperspektiv. Flera av texterna har behandlar
denna nya konsumtionsetik.

Fragorna om hallbarhet aktualiserar &ven konsumtionsforskningen om tin-
gens livslingd och omsittningshastighet. Under 1900-talet kan vi se hur modets
logik er6vrar allt fler marknadsfalt. Tidigt larde sig bilindustrin kopiera strategier
fran Paris "haute couture” hostens modeller ut pa catwalken. Kylskap borjade
marknadsforas med hjilp av arets modefarger. Det kulturella slitaget blev snabb-
are dn det fysiska. Obsolens kunde byggas in i produkter pa olika sitt. Ting och
aktiviteter blev moderna, omoderna, inne eller ute, och fick dirigenom en for-
kortad livsldngd. Hur linge kan man leva med samma koksinredning, kavaj eller
soffa? Det som sociologen Colin Campbell (2015) kallat "the curse of the new”
tar standigt nya former.

Vad dr det som gor att nagot upplevs som passé, utslitet eller omodernt? I
sin diskussion av “junkspaces” har arkitekten Rem Koolhaas (2003) behandlat
denna transformation. Plotsligt en morgon kan en miljé te sig forbrukad. Kool-
haas viljer exemplet med kdpcentret dar forandringen sker 6ver en natt: har det
inte blivit allt glesare mellan bilarna ute pa parkeringsplatsen? Flackar av gron-
mogel har borjat arbeta sig upp ldngs ytterviggarna, det droppar fran luftkon-
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ditioneringsréren, nagra bokstaver i skyltarna har trillat pa sniskan och kicka
képuppmaningar later alltmer slitna. Stimningen &r en annan. Samma plétsliga
omladdning kan méanniskor uppleva nir de en morgon &ppnar sin garderob eller
kliver in i koket: “sa har kan vi vél inte ha det langre!” Det finns en utmaning har
for konsumtionsforskningen, att lagga storre kraft pa att forsta hur ting och vanor
aldras, kidnns obsoleta. Hur och varfor blir det dags att slanga och képa nytt?

Hallbarhetsdebatten aktualiserar diskussioner om tingens livshistoria. Vilka
olika stationer passerar de efter att de kopts in och tagits hem? I vilka situationer
blir de brukbara och obrukbara, synliga eller osynliga? Men héllbarhetsdebatten
aktualiserar dven andra aspekter pd konsumtion, att underhalla, varda och re-
parera. I sin detaljrika genomgang av hemmets vardagsting papekar Wood och
Beck (1994:15) hur tingens transformationer 4r en kakofoni av processer:

The thing is cracked, ripped, dropped, smashed, abraded, worn, spotted,
scratched, smudged, torn, warped, bent, broken... in a word ruined. Unless it
be preserved, that is, unless it be repaired, mended, picked up, put back together
again, sanded, replaced, washed, polished, cleaned, straightened, set fixed.

Studier av hur tingens livslangd forkortas eller férldngs ér fortfarande ett ganska
outvecklat etnografiskt filt. I antologin Repair, breakages, breakthroughs (Marti-
nez m.fl. 2019) stdlls fragan vad ett studium av livet med ting som slits, gir sénder
och fixas kan bidra med. Forfattarna papekar att det hér inte bara giller teknik
och praktiker utan dven forestillningar om att varda och reparera, spara och slo-
sa och om framférhallning. Det ar ett filt laddat med kénslor: frustration, be-
svikelse, omsorg och forlust, men ocksa energiskapande reaktioner dar folk gor
nagot, underhaller och skapar nytt liv at bruksting. Det dr detta slags kreativitet
vi méter i Anneli Palmskolds bidrag om hantverkare. Hon ror sig pa ett filt déar
produktion och konsumtion hela tiden fldtas samman pa sitt som aterfinns i den
standigt expanderande gor det sjalv-sektorn i den privata konsumtionen.

Bara att ha ett hem kréver tid och energi, men &ven kompetens. Vad méste man
kunna som konsument for att hélla hushallet intakt? Har finns aterigen intressan-
ta generationsskillnader. Kristina Sandberg har skrivit en romantrilogi (2010, 2012,
2014) som hon kallat 1500 sidor diskbanksexistentialism. Den bygger pa hennes
mormors livshistoria som hemmafru fran 1930- till 70-tal. En manlig lasare fragade
forfattaren varfor hon inte skrivit en kort stidmanual istillet for alla dessa detalje-
rade beskrivningar av matlagning, disk, tvitt och evigt stdidande. Hennes svar var
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att hon ville lita det osynliga hemarbetet for en gangs skull fi huvudrollen. Vi foljer
Maj i det stindiga underhallsarbetet for vilket hon sallan far ett tacksamt ord. Det
ar ett osynliggjort arbete som bara mérks om det inte utfors. Bitterheten vixer lang-
samt. Maj jimfor sig konstant med andra kvinnor, hem och ideal. Ar hennes insats
verkligen god nog? Maj noterar att ingen fragar henne om hon ér lycklig och hon
far ofta forbjudna tankar om tristess, dngslan och langtan till ndgot annat. Det finns
korta 6gonblick av lycka nér hon sent om kvillen &r ensam uppe och kan inspektera
ett skinande kok och vilordnat vardagsrum. Hon rittar till det sista och unnar sig
ibland en liten konjak i fatdljen. Men ndsta dag &r det bara att borja om fran bérjan.

Kompetenser och rutiner

Maj i Kristina Sandbergs trilogi representerar den korta eran av hemmafruar,
men ocksé en generation av kvinnor som sags som ytterst kunniga konsumenter.
De kunde hantera mat, textilier och mébler och de kunde sy, sylta, baka och laga.
De hade en allménkunskap som senare generationers konsumenter ofta sags sak-
na. I sadana generationsjaimforelser glommer man ldtt vad nya drgangar konsu-
menter lar sig som de dldre inte kunde, inte minst att navigera i en digital kon-
sumtionsvarld. De hanterar ett liv med Pricerunner, Blocket, instruktionsvideor
pé Youtube, bloggar och omdomen. Nitet skapar en uppsjo av rddfragningsfora:
Hur far jag bort flickarna pa véra nya koksbankar? Vilket hotellrum ger bast
valuta for pengarna? Vilken dammsugare ska jag vilja?

Nir till exempel Tkea under senare ar borjat satsa pa att inte bara silja mobler
utan dven ge rad och ron om hembygget handlar det om en forestéllning att nya
hembyggargenerationer maste laras upp. Tips och anvisningar ges i allt storre
utstrickning, det skrivs Ikea-handbocker i allt fran kladforvaring till "compact
living”, ofta i formen av hemma hos-reportage.

Ute pa nitet skapas samtidigt nya former dér rddgivning och marknadsféring
vdvs samman, inte minst i bloggvérldens intima och personliga tilltal, ddr blog-
garen blir sitt eget varumarke. I Maria Fuentes bidrag diskuteras denna intimi-
sering av marknadsforing, dar granserna mellan personliga tips och kopreklam
blir luddiga.

Konsumtion som laroprocess, som kompetens och skicklighet ar ett tema
som dterkommer i flera av bidragen. Inldrning och omlérning problematiseras i
tva kapitel som bada behandlar nya matlandskap och konsumtionsvanor. Barbro
Johansson diskuterar hur barns matvanor utvecklas i spanningsfaltet mellan egna
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och vuxnas preferenser och 6nskemal. Har pagar en inskolning i konsumtionsva-
nor i standiga férhandlingar och kompromisser med vuxenvirlden. Lena Hans-
son, Ulrika Holmberg och Anna Post utgér fran éldres situation och deras mote
med en digitaliserad matmarknad, som de maste forsoka ldra sig hantera. Det vi
moter hos dldre konsumenter handlar dven om avldrning: de slutar konsumera
ménga ting, maten som aktivitetsfilt och upplevelsearena blir allt mindre viktig.
I sista skedet star koket orort med all sin utrustning, kvar finns blott de fardig-
lagade ratterna i plastbackar som bara gor resan mellan kylsképet och mikron.

Barn och konsumtion behandlar dven Sandra Hillén. Hur ldr sig barn hantera
museer och hur blir de medskapare till en upplevelse pa sitt som utstallnings-
producenterna inte alltid tankt sig? Upplevelsedimensionen aterkommer i Olle
Stenbécks text om vad butiksmusik gor eller inte gér med konsumenter. Han no-
terar att detta ar ett filt dér tvarsakra pastaenden, vilda gissningar och markant
osikerhet rader, nar marknadsforare argumenterar for betydelsen av muzak och
ndr kunderna forhéller sig till den. I bada bidragen problematiseras det utslitna
begreppet “upplevelsemarknad”.

Samla och slanga

Bordsvatten, kniackebrod, mordtter, batterier, pasta, pulversoppor, vatservetter,
rodsprit, stearinljus, kottkonserver, en bunt sedlar i smé valdrer, tandstickor —
listan dr lang 6ver det som Myndigheten fér samhallsskydd och beredskap fo-
reslar att du ska bygga upp som ett hemfoérrdd och férvara i din krislada for att
vara beredd om samhillet slas ut. Broschyren "Om krisen eller kriget kommer”
(2018) diskuteras i Barbara Czarniawskas kapitel om hamstrande och det som
nu blivit kidnt som “prepping”, att bygga upp en krisbuffert. Listan pdminner oss
om hur sdrbar var konsumtion &r och vilka basvaror som maste finnas hemma.
Den beror ocksa ett annat centralt tema i hushallningsmonster: hur organiserar
maénniskor det oupphdrliga inflodet av konsumtionsvaror och utflodet av det f6r-
brukade? Har dr det konsumtionsverb som samla, lagra, ordna och sldnga som
kommer i fokus. Det handlar om tidsperspektiv, att planera, att férutse behov och
inte vara en impulskonsument.

I bilden av konsumtionen i ett dldre landsbygdssamhille malas det ofta upp
en bild av ett sjalvhushallningens forr, med fyllda visthusbodar, jordkillare och
brodkistor, dir méanniskor var tvungna att hushélla langsiktigt och att fa allt att
ricka anda fram till nasta skord, slakt eller storbak. For att inte tala om framtids-
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samlandet i brudkistan. Men édven i dagens hem skapas férrad och samlingar. I
kllare och pa vindar gommer sig odefinierbara udda samlingar av “sdnt som kan
vara bra att ha’, i skafferier ligger lager av varor fran storhandlande eller extra-
prislockelser. Overallt finns éven ting fran konsumtionsprojekt som aldrig blivit
av eller kommit av sig. Det halvhjartade och det ofullbordade, som jag diskutera-
de inledningsvis, skapar dven lagringsdepaer hogst uppe i koksskapen eller ldngst
inne i garderoben. Urrivna recept pé ritter som aldrig ska lagas, exotiska kryddor
som inte provas, klader som aldrig tas pa, felkop. Det dr sa mycket hemma som
6vergetts eller bara glomts bort.

I livet som konsument tar hanterandet av detta 6verflod allt storre plats. I
boken Life at home in the twenty-first century (Arnold m.fl. 2012) inventerar en
grupp forskare 32 medelklasshem i Kalifornien och analyserar hur folk hanterar
det stindiga in- och utflodet av ting. I det forsta hemmet de dokumenterade bor-
jade de rikna synliga ting. Efter att ha gatt igenom tva sovrum och vardagsrum-
met var de uppe i 2 260 dgodelar och da valde de att sluta rdkna. Hembyggarna
de intervjuade klagade ofta pa oredan hemma. Det skapades lagringsstationer
6verallt: pa bordsytor, i singkammarhorn; i garagen fanns det inte plats for bilar,
dér trangdes allt mellan himmel och jord:

And here we have the garage, with everything. It is usually a total mess and its a
total mess today again. This is where we have bikes and all the old furniture, so-
fas and things we don’t use. It is, how can I say it, it's a mess. It’s not fun, it should
be cleaned up and we should probably get rid of a whole bunch of stuff (ibid.:26).

Inflodet av ting skapar stdndiga forvaringsproblem och dérigenom en vixande
forvaringsmarknad. Helene Brembeck (2019) har studerat hur féretag som er-
bjuder extra kvadratmeter i hyresforrdd dr med om att skapa nya floden mellan
det som finns hemma och det som maste lagras borta, sparas eller slingas. I Tkea-
katalogerna har under de senaste decennierna forvaringsprylar och -maébler tagit
upp allt storre plats. I Karl Ove Knausgérds (2011) sjalvbiografiska roman talar
han om hur hustrun med jamna mellanrum fick panikkanslor infér den vixande
oredan i smabarnshemmet. Da blev det utryckning till Ikea och inkdp av forva-
ringsmobler, boxar och lador. Nu skulle det sorteras, ordnas och etiketteras, som
man sett folk gora i andra hem - men bara efter nagra dagar tog oredan 6ver
igen. Det &r starka kénslor pa spel i kampen mot 6verflodet, ofta med markanta
moraliska laddningar.
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Inte behovde vi vara en dalig familj for att vi inte kunde halla ordning, forso-
ker Knausgard och hans hustru intala sig, men den naggande kénslan av att inte
vara bra nog infinner sig med jamna mellanrum.

Barbara Czarniawska diskuterar de intressanta glidningarna mellan vad som
ses som fornuftigt och ofornuftigt samlande. A ena sidan giller det att skapa
lagom stora forrad, att se till att ha det hemma som behdvs, att inte springa och
smahandla. Har ror det sig om rationellt forradsbyggande, om formagan att ha
overblick Gver nuets och morgondagens behov. A andra sidan kan det uppsta
en besatthet av samlandet for dess egen skull, eller kontrollen kan foérloras 6ver
prylvirldarna som bara véxer. Att vara forradsbyggare dr ndgot annat én att vara
hamstrare; var gar gransen mellan ett trevligt hobbyprojekt och ett tvingsmaissigt
samlande?

Diskussionen om samlande och hamstrande innebér dven ett fokus pa vad
det kan innebdra att 4ga eller inneha nagot. Engelskan “possession” kommer ur-
sprungligen fran att sitta’, som i svenskans “besitta”, vilket David Ekerdt (2009)
péapekar i en diskussion av hur folk haller fast i eller gor sig av med ting. Ting som
inte ar i fysiskt bruk kan dnda vara svara att slinga. De kan "vara bra att ha” och
rymma loften om framtida nytta; de kan ses som virdefulla, pekuniért eller sen-
timentalt. P4 samma sétt laddas ting emotionellt nir de ska gallras ut (jfr Greg-
son 2007, Lofgren 2012). Det kan vara den plotsliga kinslan av att det bara blivit
for mycket hemma, och da sveper rensningsaktioner genom forrad och depaer.
Det kan vara upplevelsen av att vissa ting inte lingre passar in, de &r inte ldngre
“jag” eller “mitt hem”. Och hur ska de limna huset: som gavor till ointresserade
barn, som siljobjekt pa Blocket, som bidrag till vilgorenhetsorganisationer, som
atervinningsbart eller bara som bridnnsopor? Littnad kan blandas med saknad,
for dven nér tingen dr borta kan de gora sig pdminda genom sin “franvarande
nérvaro’ (Hetherington 2004).

Dela, lana och aterbruka

In- och utflodet av ting fordndras av vilka alternativ som star till buds i cirkula-
tionen och vilka attityder som skapas. Det handlar inte bara om att slinga, skin-
ka bort eller sdlja utan dven om att byta och ingé i aterbruksfloden. Brembeck
(2013) har studerat denna cirkulation mellan smébarnsfamiljer, dir plagg vand-
rar mellan hemmen.

Flera av kapitlen diskuterar den nya och nygamla lane- och delningsekono-
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min. Karin Salomonsson ser pa lanandets och delandets mikropraktiker som de
framtrader i dandrade former dir man ger nya inneborder at gamla begrepp som
banker, butiker och lanebibliotek. Pa banken limnar man in sina gamla skridskor
och lanar skidor; pa biblioteket hamtar man en borrmaskin. Hon pekar pa den
osdakerhet som kan omge dessa nya institutioner, dir ekonomi, ideologi och livs-
stil glider in i varandra. Vad &r skillnaden mellan att vinda sig till hallbarhetsin-
tresserade, trendiga kunder och att vara en traditionell vilgorenhetsinstitution?
Detta dr en marknad dér valutan inte alltid bestar av pengar, utan ideologiska,
politiska och sociala stillningstaganden som syftar till att fa cirkulation av varor
att fungera pa ett mer hallbart sitt. Denna instdllning resulterar i att en bank
mycket vil kan fungera som ett bibliotek, ett bibliotek fungera som en uthyr-
ningsverksamhet och en butik som ett stille dar saker skdnks bort gratis. Istallet
for att konsekvent folja en etablerad forstéelse av vad ett visst konsumtionsformat
eller transfereringssitt bor inbegripa vavs olika praktiker och betydelseladdning-
ar samman i nya koncept: "Det dr under konstruktion”, som en av intervjuperso-
nerna uttrycker det.

Med det nya och ibland yrvakna intresset f6r delningsekonomier blir det vik-
tigt att se pd falt dar delandet har en lang historia. Cecilia Fredriksson tar sin
utgangspunkt i secondhand-marknaden, i gamla och nya former. Hur samspelar
olika forestéllningar om konsumtion, 6verfldd och aterbruk med vardagens alla
beslut av vad som ska sparas eller sldngas, fragar hon och vad 4r det som gor
att handeln med begagnat har sa skiftande laddningar? Katarina Saltzman och
Carina Sj6holm foljer hur manniskor sedan lange bytt och delat tradgardsvaxter.
Denna langa historia gor det bland annat mojligt for oss att se att delandet kan
ha mycket olika bevekelsegrunder - sociala och ekonomiska — som ofta glider in
i varandra.

Till slut

Vad kan konsumtion innebédra mer dn ha-begir och képlust? Att bruka och for-
bruka dr de tva dimensioner av konsumtion som statt i fokus har. Kring dem
finns en vdv av andra verb, som visar vad konsumtion ocksé kan vara: prioritera,
varda, sldnga, glomma, spara och lana. Dessa dr verb som stéller konsumtion
som firdigheter och kompetenser i fokus. Konsumenter har alltid befunnit sig i
konstant omskolning. De har lart sig utveckla nya fardigheter, aktiviteter, kdnslor
och planeringshorisonter. Andrade behov och krav méste omsittas i vardaglig
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handling, vilket Helene Brembeck alltid haft ett skarpt 6ga for nar hon gett sig i
kast med att f6lja till synes sma detaljer: ett McDonald’s-besdk, en resa till lager-
depan, fredagsmys i familjesoffan eller en ensam middag framfor tv:n. Det ér oli-
ka generationers sitt att bygga upp och montera ner konsumtionsvanor som ofta
varit centrala i hennes forskning. Hon visar att konsumtionsbekymrens vardagli-
ga trivialitet dr skenbar. Hér i det alldagliga konfronteras centrala samhéllsfragor
och vérderingar. Det ér fradgor om ritt och riktigt, n6dvéindigt och onddigt. Det
ar langtan efter ett annat liv eller forsoken att fa vardagen att gé ihop. Allt det som
blir en del av en understrém av osynliggjorda val, beslut, vanor och prioritering-
ar, vilka med Georg Simmels ord fran 1910 "gér samhallet méjligt”. Vi blir oftast
forst medvetna om denna understrom i situationer diar konsumtion problema-
tiseras, som till exempel under senare ar da kraven pd en mer hallbar livsstil
skapat ett nytt konsumtionslandskap dér varor och vanor fir ny ekonomisk men
dven moralisk laddning - ta flyg eller tag, kopa nytt eller begagnat, slinga eller
aterbruka? Steg for steg skaffar sig konsumenter nya kunskaper och fiardigheter
for att kunna navigera i detta radikalt annorlunda landskap. Och det ar aldrig en
enkel omstallning, lika lite nu som under tidigare epoker.
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